
深圳市北鼎晶辉科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

证券代码：300824 证券简称：北鼎股份 编号：2025-002

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 ☑其他

参与单位

国联民生证券、长江养老保险、长江证券、长信基金、丹羿

投资、东方证券、方正证券、富国基金、古槐资本、国华兴

益、国金证券、国盛证券、国泰海通证券、国信证券、华福

证券、华泰保兴基金、华泰证券、汇丰晋信基金、汇华理财、

嘉实基金、开源证券、路博迈基金、平安基金、太平洋证券、

太平养老保险、天风证券、天弘基金、同泰基金、西南证券、

兴业证券、易米基金、银河证券、招商资管、浙商证券、

中泰证券、中信建投证券、中信证券、中邮证券等机构与个

人。

时间 2025 年 4月 24 日 15:00-16:00

形式 ☐现场 线上

上市公司

接待人员

董事、副总经理 ：方镇先生

董事、财务总监兼董事会秘书 ：牛文娇女士



投资者关系

活动主要内

容介绍

一、管理层致辞

牛文娇女士

2025 年一季度，公司延续了去年四季度以来的发展态势，在

复杂的内外部环境下实现了规模与效益的双重提升：

自主品牌国内业务抓住“以旧换新”政策红利，以用户需求

为导向深化消费场景，通过线上线下场景化运营深化布局，

营业收入实现 51.4%的同比增长，业务占比由 68.9%提升至

78.2%，成为核心增长引擎；自主品牌海外业务受基数及主要

客户库存周期影响，收入同比微增 0.63%。同样受客户库存

调整及下单周期影响，代工业务收入同比小幅下降 8.66%。

报告期内，公司稳步落实战略调整，持续优化各业务模块资

源匹配，推进制造端降本，配合精细化费用管控机制的持续

完善，公司整体营业收入同比增长 33.41%的同时，净利润同

比增长 47.71%，扣非净利润同比增长 57.51%，季度净利率

15.70%，盈利能力显著优化。

二、问答环节

1.内销自主品牌收入的增量来源及后续的持续性

答：1）大环境的政策利好，国补刺激帮助较大；2）相对细



分的渠道工作，去年下半年开始做，今年 Q1有了好的结果；

包括线下门店、线下 KA、线上京东、抖音达播等；3）品类

维度增量整体均衡，除国补相关品类整体利好外，杯壶类和

锅类也有较好表现；电饭煲去年后期上市，今年 Q1是纯增

量。

2.国补具体帮助怎么去衡量？

答：国补政策在不同平台、品类、区域的差异比较大，而且

一直在变化；内部能看到参与国补的收入占比在不同平台差

异也比较大，所以具体的帮助从定量的角度很难分清楚。

我们理解：1）国补政策对消费意愿改善比较大；2）北鼎客

单价高，在国补中相对更有优势；3）直营比例大，能够更

积极灵活的参与国补政策，我们主观上对国补政策的态度就

是积极拥抱，应参加尽参加。

3、2025Q1 净利率改善的延续性

答：Q1盈利改善是多因素叠加：1）国内自主品牌销售规模

提升，规模效应出现；2）去年持续做公司内部的效率提升，

从制造、品牌日常管理、人员效率、运营费用优化等等，效

果从去年 Q3\Q4 就已经有体现，今年 Q1延续。今年仍然还

在做很多运营效率提升的工作，还没有做完。



4、线下门店去年净开店 12 家，今年进一步的规划如何？

答：去年线下门店数量净增较快，门店整体效率也在提升。

今年线下门店的工作重点会放在经营效率的提升上，没有做

店数继续快速增加的规划。

5、2025Q1 销售费用率的提升，后续怎么展望？

答：去年 Q1销售费用基数较低，营销做的相对保守。今年

Q1在营销模式、产品规划相对成熟的情况下，营销投入加大。

后续应该还会继续保持投入，营销费率最理想的区间现在也

还在探索。平台的投入方向并没有太多差异，天猫、京东、

抖音还是主战场；品牌向的营销投入方向主要还是小红书和

线下门店。

附件清单

（如有）
无

日期 2025 年 4月 25 日
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