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通用电梯股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

       编号：2025-001 

投资者关系活动类

别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 
参与公司 2024年年度网上业绩说明会的广大投资者 

时间 2025年 4月 25日 15:00-17:00 

地点 上海证券报•中国证券网路演中心 

上市公司接待人员

姓名 

1、董事长徐志明先生 

2、总经理沈立明先生 

3、董事、副总经理、财务负责人张建林先生 

4、董事、副总经理、董事会秘书李彪先生 

5、保荐代表人覃新林先生 

6、独立董事陈利芳女士 

投资者关系活动主

要内容介绍 

本表对相似类问题已进行剔除。 

1.行业以后的发展前景怎样？ 

答：您好，感谢您的关注。近年来，在房地产、轨道交通建

设、机场改建扩建等的投资带动下，我国电梯产业仍得到了快速

发展。电梯行业收入包括新电梯的制造销售收入、安装收入和电

梯的维修、保养、改造的收入。从发达国家和地区的市场情况看，

当在用电梯的数量发展到一定阶段，维修、保养和改造的收入将

会成为行业的主要收入来源。目前我国已成为全球最大的电梯生

产国和消费国，电梯保有量全球第一。巨大的保有量将为电梯维

保市场和更新市场带来极大的发展空间。2024 年以来，发改委、

财政部等部分出台相关政策支持老旧电梯更新改造，并发行特别



国债支持老旧电梯更新，这对激活我国庞大的电梯存量市场的更

新改造需求具有积极意义。随着中国老龄化进程的不断推进以及

相关政策的不断完善，我们相信既有建筑加装电梯、老旧电梯更

新等市场将迎来较大的发展机遇，我们对电梯行业的前景充满信

心！谢谢！ 

2.公司之后的盈利有什么增长点？ 

答：您好，感谢您的关注。公司未来将主要在以下几个方面

布局，努力提高经营业绩。 

首先是新梯市场。虽然近两年下游房地产行业经过面临一定

压力，但是我国庞大的房地产市场仍然有大量新梯需求。随着相

关房地产政策的不断调整，部分地区的房产交易已经出现了企稳

回升。2025年 3月 31 日，住房和城乡建设部发布国家标准《住

宅项目规范》规定，新建住宅建筑最高入户层为四层及四层以上，

或最高入户层楼面距室外设计地面高度超过 9 米的住宅建筑，每

个住宅单元应至少设置 1台电梯。这一系列政策和规定的出台对

稳定新梯市场具有积极意义。 

其次是在既有建筑加装电梯和老旧电梯更新改造市场继续

加强布局。2023年 9月 1日起《中华人民共和国无障碍环境建设

法》正式施行，明确规定国家支持城镇老旧小区既有多层住宅加

装电梯或者其他无障碍设施。这将在国家法律层面上进一步推进

既有建筑加装电梯市场的全面发展。同时，随着我国新型城镇化

建设的持续推进，以及新农村建设的不断发展，为满足居民生活

便利需要和改善型生活需求，越来越多的家用电梯、别墅电梯等

应用领域的电梯需求不断涌现，增长前景广阔。2024年以来，发

改委、财政部等部分出台相关政策支持老旧电梯更新改造，并发

行特别国债支持老旧电梯更新，这对激活我国庞大的电梯存量市

场的更新改造需求具有积极意义。我们认为既有建筑加装电梯、

家用梯、别墅梯及老旧电梯更新改造等市场将是公司未来盈利的

重要市场。 



此外，通用电梯中标的苏州市轨道交通 8 号线项目已在 2024

年验收通车，项目从中标到平稳运行，受到了客户的认可和好评。

这是公司在轨道交通领域的零突破。未来我们将继续努力，争取

在轨道交通、机场、高铁等重大项目建设中取得更好的成绩。谢

谢！ 

3.公司本期盈利水平如何？ 

答：您好，感谢您的关注。2024年公司全年实现营业收入

531,174,914.59元，同比增长 12.77%。；归属于上市公司股东

的净利润-4890.36万元，同比下降 551.48%；公司本期利润下降

较多的主要原因，是由于下游房地产企业资金链紧张，回款不及

预期，考虑到部分房地产企业客户目前出现的经营困难情况，对

部分应收款项进行了单项计提，导致本期公司计提的信用减值损

失增加较大。同时，根据相关房产目前的实际情况，公司对部分

以房抵债形式购入的房产进行评估，根据评估报告增加计提了资

产减值损失。 

公司业绩受到宏观经济周期及下游房地产企业宏观调控政

策影响较大，同时受到城镇老旧小区改造、老旧电梯改造更新、

既有建筑加装电梯等相关政策的影响，同时与公司自身经营策

略、产品竞争力、产品结构和销售策略等相关。未来公司将继续

努力提升管理能力、增加人才储备、加强营销对外建设、完善营

销服务网络、优化产品结构、完善公司治理水平，努力提升公司

产品和服务的市场竞争力。谢谢！ 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 4月 25日 

 


