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哈尔滨誉衡药业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                             2025-001 

投资者关系活动

类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观 

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

天风证券、国盛证券、中信建投证券、太平洋证券、招商证券 

、兴业证券、中信证券、东吴证券、首创证券、平安证券、华福

证券、长江证券、永赢基金管理有限公司、深圳前海云溪基金管

理有限公司、景顺长城基金管理有限公司、上海复胜资产管理合

伙企业（有限合伙）、工银瑞信基金管理有限公司、东源（天津）

股权投资基金管理股份有限公司 

时间 2025 年 4 月 28 日 10:00~11:00 

形式 口现场   口网上  √电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事、总经理、财务负责人：国磊峰 

董事、副总经理、董事会秘书：刘月寅 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司管理层介绍整体经营情况 

1、公司经营业绩实现较大提升 

2024 年，公司营业收入 24.41 亿元，同比下降 7.06%；归属

于上市公司股东净利润 2.33 亿元，同比增长 93.43%；归属于上

市公司股东扣非后净利润 1.83 亿元，同比增长 243.42%；经营活

动净现金流 4.11 亿元，同比增长 49.88%；加权平均净资产收益

率提升至 12.89%，同比增加 5.63 个百分点。 

2025 年一季度，公司营业收入 5.51 亿元，同比下降 7.06%；

归属于上市公司股东净利润 6,025.23 万元，同比增长 15.24%；

归属于上市公司股东扣非后净利润 4,973.30 万元，同比增长

54.74%。 

2、公司营业收入构成情况 



（1）分行业构成情况 

2024 年，公司化药行业收入 22.54 亿元，占比 92.33%；

中药行业（主要为安脑丸/片）收入 1.82 亿元，占比 7.46%；

其他行业收入 502.38 万元，占比 0.21%。 

（2）分产品构成情况  

公司主要产品收入情况如下：  

维生素类药物 2024 年收入 11.25 亿元，占整体收入的

46.10%，主要是注射用多种维生素（12）产生的收入；  

心脑血管药物 6.7 亿元，占整体收入的 27.43%，主要是

安脑丸 /片、银杏达莫注射液以及推广的第一三共普伐他汀

钠、奥美沙坦酯氨氯地平片、甲苯磺酸艾多沙班片等产品产

生的收入；  

骨科药物 2.72 亿元，占整体收入的 11.13%，主要是鹿

瓜多肽注射液、玻璃酸钠注射液等产品产生的收入；  

抗肿瘤药物 1.29 亿元，占整体收入的 5.28%，主要是注

射用盐酸平阳霉素、注射用左亚叶酸钙、注射用环磷酰胺等

产品产生的收入；  

电解质类药物  1.24 亿元，占整体收入的 5.09%，主要是

氯化钾缓释片产生的收入。  

3、公司对未来发展充满信心 

过去两年，公司利润持续增长，净资产收益率及基本每

股收益大幅提升，公司对未来发展充满信心。  

（1）发展目标明确：我们致力于把誉衡建成一个资产质

量优良、具有较强赢利能力、具备自主创新能力的国际化医

药科技公司； 

（2）管理成效明显：公司管理体系完善，2025 年一季度

公司销售费用率已低于 30%、管理费用率 5.30%、财务费用

率 0.04%，各项费用占营业收入比率均处于合理/较低水平。 

（3）业务体系完备：公司产品种类较多，自营产品、为



客户推广的业务及 CDMO 业务等各项业务均能贡献收入和

利润； 

（4）产品具备增长潜力：安脑丸/片为独家中药基药品种，

产品资质好，未来预计能够实现较高增速；鹿瓜多肽注射液

临床效果好，被医生和患者广泛接纳，该产品预计将保持稳

健增长；银杏达莫注射液今年下半年或者明年初集采结束后

的销售预计将有所提升；注射用多种维生素（12）凭借先发

优势及品牌优势，多年来在同类产品市场中均保持在 80%以上的

市场份额，预计未来 1-2 年内，该产品的市场格局会比较稳定；

西格列汀二甲双胍缓释片随着销售渠道的拓宽，预计将争取抢占

更多原研药的市场份额，为公司贡献更多业绩增量；与日本第一

三共、明治合作的产品为原研产品，有一定的市场需求。公

司主要产品基本已集采过，后续的集采压力较小。  

未来，我们将继续秉承“产品为王”战略，结合自身相

对优势，布局具有临床价值的差异化产品，为可持续发展奠

定基础，给股东和市场交出更满意的答卷。  

 

二、问答环节 

1、安脑丸/片、西格列汀二甲双胍缓释片 2024 年销售情况

以及未来两年的销售目标？ 

回复： 

（1）安脑丸/片销售情况 

安脑丸/片的产品资质好，为中药独家基药产品，目前治疗领

域主要针对脑卒中、高血压两大心脑血管领域疾病合并头痛、眩

晕，焦虑、抑郁、失眠五大症状。 

该产品在 2023 年底实现医保解限后，2024 年实现了高速增

长：销售收入 1.82 亿元，较上年同期增加 8,170 万元，同比增长

超 80%。2025 年一季度，安脑丸/片收入同比增长超过 30%。未

来两年，预计收入仍将实现较高增长。 



（2）西格列汀二甲双胍缓释片销售情况 

2024 年 7 月份才开始销售，产品上市前期的核心工作为医

院开发及资质准入，2024 年开发医院超 250 家，实现销量 4.56

万瓶（60片/瓶），对整体销售收入的影响不大。 

降糖领域产品市场规模大，该产品目前是原研+3 家国内企

业在销的格局，随着医院开发进度的加快，预计今年将抢占更多

原研药的市场份额，未来两年有望实现较高增长。我们希望该产

品今年的收入能突破 1 亿元。 

 

2、公司对各项费用优化情况及后续展望？ 

回复： 

公司费用仍有优化的空间，比如，我们的销售费用、管理费

用、财务费用在去年已经下降的情况下，今年一季度继续下降：

公司销售费用率已降到 30%以下；管理费用率已低至 5.30%；财

务费用同比下降 82%。 

今年，公司将继续提升管理效率，将上述费用率控制在更合

理/低的水平。 

 

3、未来BD的预期和产品引进计划？ 

回复： 

公司之前引进了西格列汀二甲双胍缓释片、苯磺酸美洛加巴

林片等产品。未来，公司产品引进计划如下： 

从产品剂型看：我们倾向于口服产品、独家中药品种等；从

治疗领域看，我们倾向于现有优势领域，如维矿、心脑血管、骨

科等领域进行布局 

从时间轴上看：我们分短期、中期、长期来布局： 

 短期，希望引进今明两年能上市的具有临床价值的差异

化仿制药，争取做到首仿或前三；希望布局能与现有生

产能力相匹配的原料、制剂一体化的产品。 



 中期，高壁垒仿制药、3 类药、改良型新药； 

 长期，创新药。  

从实现路径上看：公司始终坚持产品为王战略，我们希望通

过自研、合作研发、购买批件、资本运作等方式布局。 

 

4、公司在收并购方面的考虑和进展？  

回复： 

公司具有丰富的并购经验，将会结合过往经验，顺应国家政

策、行业发展趋势，并结合公司及潜在标的资产的实际情况，综

合权衡后再审慎选择相关标的，在并购过程中注重风险控制。 

公司并购方向主要聚焦医药主业，未来投资并购主要考虑以

下两方面： 

（1）寻找差异化产品，丰富产品管线，比如有技术壁垒的

高端仿制药、特色中成药等； 

（2）重点考虑有收入、利润、现金流的标的公司，或者能

够较快实现上市销售、为公司贡献现金流的产品，或者聚焦公司

优势领域，能利用公司现有产能、销售优势，与公司形成协同效

应、优势互补的标的。 

 

5、和第一三共合作的情况及分成？代销跨国药企产品未来

会不会成为比较重要的业务板块？ 

回复： 

公司与第一三共已有近十年的合作关系，公司专业化推广能

力获得了第一三共的高度认可，双方合作关系不断巩固与加深，

合作产品已从2015年合作初期的单个产品逐步拓展到奥美沙坦

酯片、奥美沙坦酯氨氯地平片、奥美沙坦酯氢氯噻嗪片、甲苯磺

酸艾多沙班片、普伐他汀钠片、苯磺酸美洛加巴林片6个产品，

合作产品的治疗领域由心脑血管类拓展到镇痛类。截至2024年

底，公司推广第一三共产品的收入稳定在公司整体收入的10%左



右，约2.4亿元，是公司重要的业务板块。 

过去十年，公司在如何与其他公司特别是日本药企合作推广

方面积累了大量的经验、储备了人才队伍，我们将以与第一三共

的合作为契机，以日本产品为重点，积极寻求更多产品合作，所

以，未来这块业务占比有增长的可能性。我们希望今年会有几个

新合作产品的落地。 

与第一三共合作的产品，公司是按照推广量来计算收入，不

存在里程碑付款及销售分成的概念。 

 

6、注射用多种维生素（12）2024年的销售情况以及未来销

售预期？在研产品管线中有哪些可能未来成为重磅品种？ 

回复： 

（1）注射用多种维生素（12）销售情况 

注射用多种维生素（12）2024年销量增长超40%，销售收入

超11亿元。该产品竞争格局良好，普德药业注射用多种维生素

（12）凭借先发优势及品牌优势，多年来在同类产品市场中均保

持在80%以上的市场份额。 

地方集采对该产品的销量有较大促进作用，2025年的销量有

望延续增长趋势。 

（2）公司在研产品情况 

截至目前，公司在研项目20余个，向CDE提交了10余项上市

申请。公司在研产品以仿制药为主，在现在竞争格局下，单个产

品成为重磅的可能性不太大，但部分在研项目未来会给公司带来

新的增量。 

 

7、2024年进行了股份回购，后续是否还有回购计划？ 

回复思路： 

2024 年，因国家政策支持、并基于对公司价值的认同，公司

推出股份回购方案积极回馈广大投资者，该回购计划已于 2025

年 3 月实施完毕，累计使用资金约 8,000 万元，回购股份数量超



3,000 万股。 

未来，公司会结合资本市场动向、公司股价波动等因素，

再综合考虑是否推出新一轮股票回购计划。  

 

8、公司资产负债率已降至30%，未来资产负债率是否有可

能继续降低？ 

回复： 

截至2025年3月底，公司银行贷款规模约7,000万元，全

部为回购股票专项贷款，不存在其他需要偿还的贷款，所以，

短期内，通过降低负债的方式进一步降低资产负债率的可能性较

低。 

 

9、今明年哪些产品有比较大的增量？  

回复： 

安脑丸/片、鹿瓜多肽注射液、注射用多种维生素（12）、银

杏达莫注射液、西格列汀二甲双胍缓释片等产品预计将实现销售

增长。具体而言： 

安脑丸/片：独家中药基药品种，产品资质非常好，未来预

计能够继续实现较高增速的增长； 

鹿瓜多肽注射液：预计将保持稳健增长；  

注射用多种维生素（12）：市场格局比较稳定，预计未来

1-2 年内，该产品销量会继续增加； 

银杏达莫注射液：今年下半年或明年初集采结束后的销

售预计将有所提升；  

西格列汀二甲双胍缓释片：随着医院开发进度的加快，预计

将抢占更多原研药的市场份额，今年有望实现较高增长。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025-04-28 

 


