
 

 

证券代码：301263                                      证券简称：泰恩康 

广东泰恩康医药股份有限公司投资者关系活动记录表 

                 编号：投-002                                     

投资者关系活动

类别 

 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 

参与单位名称及

人员姓名 

宝盈基金管理有限公司、浙江浙商证券资产管理有限公司、上海

保银投资管理有限公司、鹏华基金管理有限公司、华夏基金管理

有限公司、深圳正圆投资有限公司、上海鑫垣私募基金管理有限

公司、交银施罗德基金管理有限公司、前海人寿保险股份有限公

司、东证资管、卓瑜资本、东吴证券、上海五地私募基金管理有

限公司、光大保德信基金管理有限公司、中海基金管理有限公司 

、东方香港销售、华安证券、国泰海通证券、方正医药、卓瑜资

本、天风证券、优益增、西部证券、智合远见私募基金、华福证

券、森锦、中信医药、调兵投资、东方证券、申万宏源证券、招

商证券、银河证券、华创证券、华源证券、兴业证券、信达证

券、华安证券、平安证券 

（以上排名不分先后） 

时间 2025 年 4 月 28 日（星期一）9:00-9:40 

地点 线上接入 

上市公司接待人

员姓名 

董事、副总经理兼董事会秘书：李挺先生 

证券事务代表：谢一帆女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

本次电话会议上，公司董事、副总经理兼董事会秘书李挺先

生，证券事务代表谢一帆女士对公司 2024 年年度及 2025 年一季

度经营情况进行了简要概述，随后由各投资者提问，主要交流内

容如下： 

一、2024 年年度及 2025 年一季度经营情况简述 



 

 

公司 2024 年实现营业收入 7.21 亿元，归属于上市公司股东

的净利润 1.08 亿元；2025 年第一季度实现营业收入 1.85 亿元，

归属于上市公司股东的净利润 3,154.60 万元。 

2024 年公司持续加大创新研发投入力度，全年研发投入 1.58

亿元，占营业收入的比重为 21.96%。自主研发取得显著成果，

公司自研 1 类创新药 CKBA 软膏白癜风Ⅱ期临床试验已完成

100%受试者入组，临床试验进展顺利；公司积极推动和胃整肠

丸在国内的注册审批进程，目前其境内生产药品注册上市许可申

请已获受理；公司复方硫酸钠片的境内生产药品注册上市许可申

请已于 2024 年 11 月获受理，该品种截至目前尚未有其他企业取

得药品注册证书；盐酸毛果芸香碱滴眼液Ⅲ期临床试验已完成全

部受试者入组，有望成为国内首个上市用于治疗老花眼的药品；

甲磺酸雷沙吉兰片、枸橼酸西地那非口崩片、孟鲁司特钠颗粒、

盐酸普拉克索缓释片等 4 个品种取得注册批件，超额完成每年 2

个至 3 个研发项目落地的目标。 

公司还稳步推进多个具有市场潜力的仿制药特色品种，如非

那雄胺他达拉非胶囊、米诺地尔搽剂等。截至年报披露日，公司

有 18 个药物研发项目已提交注册申请并获 CDE 受理，公司在研

项目形成了良好梯队。随着在研药品持续获批上市，将丰富公司

产品结构，增加收入及利润来源。 

二、问答环节 

1、目前白癜风创新药的项目进展 

答：2024 年 10 月，CKBA 软膏白癜风 II 期临床已完成全部

200 例受试者入组，整体安全性良好，盲态数据下已体现出较好

疗效趋势，展现了该产品后续开发的巨大潜力。公司预计将于

2025 年 7 月公布临床 II 期结果，在 II 期临床完成后，公司会尽

快向相关部门提交突破性疗法的认定申请。同时，公司也会与

CDE 同步沟通 II 期的临床数据情况，以及 III 期临床试验方案，

争取尽快启动 III 期临床试验。后续若获批上市后有望成为公司



 

 

的重磅品种，为公司创造新的利润增长点。 

随着 CKBA 白癜风 II 期临床试验的逐步推进，公司对

CKBA 创新小分子药物越来越有信心，我们认为 CKBA 的开发潜

力巨大，在 CKBA 软膏的靶点作用机制有效性得到进一步验证

后，公司将积极拓展其他适应症。 

2、“和胃整肠丸”境内生产药品注册上市许可申请获受理

之后，本地化生产进度如何？全国化推广做了哪些工作？在东南

亚市场的推进情况及后续空间展望如何？ 

答：①目前，和胃整肠丸国产化生产的注册申请已经获得受

理，审核工作正在正常推进中，争取年内获批，但注册批件取得

时间和结果均具有不确定性，请投资者注意风险。目前安徽泰恩

康已完成生产线改造，具备规模化生产能力，待和胃整肠丸取得

国内的注册批件后将迅速衔接国产化生产，解决产能瓶颈。 

②从现有市场公司将重点巩固广东、广西、福建等优势区

域，提升品牌知名度，尤其是提升“和胃整肠丸”在年轻人群体

中的影响力。此外，公司计划于本年度在国内选择 2-3 个新区域

进行推广，逐步扩大市场覆盖范围。在品牌推广方面，公司与分

众传媒、小红书、抖音、美团等平台进行重点合作，加强品牌宣

传。和胃整肠丸作为独家品种，在品牌认可度和疗效上均具有独

特优势，公司认为和胃整肠丸完全具备成为全国性知名品牌的基

础 潜力，有望销售收入保持持续增长态势。 

③随着和胃整肠丸的国产化生产申请获受理，公司已经逐步

启动了在东南亚市场的布局工作。一方面，公司成立了海外事业

部，为拓展海外业务做准备；另一方面，公司已经与泰国等东南

亚地区的一些连锁药店进行了初步接触。目前相关工作仍处于起

步阶段，后续泰国厂商的产能将继续保留，公司海外事业部将作

为泰国厂商在东南亚的总代理，负责建设海外营销网络并进行推

广销售活动。 



 

 

3、新品米诺地尔搽剂获批上市后的销售预期及未来销售峰

值怎么看？ 

答：米诺地尔搽剂目前已经完成了所有上市前的销售准备工

作，预计今年二季度就会有收入体现。在商业规划方面，公司希

望把米诺地尔搽剂打造成一个具有影响力的品牌。目前，整个防

脱发市场规模较大，但市场销售主要集中在线上渠道，线下药店

在这方面的业务拓展相对较少。针对这种情况，公司将会采取差

异化的竞争策略来推动产品销售，提升品牌知名度。 

4、公司在眼科用药新品获批后的销售预期和未来销售峰值

如何？ 

答：公司治疗成人老花眼的盐酸毛果芸香碱滴眼液已去年 12

月完成全部受试者入组，目前临床试验已经基本完成，公司正在

整理相关资料，争取今年上半年申报注册；截至目前，国内尚无

同类产品获批上市，公司将集中资源加速推进该产品的上市进程

步伐，争取国内首仿上市。 

盐酸毛果芸香碱滴眼液具有显著的消费属性，根据《2023 中

国老花眼人群洞察报告》，我国 35 岁以上的人口中，有老花眼

问题人群占比 56.9%，达 3.9 亿人，老花眼已成为人类眼睛健康

的集中性问题。在人口老龄化加剧引发老花眼高发人群增加的背

景下，老花眼相关治疗需求也将逐步提升。从实际情况来看，即

便患者觉得有必要使用药物改善，但真正因为老花眼去医院就诊

的比例并不高。所以，对于这款产品，关键在于做好患者教育工

作，建立良好的品牌形象，增强客户对品牌的依赖性，建立起深

厚的品牌护城河。 

从市场空间来看，老花眼滴眼液的潜在市场规模非常庞大。

50 岁以上的人群基本都会面临老花眼问题。而且，随着人们使用

电子产品时间的增加，以及工作时长的增长，对改善老花眼的治

疗需求也在不断增大。基于这些情况，公司预计该产品的市场前

景可观，获批上市后有望成为公司未来重要的利润来源之一。此



 

 

外，公司在眼科领域还有一款治疗干眼症的品种正在审批审批

中。眼科板块是公司重点发展的业务方向之一，未来公司会持续

加大在这方面的投入和布局。 

5、未来半年到一年多的时间里，公司哪些产品会陆续报批

上市？ 

答：除了 CKBA 白癜风创新药之外，公司在其他产品研发上

也取得了不少进展，具体如下： 

在胶束平台相关项目上，注射用紫杉醇聚合物胶束已于今年

2 月获得临床批准，注射用顺铂聚合物胶束正在进行临床申报前

准备，预计今年会正式提交临床申请。 

在肠胃药领域，和胃整肠丸本地化生产注册申请已获受理，

争取年内获批；复方硫酸钠片已于 2024 年正式提交申请，按照

目前的审批进度，预计今年四季度获批；蒙脱石混悬液也已经申

报。 

在两性健康领域，治疗男性良性前列腺增生的非那雄胺他达

拉非胶囊已于 2024 年上半年申报注册，预计今年四季度正式获

批。这款产品不仅在国内市场前景良好，未来几年的市场竞争格

局也较为乐观。 

在眼科领域，最受关注的老花眼治疗产品盐酸毛果芸香碱滴

眼液争取今年上半年申报注册，从研发进度来看，在国内处于优

势领跑地位；治疗干眼的地夸磷索钠滴眼液已于今年 2 月申报注

册，随着自研眼科产品的逐步落地，后续公司眼科业务规模将持

续增长。 

总体来说，今年公司重点推进的产品相关工作包括：争取和

胃整肠丸国产化注册申请获批；米诺地尔搽剂计划在今年二季度

上市；推动治疗前列腺增生的非那雄胺他达拉非胶囊在今年年底

前获批；确保新型肠道清洁用药的复方硫酸钠片正式获批；争取

今年提交老花眼治疗产品的上市申请；以及争取在今年年底前提

交其他重点产品的注册申请，全力推动产品的研发和上市进程，



 

 

为公司发展注入新动力。 

6、公司目前销售和研发团队的架构及人数情况如何？ 

答：在销售团队方面，目前架构变动不大，人员流动也处于

正常水平。公司的销售工作主要集中在院外市场，同时设有眼科

事业部。为了更好地实施创新和品牌双轮驱动战略，公司计划在

本年度将对组织架构进行调整，成立专门的品牌运营部，统筹规

划公司核心品种的品牌推广策划工作，包括在核心品种落地前的

商标注册等一系列相关事宜，通过整合资源，提升品牌推广的效

果和效率。 

在研发团队方面，目前研发人员数量保持相对稳定，公司将

研发重点聚焦在公司现有的核心板块品种上，集中精力推进“肠

胃、眼科、两性健康”三大核心板块的相关品种，确保产品能够

按计划完成研发和上市。 

 

本记录表如有涉及未来的计划、业绩预测等方面的前瞻性陈

述内容，均不构成本公司对投资者的实质承诺，投资者及相关人

士均应对此保持足够的风险认识，并且应当理解计划、预测与承

诺之间的差异。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

本次调研活动期间，公司不存在透漏任何未公开重大信息的情形。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2025 年 4 月 28 日 
 


