








































































申港证券股份有限公司 

关于对中健康桥医药集团股份有限公司 

2024 年年报问询函的回复 

挂牌公司管理一部： 

根据贵部于 2025 年 4 月 14 日下发的《关于对中健康桥医药集团股份有限

公司的年报问询函》（公司一部年报问询函【2025】第 002 号，以下简称“年

报问询函”）的要求，申港证券股份有限公司（以下简称“主办券商”）就年报

问询函所提问题 2 进行认真讨论、核查与落实，并进行回复说明。 

关于回复内容释义、格式及补充更新披露等事项的说明： 

一、本回复除另有注明外，所有金额均以人民币元为货币单位； 

二、本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为四舍

五入所致； 

三、本问询回复中的字体代表以下含义： 

年报问询函所列问题 黑体 

对年报问询函所列问题的回复 宋体 

2、关于销售费用。你公司报告期内发生销售费用 234,748,986.67 元，同

比增长 39.35%，占营业收入的比重为 52.57%。其中，市场推广费报告期内发生

额 193,609,356.39 元，同比增长 46.51%；业务宣传费报告期内发生额

2,839,072.77 元，上年同期无相关费用支出；职工薪酬报告期内发生额

32,811,824.06 元，同比增长 5.38%。你公司报告期初、期末销售人员人数分别为

144 人、138 人。请你公司：（1）结合市场推广费的主要构成、推广内容及区域

等情况说明报告期内市场推广费大幅增长的原因及合理性；市场推广团队及主要人员、

推广商、配送商及其合作主体、终端客户是否发生重大变化，各类推广活动开展的

真实合理性，生产经营活动及各项费用支出是否合法合规；（2）说明业务宣传费的

具体内容、支付对象及结算方式，各类业务宣传活动开展的真实合理性，报告期内

新增业务宣传费的原因及合理性；（3）说明在销售人员数量下降的情况下，销售

业绩大幅提高的原因及合理性，销售人员数量、业务招待费、销售人员薪酬变动

与经营业绩变动趋势是否匹配。请主办券商及年审会计师事务所就上述事项核查



发表意见。 

【回复】 

（一）结合市场推广费的主要构成、推广内容及区域等情况说明报告期内

市场推广费大幅增长的原因及合理性；市场推广团队及主要人员、推广商、配

送商及其合作主体、终端客户是否发生重大变化，各类推广活动开展的真实合

理性，生产经营活动及各项费用支出是否合法合规； 

1、结合市场推广费的主要构成、推广内容及区域等情况说明报告期内市场

推广费大幅增长的原因及合理性 

公司营销活动主要通过市场管理服务商的市场推广活动进行，主要包括终端

管理（包括科室会、学术沙龙会、培训会等学术推广会议）、市场调研、市场开

发、商务管理等几类市场推广活动，根据市场推广与市场管理的需要，发生推广

服务费支出。 

2024 年较 2023 年，市场推广费构成的变化情况如下： 

单位：万元 

年度 2024年度 2023年度 

市场推广活动 

—市场调研、市场开发、商务管理 
11,898.66 7,870.48 

终端管理 

—学术推广会议 
7,462.28 5,344.29 

合计 19,360.94 13,214.77 

营业收入 44,656.18 34,396.08 

年度市场推广费占营业收入比例 43.36% 38.42% 

2023 年度及 2024 年度，市场推广费主要由市场推广活动构成，2024 年各

类推广内容的增长幅度接近。 

报告期内各区域的市场推广费情况如下： 

单位：万元 

区域 2024 年度 2023 年度 

华南 6,249.76 3,814.57 

华东 4,663.37 3,060.18 

华北 2,590.07 1,590.03 

华中 2,221.13 1,558.53 

西南 1,563.77 1,262.16 

东北 1,055.98 694.32 

全国（线上推广） 663.56 974.99 

西北 353.30 259.98 

总计 19,360.94 13,214.77 



公司市场推广费主要集中在华南、华东、华北及华中地区，与销售收入的主

要地区一致。2023 年度及 2024 年度，四个地区的市场推广费分别占全年市场推

广费总额的 75.85%及 81.22%。 

2023 年度及 2024 年度，公司铝镁匹林片（Ⅱ）的市场推广费及营业收入情

况如下： 

单位：万元 

项目 
2024 年度 2023 年度 

金额/占比 增长率 金额/占比 

铝镁匹林片（Ⅱ）市场推广费 17,344.81 53.55% 11,296.01 

占市场推广费比例 89.59% 85.48% 

铝镁匹林片（Ⅱ）营业收入 40,601.83 32.16% 30,721.09 

占营业收入比例 90.92% 89.32% 

2024 年度，公司市场推广费的增长主要系公司加大核心品种铝镁匹林片

（Ⅱ）推广力度所致。2023 年度及 2024 年度，铝镁匹林片（Ⅱ）的销售收入分

别为30,721.09万元和40,601.83万元，占各期主营业务收入比例分别为89.32%

和 90.92%。报告期内，铝镁匹林片（Ⅱ）销售收入快速增长除受适应证的市场

容量影响外，还主要取决于公司加大市场推广投入，持续向医务工作者开展推广

活动介绍铝镁匹林片（Ⅱ）的特性以及优势，加强相关人员对铝镁匹林片（Ⅱ）

的认知。 

2024 年，铝镁匹林片（Ⅱ）的营业收入较上期增长 32.16%，铝镁匹林片

（Ⅱ）的市场推广费较上期增长 53.55%。铝镁匹林片（Ⅱ）销售持续增长，铝

镁匹林片（Ⅱ）的市场推广费增长率与营业收入总体匹配，2024 年，铝镁匹林

片（Ⅱ）的市场推广费增长率大于营业收入增长率，主要系为加快空白市场和原

有销量较低市场的开发力度，公司通过更具前瞻性的品牌建设策略巩固市场地位，

优化营销资源配置，另外为进一步巩固传统销量较大省份增长势头，由此增加了

铝镁匹林片（Ⅱ）在主流市场的推广费支出。 

综上，报告期内公司市场推广费的增长具有合理性。 

2、市场推广团队及主要人员、推广商、配送商及其合作主体、终端客户是

否发生重大变化，各类推广活动开展的真实合理性，生产经营活动及各项费用

支出是否合法合规 

2024 年度，公司前五大市场推广商团队及主要人员、对应的推广费金额、

对应的推广活动类型的情况如下： 



单位：万元 

团队 主要人员 2024年度 2023年度 推广活动类型 

上海淼蔚信息科技有限公司及关

联公司 
庞健文 5,781.69 3,524.06 

学术推广会议、

市场推广活动 

青岛锦安澜信息科技有限公司及

关联公司 
张箭 4,327.73 2,203.66 

学术推广会议、

市场推广活动 

山西金诚瑞康科技有限公司及关

联公司 
王姝宇 1,340.80 789.10 

学术推广会议、

市场推广活动 

福州市周泰企业管理有限公司及

关联公司 
陈文元 1,230.49 922.48 

学术推广会议、

市场推广活动 

长沙历创市场管理服务有限公司

及关联公司 
李芬芳 1,105.00 929.90 

学术推广会议、

市场推广活动 

前五大市场推广商（团队）合计 13,785.71 8,369.20 
学术推广会议、

市场推广活动 
前五大市场推广商（团队）占市场推广费的

比重 
71.20% 63.33% 

注：1、2023 年度及 2024 年度“上海淼蔚信息科技有限公司及关联公司”推广团队包含上海

淼蔚信息科技有限公司、广州晟誉信息科技有限公司、广州瑞孚信息科技有限公司、广州市

富清安信息科技有限公司、广州泽励信息科技有限公司、青岛翔欧箭信息科技有限公司、上

海超辰俪信息科技有限公司 7 家单体推广商； 

2、2023 年度及 2024 年度“青岛锦安澜信息科技有限公司及关联公司”推广团队包含青岛锦

安澜信息科技有限公司、赤鱼数字科技（苏州）有限公司、广州晟源市场信息咨询有限公

司、广州市洋迅尚信息科技有限责任公司、青岛及美科纳企业管理有限公司、青岛菱泉企业

管理有限公司、青岛奕智研企业管理有限公司、福建福悦商务秘书服务有限公司 8 家单体推

广商； 

3、2023 年度及 2024 年度“山西金诚瑞康科技有限公司及关联公司”推广团队包含山西金诚

瑞康科技有限公司、山西久诺康生物科技有限公司 2 家单体推广商； 

4、2023 年度及 2024 年度“福州市周泰企业管理有限公司及关联公司”推广团队包含福州市

周泰企业管理有限公司、福建省博瑞投资发展有限公司、福建省博腾健康管理有限公司、福

州市博远健康管理有限公司 4 家单体推广商； 

5、2023 年度及 2024 年度“长沙历创市场管理服务有限公司及关联公司”推广团队包含长沙

历创市场管理服务有限公司、娄底市元优企业管理有限公司、长沙钰钧信息技术有限公司、

青岛领卓市场管理有限公司、青岛乐胜乐盛信息技术有限公司 5 家单体推广商。 

2024 年度，公司前五大市场推广商团队及主要人员、对应的推广活动类型

均未发生重大变动，保持稳定。 

2024 年度，公司前五大配送商及其合作主体、终端客户情况如下： 

单位：万元 

客户 
2024年度 2023年度 

金额 主要终端 金额 主要终端 

中国医药集团有限公司 18,564.50 医疗机构 13,286.02 医疗机构 

华润医药集团有限公司 6,805.21 医疗机构 5,334.84 医疗机构 

广州医药股份有限公司 3,776.68 医疗机构 3,326.58 医疗机构 

上海医药集团股份有限公司 3,079.04 医疗机构 2,255.45 医疗机构 

南京医药股份有限公司 1,647.57 医疗机构 1,247.29 医疗机构 

前五大配送商合计 33,873.00 25,450.19 

前五大配送商合计占营业收入的比例 75.85% 73.99% 

注：1、2024 年度中国医药集团有限公司集团客户包含国药控股广州有限公司、国药集团山

西有限公司等 61 家单体客户； 



2、2024 年度华润医药集团有限公司集团客户包含华润广东医药有限公司、华润湖南新特药

有限公司等 29 家单体客户； 

3、2024 年度广州医药股份有限公司集团客户包含广州医药股份有限公司、广州欣特医药有

限公司等 6 家单体客户； 

4、2024 年度上海医药集团股份有限公司集团客户包含上药控股广东有限公司、辽宁省医药

对外贸易有限公司等 30 家单体客户； 

5、2024 年度南京医药股份有限公司集团客户包含安徽天星医药集团有限公司、南京药业股

份有限公司等 6 家单体客户。 

2024 年度，公司前五大配送商及主要的终端客户均未发生重大变动，保持

稳定。 

3、各类推广活动开展的真实合理性，生产经营活动及各项费用支出是否合

法合规 

公司主要通过专业的学术推广服务商和公司销售团队负责公司产品在合作推

广区域开展学术推广，实现产品向医院等终端的销售意向。学术推广服务商为专

业第三方，需熟悉公司产品的专业特性，同时在当地具有丰富的渠道资源，能够

针对医院和医生的专业化需求，在公司的技术支持下开展专业化的学术推广，促

进公司产品的销售，维护医院等终端客户。 

公司建立了较为完善的学术推广服务商遴选制度，销售部门主要依据《市场

推广服务管理制度》规定的标准及程序选择与其合作的学术推广服务商，公司对

市场推广服务过程中的总则及职责分工进行了明确界定，就市场推广服务商管理、

市场推广服务项目制定指引，明确市场推广服务商的准入要求和行为准则，严格

管控商业贿赂行为，对市场推广业务的开展进行规范。 

公司业务部门和财务部门定期对已完成的市场推广费进行核对，保证市场推

广费记录的完整性和准确性。在财务上，公司在完成相关市场推广费的业务审批

并获取相关市场推广费的支撑证据后确认市场推广费，与市场推广活动相关的权

利和义务已转移至公司，已经形成公司的现时义务，公司据此支付市场推广费用，

相关的会计处理符合《企业会计准则》。 

公司确认相关费用发生情况与实际开展活动情况匹配，均有合同、发票及相

关支撑依据。确认市场及学术推广服务商的发票开具方与服务提供方、收款方完

全一致，不存在开具虚假增值税发票的情形。公司确认各类推广活动的开展具有

真实性、合理性，生产经营活动及各项费用支出合法合规。 



（二）说明业务宣传费的具体内容、支付对象及结算方式，各类业务宣传

活动开展的真实合理性，报告期内新增业务宣传费的原因及合理性； 

1、业务宣传费的具体内容、支付对象及结算方式 

业务宣传费的具体内容主要系：为调整产品的市场策略、提升特定品类产品

的知名度与市场占有率，公司于 2024 年 9 月公司与江苏贝姆乐电子商务有限公

司签订网络服务合同，江苏贝姆乐电子商务有限公司在其代理的百度等网络平台

为公司产品提供网络宣传服务，双方根据宣传网络平台的点击量进行结算。截至

2024 年 12 月 31 日，公司与江苏贝姆乐电子商务有限公司累计结算 300 万元网

络宣传费。 

2、各类业务宣传活动开展的真实合理性，报告期内新增业务宣传费的原因

及合理性 

互联网的广泛普及，使线上宣传成为企业获取用户、提升品牌知名度的重要

手段，报告期内，公司积极拓展线上渠道，目的主要系通过网络宣传的方式，精

准定位药品受众并投放药品相关信息，提升药品的知名度以拓展市场。 

公司确认相关费用发生情况与实际开展活动情况匹配，均有合同、发票及相

关支撑依据。确认服务商的发票开具方与服务提供方、收款方完全一致，不存在

开具虚假增值税发票的情形。公司确认业务宣传活动的开展具有真实性、合理性，

生产经营活动及各项费用支出合法合规。 

（三）说明在销售人员数量下降的情况下，销售业绩大幅提高的原因及合

理性，销售人员数量、业务招待费、销售人员薪酬变动与经营业绩变动趋势是

否匹配。 

由于工作人员疏忽，本公司 2024 年年报中“在职员工（公司及控股子公司）

情况”披露内容中的期初人数误填为 2024 年 6 月 30 日数据（实际应为 2024 年 1

月 1 日数据）。现更正如下： 

按工作性质分类 期初人数 本期新增 本期减少 期末人数 

研发人员 42 9 13 38 

生产人员 83 30 11 102 

销售人员 138 16 16 138 

管理人员 87 35 8 114 

财务人员 14 2 2 14 

采购人员 7 1 0 8 

员工总计 371 93 50 414 

 



按教育程度分类 期初人数 期末人数 

博士 1 1 

硕士 24 25 

本科 159 185 

专科 132 148 

专科以下 55 55 

员工总计 371 414 

上述更正不影响公司营业收入、净利润等核心财务指标。 

公司销售人员数量、业务招待费、销售人员薪酬变动与经营业绩情况如下： 

项目 2024 年度 2023 年度 

销售人员（人数） 138 138 

业务招待费（元） 641,274.13 564,468.83 

销售人员薪酬（元） 34,577,030.12 32,811,824.06 

营业收入（元） 446,561,772.70 343,960,830.67 

报告期内，销售业绩大幅提高，但销售人员数量保持稳定，主要系公司的销

售活动管理模式所致。公司销售人员主要负责与全国各省的市场推广商、配送商

对接，协调、推进各地区的销售工作，由于报告期内公司主要产品渗透的省份没

有显著增长，现有销售人员数量可以支持现有销售渠道的管理。 

报告期内，销售人员的具体职责及薪酬激励政策均未发生重大变化，但受经

营业绩、营业收入增长的影响，销售人员人均工资有所增加。 

【主办券商、年审会计师核查意见】 

1、核查程序 

主办券商及年审会计师事务所执行的核查程序如下： 

（1）取得并查阅公司市场推广费管理制度，确认年度推广计划的制定、推

广费的计提与支付、推广费定价是否严格依照制度规定执行； 

（2）执行推广费穿行测试，检查公司销售费用相关的单据，核对相关资料

中单据的完整性、合法合规性、单据金额与公司支付回单的匹配性；对照企业会

计准则分析相关推广费用列报的准确性； 

（3）实地走访公司主要推广服务商，确保已走访推广商的市场推广费覆盖

报告期内各期推广费总额的 70%以上，走访过程中确认访谈公司及下属子公司

在开展过程中是否存在商业贿赂行为，检查公司与推广经销商、推广服务商签订

的廉洁自律协议； 

（4）获取公司及下属子公司所在地市场监督管理部门出具的合规证明、报

告期内公司及下属子公司没有违反市场监管局管辖范围内的相关法律法规的行政



处罚记录，确认公司董事、监事、高级管理人员及主要销售人员在报告期内不存

在犯罪记录； 

（5）查询国家企业信用信息公示系统、中国裁判文书网及其他网站查询有

关公司商业贿赂的新闻报道，确认公司是否存在因商业贿赂行为而被公安机关、

检察院立案侦查或受到主管行政部门处罚的情况，或因商业贿赂行为而产生的诉

讼记录； 

（6）查阅行业研究报告、同行业可比公司年度报告、互联网搜索信息，了

解同行业公司市场推广费的情况； 

（7）对报告期内发生交易的推广商进行函证； 

（8）取得并查阅公司税务主管部门出具的税务无违法违规证明文件； 

（9）取得并查阅公司推广服务费明细表，并就费用构成变化进行分析； 

（10）获取公司分地区的推广服务费明细与收入明细，分析公司主要的推

广和销售区域匹配情况，以及其与推广服务商的推广成果以及推广服务费的关联

性，确认是否有商业合理性； 

（11）核查公司及其实际控制人、董事、监事、高级管理人员、关键岗位

人员及全部销售人员报告期内的个人银行流水； 

（12）取得公司营销部门组织架构、销售人员花名册、报告期内已离职销

售人员明细，分析销售人员人数变动及薪酬的合理性；结合离职销售人员访谈，

核查公司销售人员与推广商的主要人员是否存在兼任、离职后加入另一方的情况； 

（13）获取了业务宣传费的合同、结算报告、结算资料及银行回单。 

2、核查意见 

基于以上核查程序，主办券商及年审会计师事务所认为： 

（1）公司市场推广费的主要构成、推广内容及区域、报告期内市场推广费

增长的情况具有合理性；市场推广团队及主要人员、推广商、配送商及其合作主

体、终端客户未发生重大变化，各类推广活动开展具有真实性、合理性，生产经

营活动及各项费用支出合法合规； 

（2）公司业务宣传费的具体内容、支付对象及结算方式具有合理性，各类

业务宣传活动开展具有真实性、合理性，报告期内新增业务宣传费具有合理性； 



（3）公司销售人员数量变动与销售业绩变动的幅度差异具有合理性，销售

人员数量、业务招待费、销售人员薪酬变动与经营业绩的变动趋势差异具有合理

性。 

（以下无正文） 
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