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安徽华人健康医药股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系活动类别 

 

特定对象调研 ☐分析师会议 

 

☐媒体采访 ☐业绩说明会 

 

☐新闻发布会 ☐路演活动 

 

☐现场参观 

 

其他（电话会议） 

参与单位名称及人

员姓名 

东北证券     刘宇腾、文将儒 

中信证券     魏通 

中信建投证券 徐乐 

国泰海通     张拓 

长江证券      盛夏 

华融证券     毛晓光 

国信证券     余方升 

中金资管     王琛 

永安国富     李勇 

龙航资产     施旭健 

正心谷投资     李逸思 

禾永投资     杨正陶 

尚诚资产     黄向前 

金百镕投资   马学进 

华能贵诚信托 祝琳琪 

国融基金     宗楚昀 

前海开源基金 易千 

金建投资       张宇滨 

嘉实基金     程佳 

牧鑫私募基金   王童宇 

海富通基金    钟舒文 



时间 2025年4月29日15:00-16:00 

地点 公司6楼会议室及电话会 

上市公司接待人员姓

名 

董事长、总经理 何家乐先生 

董事、副总经理 何家伦先生 

董事、副总经理 赵春水先生 

董事会秘书、财务总监 李梅女士 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

公司于2025年4月29日通过线上形式召开投资者电话交流活动，公司管理

层与投资者交流内容如下： 

一、公司2024年度及2025年一季度业绩情况说明 

2024年度，公司营业收入再创新高，达45.32亿元，比上年同期增长

19.34%；归属于母公司所有者的净利润为1.38亿元，比上年同期增长20.09%；

归属于母公司所有者的扣除非经常性损益净利润1.29亿元，比上年同期增长

21.81%，其中研发费用为2,938.73万元，比上年同期增长21.46%。 

2025年一季度，公司实现营业收入为12.67亿元，比上年同期增长14.71%；

归属于母公司所有者的净利润为6,122.23万元，比上年同期增长28.15%。 

业绩的显著增长得益于“双向发力、全链共生”战略的深化落地，医药

健康生态价值持续释放。公司通过优化业务结构、强化创新驱动、深耕品牌

建设、推进精细化管理及数智化转型等举措，在巩固医药零售、医药代理、

终端集采等核心业务优势的同时，加速新兴业务布局，进一步夯实行业领先

地位。 

二、投资者问答环节 

1、请公司简要分析毛利润提升的关键因素？ 

公司毛利润提升的关键因素主要有以下几点： 

（1）内生性增长：门店扩张和管理优化推动内生增长； 

（2）管理效率提升：“三降三提升”策略优化运营成本； 

（3）品牌和服务升级：通过专业服务和品牌建设增强市场竞争力； 

（4）集约化采购：通过集中采购和自有品牌建设提升毛利率； 

（5）市场扩展：聚焦华东市场，进一步打开发展纵深。 

未来，公司将继续通过集约化采购、专业服务品牌差异化和运营管理效

率提升来进一步提高毛利率。 

2、公司在银发大健康经济方面的布局和规划？ 

公司积极布局银发大健康领域，主要通过以下两个方向进行落实：一方

面，公司积极开展慢病培训和服务，以药店为服务窗口，为老年人提供专业



的健康咨询和用药指导，提升慢病管理服务的深度和广度。另一方面，打造

以老年人常见病为主的“福曼医”系列心脑血管、降压、降糖类产品，并重

点开发针对老年人健康养生需求的“国津”系列中药养生产品，满足老年人

群的健康管理需求。公司在银发大健康领域持续深耕，致力于为老年人提供

更全面的健康服务和更优质的产品选择。 

3、请介绍一下公司自有品牌的情况？ 

公司已构建起一套完整、立体且协同发展的自有品牌体系，各品牌之间

相互交叉、深度融合，同时根据不同市场特点独立运营，形成了多元化的产

品矩阵。 

公司核心自有品牌体系，华人健康拥有代理品规700多个，涵盖呼吸系统、

心脑血管、抗生素、营养滋补、消化系统、五官、骨健康及非药等多个系列，

品牌销售规模持续扩大，展现出稳健的增长态势。 

工业生产自有品牌方面，“神华维康”系列产品的销售规模实现大幅增

长，展现了良好的市场前景和品牌潜力。 

医药零售板块聚焦中药饮片、保健品等品种，通过自营品牌在市场中占

据一定份额。 

集采板块则以“全方”系列品种为主，通过自建“全方”B2B平台，积极

打造省级锐连锁共建模式，进一步实现广泛覆盖全国终端集采业务，覆盖超

1200家会员门店，“全方”B2B业务平台注册用户超2000家。 

此外，公司着力打造“克安舒”女性健康品牌，在丁香医生、小红书等

平台进行品牌宣传，并通过抖音、京东、天猫、拼多多等电商平台开设专卖

店，进一步拓展线上新零售业务板块。 

通过多元化品牌布局和持续优化的产品结构，公司在自有品牌领域实现

了稳健发展，未来将继续深化品牌建设，提升市场竞争力。 

4、药店行业进入加速出清的阶段，公司零售板块在扩张战略的目标及规

划？ 

在当前市场整合周期中，公司将继续贯彻“深耕安徽、布局华东、辐射

周边”的战略方针，重点拓展浙江、福建等潜力市场。在浙江市场，巩固现

有两个地级城市的领先优势；在福建市场，深化前期布局，挖掘市场潜力。

通过外延并购方式，一方面巩固现有市场基础，另一方面开拓新的增长空间，

实现区域市场的快速扩张。 

5、“1234战略”落地进展？“四大业务平台”（华人健康、国胜药房、

神华药业、汇达药业）的协同效应如何量化？ 

公司专注于医药健康领域，通过“双向发力、全链共生”的产业协同格

局，构建医药健康产业生态；以医药零售为核心战略锚点，聚焦发展，通过



产品矩阵、终端网络双向发力，依托药店商学院、数智研究院、药物研究院

三大引擎，打造了医药零售、医药代理、终端集采、研发生产四位一体的医

药健康产业生态闭环，完成从单一药品销售向全价值链健康服务的跃迁。 

医药代理业务依托全国视野与网络资源，引入高附加值的自有品牌产品，

进一步增厚零售业务的利润空间，成为利润的核心保障。 

终端集采业务则通过整合医药代理网络与医药零售资源，创新运营模式，

实现资源的高效配置与业务的持续拓展。同时，通过普药集采与零售板块的

协同，进一步降低了公司普药采购成本，提升了代理产品的销售利润。 

公司通过终端门店的销售数据，优化研发与生产策略，快速响应市场需

求。目前自有生产产品如脑心舒口服液、胃乐舒口服液等多个产品已在代理

体系、零售及集采体系中实现销售，但由于品种和产能限制，目前占比相对

有限。未来，随着重点品种的落地和产能扩建，自有生产产品的销售占比将

逐步提升，为各业务板块创造更高的利润空间。通过终端集采业务与研发、

生产的协同效应，公司将进一步提升自有产品的市场竞争力，推动整体业务

的高质量发展。 

6、公司未来发展展望 

公司将继续秉持“双向发力、全链共生”的1234发展战略，以医药终端

为核心战略锚点，通过产品矩阵、终端网络双向发力，依托药店商学院、数

智研究院、药物研究院三大引擎，进一步巩固和提升公司在医药健康领域的

核心竞争力，推动公司在高质量发展道路上实现新的突破。 

2025年，公司将继续扩大门店网络布局，通过“新开+并购+加盟”的形

式，进一步巩固安徽市场龙头地位，同时加快华东地区及周边市场扩张步伐，

提升区域市场份额；在医药零售、医药代理、终端集采、研发生产四大核心

业务板块中，继续保持均衡发展，优化业务结构，提升协同效应，进一步夯

实“四位一体”的医药健康产业生态闭环；进一步提升自有品牌市场份额，

打造更多具有竞争力的拳头产品，同时通过品牌营销与市场推广，提升公司

在行业内的品牌影响力和市场地位；持续推进信息化建设，深化数智化转型，

构建更加高效、智能的运营体系，为业务发展提供强有力的技术支撑；进一

步提升经营质量，优化利润结构，实现高质量发展，用更好的业绩回馈社会

和广大投资者。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年4月29日 
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