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海澜之家集团股份有限公司

投资者关系活动汇总表

形式

 公司现场接待  电话接待

 其它场所接待  公开说明会

 定期报告说明会  重要公告说明会

参与单位

名称

富国基金、申万菱信、国海富兰克林、易方达、Point72、光

大保德信、建信保险、交银施罗德、兴证全球基金、国泰君

安、中信证券、中信建投、东吴证券、华泰证券、国联证券、

申万宏源等

时间 2024年 10月 1日-2024年 12月 31日

地点 江阴、上海、深圳、香港等地

公司接待人

姓名及职务
董事、董事会秘书 汤勇先生

交流的主要内容及回复概要：

2024 年前三季度公司经营情况介绍

2024年，我国服装行业在复杂经济环境下艰难前行，消费市场复苏不及预

期，服装类可选消费品类整体承压。2024年前三季度，公司实现营业收入 152.59

亿元，归属于上市公司股东的净利润 19.07亿元；分品牌来看，海澜之家系列实

现主营业务收入 113.00亿元，海澜团购定制业务实现主营业务收入 14.62亿元，

其他品牌实现主营业务收入 17.59亿元。

公司 2024 年全年业绩预计情况

公司已经在第三季度报告中披露了公司 2024年前三季度的财务状况及经营

成果，2024年第四季度及 2024全年的业绩情况请关注公司后续披露的定期报告

及其他相关公告。

公司未来分红规划

公司历来重视股东回报，持续通过现金分红回报投资者。公司的利润分配政



策将兼顾公司的长远利益、全体股东的整体利益以及公司的可持续发展。在公司

盈利、现金流能够满足公司正常经营以及中长期发展战略需求的前提下，优先采

用现金分红的利润分配方式。为加大投资者回报，分享经营成果，2024年 9月

公司结合实际情况增加 2024年度中期分红，派发现金红利 11.05亿元（含税）。

公司关于市值管理的规划

公司重视市值管理工作，通过信息披露、投资者关系管理、现金分红等多种

形式传递公司价值。下一步，我们将根据证监会出台的《上市公司监管指引第

10 号——市值管理》，有序推进市值管理制度的制定工作，进一步规范公司的市

值管理行为，维护公司及广大投资者的合法权益。

海外业务发展情况及未来布局计划

2024年上半年，公司成功入驻马尔代夫、肯尼亚等海外市场，期末门店数

量达 68家，海外地区实现主营业务收入 1.61亿元。未来，公司将根据海外发展

战略，一方面持续深耕马来西亚、泰国、越南、新加坡等已趋成熟的市场；另一

方面，积极在中亚、中东等新市场落实布局计划，以进一步提升品牌国际影响力。

线上业务发展情况

2024年前三季度，线上渠道实现主营业务收入 31.98亿元，较上年同期增长

45%。营销上，公司坚持全渠道多元化生态布局，店铺自播+达人直播共同发力，

精准洞察强势种草，多维联动拓展销售增量；产品上，坚持以满足目标消费群体

的需求为导向，以时尚化、年轻化为品牌策略，聚焦核心品类商品，深挖商品功

能卖点，迎合用户背后深层次需求。

公司 2024 年三季度末存货增加的原因

主要为斯搏兹品牌管理（上海）有限公司纳入公司合并报表范围及货品采购

增加所致。

京东奥莱项目进展情况

京东奥莱项目是公司和京东合作推出的奥莱业务，该项目目前还处于初创阶

段。2024年 9月底，京东奥莱首家线下门店在无锡飞马水城开业。后续，京东

奥莱项目将依托于公司与京东的行业影响力及资源优势，在合适的城市和位置开

设“京东奥莱”折扣店，为消费者提供实惠便捷的时尚、运动大牌低价正品购物

选择。



附件清单（如有） 无

风险提示

以上如涉及行业预测、公司发展战略、公司未来计划等相关

内容，不构成公司或公司管理层对投资者的实质承诺。公司

指定信息披露媒体为《上海证券报》《证券时报》《中国证券

报》《证券日报》及上海证券交易所网站（www.sse.com.cn），
公司所有信息均以在上述指定媒体和网站披露的为准。敬请

投资者注意投资风险。


