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证券代码：300622                             证券简称：博士眼镜 

博士眼镜连锁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-02 

投资者关系活动

类别 

 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            ☑ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他           

参与单位名称 线上参与公司 2024年度网上业绩说明会的全体投资者 

时间 2025 年 4月 30日 15:00-16:00 

地点 
深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云

访谈”栏目 

上市公司接待人

员姓名 

董事、总经理：LOUISA FAN 

独立董事：廖素华 

董事会秘书、副总经理：丁芸洁 

财务总监、副总经理：康海文 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、Q：高管您好，请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素

有哪些？谢谢。 

A：尊敬的投资者您好，公司未来盈利增长驱动因素是“一

老一少”视力问题人口增长，视光市场持续扩容。首先，我国老

龄化程度进一步加深，中老年网民逐年攀升使老花、白内障等中

老年群体的眼健康问题进一步凸显，中老年人的生活、健康等方

面的需求日益增长，对于公司来说，重视中老年群体的眼镜消费

需求，不仅体现出人文关怀和社会担当，也将成为助力业绩增长

的新引擎。其次，根据国家卫健委的数据，2023 年我国儿童青

少年总体近视率为 52.7%，其中，小学生为 35.6%，初中生为

71.1%，高中生为 80.5%。儿童青少年近视呈早发、高发态势，
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儿童青少年近视防控已经纳入政府绩效考核。这不仅激发了视力

矫正相关功能性镜片的需求，同时也给公司带来了新的机遇与挑

战，公司需不断优化视光业务模式，与眼科医疗机构加强专业互

补，磨砺提升验光配镜服务水平，打造眼健康市场中新的利润增

长点，以谋求可持续发展。谢谢您的关注。 

2、Q：公司目前智能眼镜业务情况如何，与哪些品牌合作了？ 

A：尊敬的投资者，您好。近年来，公司积极拥抱智能化浪

潮，洞察真实消费需求，努力将传统与智能进行更好的融合，致

力于智能眼镜“最后一公里”的验配服务。现阶段，公司逐步构

建专业的智能眼镜选品团队，及时引入新品，确保门店选品始终

处于行业前沿；强化与科创企业的合作力度，根据消费者反馈与

市场需求，为智能眼镜厂商提供产品改进建议，实现互利共赢；

公司依据门店位置、客流量以及周边消费群体的特征，合理增加

智能眼镜专柜的铺设布局，打造智能眼镜展示专区，目前已在

100 余家零售门店内铺设智能眼镜专柜，使消费者能亲身体验到

智能眼镜带来的科技魅力，利用“先体验、后购买”的模式提升

产品转化率；同时，公司带着前瞻性的战略思维于业内首创“智

能眼镜销售能力认证”证书，以确保销售团队能够紧跟时代步

伐，展示了公司在智能眼镜销售领域的专业实力和领先地位。

2024 年 8 月，公司与雷鸟创新签订了合作协议，双方共同出资

设立合资公司，共同研发智能眼镜产品。在公司提供产品舒适度、

美观性等设计研发支持的基础上，雷鸟 V3 AI 拍摄眼镜于 2025

年 1月 7日正式上市。目前，公司已与业内头部智能眼镜厂商星

纪魅族、雷鸟创新、XREAL、界环、李未可等品牌开展合作。公

司智能眼镜镜片验配服务的营业收入规模和占比极小，短期内对

公司经营活动不会产生重大影响，敬请注意投资风险。谢谢您对

公司的关注！ 

3、Q：高管您好。请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如

何？谢谢。 
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A：尊敬的投资者，您好。报告期内，在公司股东的大力支

持和公司管理层的带领下，公司积极响应国家政策和行业号召，

坚持“稳中求进、稳中提质”的发展总基调，贯彻“差异化品牌

定位、标准化门店运营、专业化视光服务”的经营思路，实施“精

耕核心区域、线上线下并举”的营销策略，结合新零售消费场景

的变化趋势、智能化与交互形态迭代落地，构建全渠道、全品类、

全覆盖的多元化销售服务模式；同时加强企业文化建设，创造数

字化协同价值，进一步提升核心竞争力。报告期内，公司围绕

2024 年度经营计划及目标，以消费者需求为导向，抓住市场发

展机遇，精准施策夯实主业，聚力攻坚寻求创新，稳步推进各项

工作，2024 年全年实现营业收入 120,281.61 万元，同比增长

2.29%；实现归属于上市公司股东的净利润 10,362.84 万元，同

比减少 19.08%。谢谢您的关注。 

4、Q：高管您好，请问您如何看待行业未来的发展前景？能

否请您介绍一下本期行业整体和行业内其他主要企业的业绩表

现？谢谢。 

A：尊敬的投资者，您好。根据世界卫生组织发布的《世界

视力报告》，全球至少有 22 亿人视力受损或失明，其中至少 10

亿人的视力损伤问题本可预防或尚待解决。因此，未来眼镜市场

空间广阔，需求将持续稳健扩张。根据 Euromonitor 的数据显示，

2024 年全球眼镜市场规模达 1,040.82 亿美元，预计 2029 年将

增至 1,313.4 亿美元，年复合增长率为 4.8%；2024 年我国眼镜

零售市场呈现出稳定增长的趋势，眼镜行业市场整体规模约

978.61 亿元，预计到 2029 年有望扩张至 1,162.87 亿元，年复

合增长率预估为 3.5%。谢谢您的关注。 

5、Q：请问公司 2024 年的开店情况？ 

A：尊敬的投资者，您好！截至 2024年 12月 31日，公司共

有门店 557家。其中，直营门店 510家，传统加盟店 47 家。2024

年，公司新开门店 78 家，其中直营门店 48 家，传统加盟店 30
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家；关店 36家，其中直营门店关店 33家，传统加盟店关店 3家。

公司经营网点已遍布 25个省、自治区、直辖市。谢谢您的关注！ 

6、Q：公司现在拥有几个自有品牌，24 年的销售情况怎么

样？ 

A：公司积极培育自有品牌，不断升级迭代自有品牌产品矩

阵。截至目前，公司共拥有 13 个镜架自有品牌、4 个镜片自有

品牌。2024 年，公司自有品牌镜片销量占总体镜片销量的 

58.65%，自有品牌镜架销量占总体镜架销量的 65.40%。 2024年

10 月，公司开创推出了“全能花镜”配镜方案，专为被视力问

题困扰的老花人群提供“一副眼镜满足远、中、近各种距离视物

需求”的渐进镜片配镜服务。2024 年，公司功能性镜片的销量

已占总体镜片销量的 35.32%，同比增长 33.87%，其中，成人渐

进镜片的销量同比增长 7.28%，离焦镜片的销量同比增长 

19.05%，缓解疲劳镜片的销量同比增长 66.72%。感谢您的关注

与提问。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 4月 30日 

 


