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宁波家联科技股份有限公司 

2025 年 5 月 7 日投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系活动类

别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观   

□其他 （请文字说明其他活动内容） 
 

参与单位名称及人

员姓名 
线上参与公司 2024 年度网上业绩说明会的全体投资者 

时间 2025 年 5 月 7 日 15:00-16:00 

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动 

上市公司接待人员

姓名 

董事长  王熊 

副总经理、财务总监  钱淼鲜 

副总经理、董事会秘书  汪博 

独立董事  周晓燕 

保荐代表人  娄众志 

投资者关系活动主

要内容介绍 

问题一：请问：1、去年业绩略有增长，但一季度变脸大幅亏

损，原因何在？2、外销业务占 55%,贸易战的影响和应对措施？对

美业务情况怎样？3、本次提议下修，是否有信心实现全面转股？ 

答：1、公司一季度亏损原因在于公司在投项目较多，公司产

线扩宽，各子公司处于投产初期，整体规划产能未完全释放，产能

利用率降低，相应制造费用、管理费用等增加以及公司发行可转债



未转股按照企业发债利率计提利息支出导致财务费用增加等因素

的影响。 

2、美国市场占公司外销主要份额，由于对美出口受关税政策

不确定性影响，导致公司外销订单短期承压。一方面，部分客户已

通知恢复发货，海外销售逐步复苏；另一方面，加快向泰国工厂的

转移，确保客户订单快速稳定的在泰国和美国工厂生产供应。 

3、本次下修提议因股价持续低于转股价的 85%触发条款，旨

在通过合理溢价区间提升转债吸引力，缓解财务费用压力；同时，

公司全球化产能布局及生物降解产品业务增长为业绩修复提供支

撑，叠加海外客户库存周期调整接近尾声，订单逐步恢复，有望带

动股价回升；主动下修是应对短期压力、优化资本结构的有效策略，

公司通过灵活调整转股价及强化投资者沟通，力争在产能释放与需

求回暖共振下实现转股目标。 

问题二：公司本期盈利水平如何？ 

答：短期受产能利用率不足、财务费用高起以及对美出口受关

税政策不确定性影响等多重因素拖累，公司本期盈利水平承压。未

来随着公司产能逐步释放，外销订单逐步复苏以及公司成本管控等

措施的影响，有利于改善公司的盈利质量。 

问题三：公司的基本情况与主营业务？ 

答：公司主要从事塑料制品、生物全降解材料及制品以及植物

纤维制品的研发、生产与销售的高新技术企业，主营业务涵盖：塑

料制品、生物全降解材料、生物全降解制品、植物纤维制品、纸制

品等产品，覆盖家居、快消、餐饮、新茶饮、咖啡等领域。 

问题四：公司未来经营策略？ 

答：公司将进一步强化战略执行，通过优化全球产业布局、加

速技术选代与绿色升级，推动战略目标与国家政策同频共振，为高

质量发展注入强劲动能。公司战略执行紧密围绕国家重大政策导

向，在构建现代化产业体系、推动可持续发展、深化全球化布局等



方面取得显著成效。 

问题五：请问公司有哪些经营风险？ 

答：1、贸易政策风险；2、原材料价格波动风险；3、汇率风

险；4、市场竞争激烈风险。 

问题六：公司之后的盈利有什么增长点？ 

答：公司未来盈利增长点将主要依托绿色转型、全球化布局与

技术创新三大战略方向。公司在泰国、美国等地的生产基地已逐步

投产，形成“亚洲研发、全球智造、本地化服务”的供应链体系，

有效应对贸易摩擦并拓展高端定制化市场；此外，公司持续强化技

术迭代与智能制造，推动自动化生产降本增效，并依托政策支持与

市场需求升级，在茶饮、外卖等新消费场景中深化合作，持续开发

新产品，为客户提供一站式的绿色解决方案。 

问题七：你们行业本期整体业绩怎么样？你们跟其他公司比如

何？ 

答：2024 年度，公司累计实现营业收入 23.26 亿元，较上年同

期上升 35.16%；2025 年第一季度，公司累计实现营业收入 5.06 亿

元，较上年同期上升 1.29%。在销售端，公司业绩保持稳定增长态

势，但是受报告期内公司在投项目较多，产能利用率不足，相应制

造费用、管理费用等增加以及财务费用激增及市场竞争加剧等因素

影响，在利润端对比行业同类企业存在一定差距。 

问题八：行业以后的发展前景怎样？ 

答：未来行业发展前景较好，日用塑料制品行业市场需求持续

扩大。公司下游业务以大型商超、新茶饮及餐饮领域为主。下游头

部客户对供应链的稳定性、环保合规性及定制化能力提出更高要

求，推动行业资源进一步向技术领先、产能规模化、具备全球化布

局的头部企业集中。随着大家生活水平的提高，环保意识的持续增

强，生物降解产品行业构建起完善的产业生态，政策推动下应用潜

力加速释放，市场规模将显著增长。 



问题九：公司的产能布局情况以及突出优势？ 

答：公司近年来加速了全球化产能布局，目前已在浙江、广东、

广西、美国、泰国等地区建立智能化生产基地；不断加快在降解环

保产品及家居日用品的产能扩充，进一步拓展公司业务板块，迅速

扩大产能规模；同时在英国、澳洲、香港、美国等地设立了本土化

的销售服务团队，形成了“亚洲研发、全球智造、本地化服务”的

网络体系。 

问题十：公司内销未来营收的增长主要在哪些方面？ 

答：一是公司在原有国内优质老客户中供应比重的提升，同时

随着这些优质客户市场容量的扩张，公司有望拿到更多的订单，提

高市场份额；二是公司通过与这些头部知名客户的合作，打响品牌

知名度，形成广泛的市场影响力，开拓新的优质客户资源；三是公

司通过不断扩充产品品类，成为茶饮、快消行业包装材料的全品类

供应商，能够为客户提供一站式采购服务，这些新品类的销售也是

公司未来业绩增量的一部分。 

日期 2025 年 5 月 7 日 

未公开重大信息泄

密的处理过程及责

任追究情况（如

有） 

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情

形。 

 


