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深圳光大同创新材料股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称 
通过价值在线（www.ir-online.cn）线上参与 2024 年年度业绩说

明会的投资者 

时间 2025 年 5 月 13 日 15:00-16:00 

地点 价值在线（www.ir-online.cn）网络互动 

上市公司接待

人员姓名 

董事长、总经理：马增龙 

董事、副总经理、财务总监：马英 

独立董事：唐都远 

董事会秘书：占梦昀 

保荐代表人：郑睿 

投资者关系活

动主要内容 

公司于 2025 年 5 月 13 日 15:00-16:00 在“价值在线”（www.ir-

online.cn）举办 2024 年年度业绩说明会，本次业绩说明会采用网

络互动方式举行，说明会问答环节主要内容如下： 

 

1、请问公司各个业务占比分别是多少 

感谢您的关注。2024 年度，公司防护类产品及解决方案、功

能类产品及解决方案和其他产品占营业收入比重分别为

47.64%、49.04%和 3.32%，谢谢。 

 

2、公司有哪些新的发展战略或计划？ 

谢谢您的关注。公司秉持“绿、轻、新”的发展战略，将绿

色环保、轻量化以及新材料的研发、新工艺的改进和技术创新以



及国产替代作为主要产品战略发展方向。公司将继续坚持“以大

客户服务为中心”的战略导向，优化资源配置，优先服务于具有

广阔市场空间与高增长潜力的大型客户。同时，公司将持续推进

在轻量化市场的渗透与拓展，积极布局具有显著增长潜力与市场

空间的新兴领域。 

在全球产业升级的背景下，各个行业轻量化需求使得碳纤维

材料迎来广阔的市场机遇，这也正是公司产品战略布局的核心方

向。公司碳纤维产品已成功应用于消费电子领域，未来在轻量化

的市场中我们会继续投入研发，进行技术创新和工艺改进，拓展

下游应用领域。同时公司积极布局树脂研发及预浸布产线，拓展

碳纤维原丝后产业链，以实现纵向深化，提高公司竞争力。 

随着全球低碳和 ESG 标准的推行，行业“去塑化”趋势使

得环保已成为防护性产品发展的重要要求。公司防护性产品涵盖

了可降解、可再生的纸塑、竹塑等产品以及可回收、高循环的热

塑类产品，符合绿色环保的发展路线。未来功能性材料行业将朝

着高精密度、高性能材料、多功能集成等方向发展，并对质量控

制和规模化生产的要求日益提升，公司将继续推动自动化设备和

生产线建设，以有效满足市场对功能性材料产品日益严格的性能

和质量要求。 

 

3、董秘您好，公司 24 年营收同比增长 21%，利润却大幅

下滑，什么原因，有无应对措施 

谢谢您的关注。2024 年度公司盈利水平下降主要受到以下

因素影响： 

1）公司在合肥、武汉等地进行了新增产能投放，目前处于

逐步投产阶段，厂房折旧和生产成本有所上升，影响综合毛利率

有所下降； 

2）受市场竞争加剧和产品结构调整影响，公司部分产品毛

利率水平有所下降； 



3）2024 年公司研发费用和管理费用提升，公司推进数字化

转型和管理升级导致的公司阶段性费用上升以及实施 2024 年股

权激励计划产生的股份支付费用，直接影响公司净利润水平； 

4）2024 年公司对重庆致贯科技有限公司的长期股权投资计

提了部分资产减值准备，影响了公司净利润水平。 

2025 年公司将优化产品结构，深耕新材料领域并拓展轻量

化市场空间；持续优化内部管理流程，提升内部管理效率，通过

数字化转型、提升制造水平和生产效率实现降本增效目标。谢谢。 

 

4、你好，请问公司如何看待所在行业的未来发展趋势 

谢谢您的关注。公司所处行业为消费电子行业，产品主要应

用于个人电脑、智能手机、智能穿戴、新能源、家电、医疗、服

务器等领域。2024 年全球消费电子行业呈现出复苏回暖趋势，预

计 2025 年全球消费电子行业会延续复苏的趋势。在面对行业周

期性变化的同时，AI 技术的应用成为行业的关键增长点，迅速

推动产品迭代和智能化升级，成为行业增长的核心驱动力。 

从细分领域上来说，笔记本电脑领域，随着即将进入商用市

场更新周期以及 AI 技术的深入发展，笔记本电脑性能得到了提

升，优化了消费者体验，激发了市场需求的增长，预计会有良好

的增长空间。在智能手机市场，5G 技术的普及、折叠屏手机的

兴起以及 AI 应用的兴起，正在改变智能手机的使用场景和用户

体验。在智能穿戴市场等其他消费电子细分领域，技术创新推动

了产品多样化发展。 

公司将紧跟行业趋势，持续投入研发，强化产品核心竞争力，

以有效捕捉市场机遇，推动公司实现更高质量的发展。 

 

5、2024年公司的研发支出占总营收的比例是多少？有没有

新的研发成果 

谢谢您的关注。公司 2024 年研发投入金额总计 7,753.16 万



元，占营业收入的 6.34%。截至 2024 年末，公司及各全资、控

股子公司拥有境内专利 204 项及境外专利 2 项（不包含失效专

利），其中 2024 年新增专利 26 项。公司 2024 年研发投入项目

主要为碳纤维产品和防护性产品相关的研发，其中碳纤维相关研

发项目主要涉及折叠屏手机、笔记本电脑领域，如手机碳纤维复

材配件应用研发、热塑碳纤维制作手机门板项目等。具体内容详

见公司 2025年 4月 22日披露于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）

的《2024 年年度报告》“第三节 管理层讨论与分析—四、主营

业务分析—4、研发投入”。 

 

6、领导您好，请问公司 2024年的毛利率是多少？ 

谢谢您的关注。公司 2024 年的毛利率为 22.91%，谢谢。 

 

7、请问公司在客户拓展及服务好大客户方面具体有哪些策

略？ 

谢谢您的关注。公司始终坚持“深度服务大客户”的经营理

念，具体策略如下： 

在服务体系建设方面，公司培养了一支专业的客户服务团

队，能够快速响应客户需求，通过深入了解大客户的业务和需求，

定期的沟通和收集反馈，持续优化产品和服务以满足客户需求。 

在技术协同创新方面，公司建立了以客户需求为导向的研发

体系，深度参与客户新技术预研和产品迭代开发。公司组建了一

支专业且经验丰富的研发团队，从技术和市场的双重视角出发，

积极参与客户产品的前端研发，从产品创新和流程创新两个方面

提供解决方案，帮助客户提升产品性能和业务效率。公司于 2024

年上半年成立了日本光大同创，在大客户研发中心所在的前沿阵

地，实现与大客户的零距离对接，实时追踪新材料领域的最新技

术动态和发展趋势。 

在供应链保障方面，公司在华东、华南、西南及中部地区建



立生产基地，完善的国内区域布局进一步优化生产和物流体系，

使得公司有能力快速调动资源，满足客户需求。随着国内生产基

地布局的进一步优化，规模化运营将有效增强公司的品牌影响力

和客户获取能力，提高国内市场竞争力。在海外布局方面，公司

目前已在墨西哥、越南建立生产基地，服务北美和东南亚地区客

户。 

 

8、公司进行了哪些投资者回报？ 

谢谢您的关注。公司始终践行稳健分红策略，自上市以来一

直重视投资者回报。2023 年中期和年度均实施了权益分派，其中

2023 年半年度权益分派为每 10 股分派现金股利 3.5 元；2023 年

年度权益分派为每 10 股分派现金股利 5 元，并以资本公积金转

增股本，向全体股东每 10 股转增 4 股。2023 年全年累计现金分

红金额达 6463.25 万元，切实回馈投资者。2025 年 4 月 18 日，

公司董事会、监事会审议通过了《关于 2024 年度利润分配方案

的议案》，公司以现有总股本 106,491,000 股为基数，向全体股

东每 10 股派发现金股利 1.5 元（含税），拟派发现金股利合计

15,973,650 元（含税），不送红股，不以资本公积金转增股本，

剩余未分配利润滚存至以后年度分配。  

未来公司将兼顾项目投资需求与股东回报,在保障业务发展

需要的同时，维持具有市场竞争力的分红水平。公司将通过持续

提升经营效率、优化资本结构等措施，不断增强盈利能力，为股

东创造长期、稳定的投资回报。 

 

9、今年有没有员工激励的计划？ 

谢谢您的关注。公司将基于业务发展的实际需求、所处的行

业环境及其他相关因素，评估并决定是否适时启动员工激励计

划。 

 



附件清单 

（如有） 
无 

日期 2025 年 5 月 13 日 

 


