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深圳市柏星龙创意包装股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

√业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 5 月 14 日 15:00-16:00 

活动地点：全景网“投资者关系互动平台”（http://ir.p5w.net） 

参会单位及人员：通过网络方式参加公司 2024 年年度报告业绩说明会的投

资者。 

上市公司接待人员： 

公司董事长：赵国义先生； 

公司副董事长、总裁：赵国祥先生； 

公司董事、副总裁：苏凤英女士； 

公司独立董事：刘昱熙女士； 



公司董事会秘书：黄海英女士； 

公司财务总监：黄木辉先生； 

公司保荐代表人：李孟烈先生。 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：2024 年公司营业收入实现同比增长的主要因素是什么？未来能否

持续保持收入增长态势？ 

回答：2024 年度公司营业收入同比增长，主要得益于创意包装与设计业务

的稳步提升。一方面，公司持续深化客户合作，精准拓展细分市场，通过文创礼

盒等创新产品有效推动了业务增长；另一方面，受整体市场环境的推动，客户对

创新产品开发的重视程度不断提高，公司设计服务需求随之增加，进一步促进收

入增长。 

未来，公司将继续巩固并强化创意设计及客户拓展优势，通过深度挖掘产品

文化内涵、提炼品牌故事卖点，帮助客户强化品牌优势、丰富产品矩阵，从而推

动客户产品动销，保障公司收入持续、稳健增长。 

问题 2：公司 2025 年一季度营业收入同比下降的原因是什么？ 

回答：2025 年第一季度公司营业收入同比下降主要受到两个方面影响：一

是行业层面整体需求仍处于低位，叠加市场竞争持续加剧，下游客户在年初的备

货节奏相对谨慎，导致主要产品订单数量减少；二是公司去年同期收入基数较高，

叠加部分高毛利订单交付节点有所错期，也拉大了同比差异。从结构上看，公司

整体业务在年内仍保持稳步推进，新客户拓展、重点项目跟进均在按计划推进。

随着下游需求逐步恢复、客户打造产品需求攀升，公司收入节奏有望逐步改善。 

问题 3：2024 年度公司在核心竞争力方面有哪些具体的突破？ 

回答：2024 年度公司围绕“创意领先、技术领先、交付领先”三大核心能

力取得了多项实质性进展： 

在创意设计方面，公司持续强化工业化创意管理模式，实现高效、批量化的

优质设计输出，全年新增 25 项国际设计大奖，累计获奖达 142 项。 

在技术研发方面，公司围绕新材料、防伪工艺、结构创新等方向持续投入，

新增 2 项发明专利、9 项实用新型专利，累计授权专利达 212 项。通过技术创新，



公司不断强化包装产品的功能性与差异化优势，增强客户粘性。 

在交付能力方面，公司位于惠州的智能制造生产基地于报告期内持续投入建

设，整体采用“全面自动化、局部智能化”的标准，未来将进一步提升产能与交

付效率。同时，公司加快文创、礼品等非纸类产品的供应链建设，交付能力进一

步拓展，为多品类业务发展提供支撑。 

以上核心能力的突破，将为公司拓展多领域客户、扩大市场份额打下坚实基

础。 

问题 4：未来文创会成为公司主营业务吗？ 

回答：公司当前的主营业务仍以创意包装为主，文创板块正在逐步发展中。

从客户类型来看，公司文创业务包含 B 端和 C 端两个方向。在 B 端文创方面，

公司近年来已与多家消费品牌开展合作，打造出一批具有代表性的文创礼盒、礼

品，B 端文创已成为推动公司业务增长的重要补充。基于 B 端文创的实践经验和

供应链能力，公司于 2024 年设立龙衍文创，开始探索 C 端文创业务。目前 C 端

文创仍处于起步阶段，公司已设立专门的研发与设计团队，聚焦年轻消费场景与

潮玩机制，自主孵化面向 C 端的原创 IP，将通过小批量柔性生产与市场成熟渠

道测试市场。总体来看，文创板块具有良好的成长潜力，公司将有节奏地分别推

动文创 B 端与 C 端业务的发展，力争将其打造为未来的重要业务方向。 

问题 5：公司 to-C 业务产生营收了吗？ 

回答：公司旗下的龙衍文创子公司在 2024 年度已陆续在微信小店、小红书

商城等线上平台启动了面向 C 端的销售渠道，尚处于试运行阶段。目前公司 to-C

业务处于研发产品、销售渠道布局和持续优化运营模式的阶段，未形成规模化收

入。后续公司会持续优化产品与运营能力，逐步扩大 C 端业务的规模和影响力。 

 

 

 

 

深圳市柏星龙创意包装股份有限公司  

董事会  

2025 年 5 月 14 日  
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