
证券代码：301087 证券简称：可孚医疗

可孚医疗科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-004

投资者关系活动类

别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☑业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

☑现场参观

☐其他

参与单位名称及人

员姓名

华夏基金；华福证券；安信基金；嘉实基金；深圳量度资本；盘京投资；上海

尘星；华创证券；光证资管；易米基金；长城财信；深圳长青藤。

公司 2024 年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面向全体投资者

时间

2025 年 5 月 15 日 10:00-12:00

2025 年 5 月 16 日 13:30-15:00

2025 年 5 月 16 日 15:00-17:00

地点 可孚医疗会议室

上市公司接待人员

姓名

董事长/总裁张敏；董事/副总裁/董事会秘书薛小桥；副总裁/财务总监陈望朋；

独立董事刘爱明；保荐代表人邹扬；证券事务代表谭鲜明；投资者关系经理罗

晓旭

投资者关系活动主

要内容介绍

1、请介绍下公司研发团队情况及研发转化效率

答：自上市以来，公司持续深化研发创新战略布局，组建了医疗电子与康

复医学、生物传感与创新材料以及呼吸支持三个研究院，构建了完善的创新研

发体系，不断强化核心产品技术迭代，加速新产品研发进程。

公司坚持以市场需求为导向、以技术创新为驱动、以质量为中心的标准开

展研发工作，紧跟市场需求和行业发展趋势，凭借精准和高效的研发模式，更

具针对性地进行产品策划、性能设计、品牌定价与推广，实现研发成果快速转

化。2024 年以来，公司进一步聚焦核心品类进行技术攻关，持续提升研发效率，

实现创新成果的快速转化。

2、公司自研呼吸机进展及销售情况如何？

答：可孚呼吸机在呼吸同步、静音表现等方面性能比较优秀，产品自上市

以来获得消费者的高度认可。公司依托全渠道销售网络、直播电商团队以及专



业的售后服务团队，产品销量正快速提升。今年公司计划推出新一代呼吸机产

品，产品性能更加卓越，为用户提供更智能、安全的呼吸健康管理解决方案。

3、健耳听力 2024 年度情况及 2025 年度规划？

答：2024 年健耳听力合并报表实现营业收入 2.73 亿元，同比增长 37.86%。

受消费大环境影响，行业整体增速趋缓，加之健耳听力大量新店及次新店处于

业绩爬坡阶段，全年亏损 4325 万元。

2025 年，健耳听力将围绕“经营质量提升”核心目标，通过加强成本管控、

费用精细化管理和亏损门店专项治理等措施，逐步改善门店盈利能力。

4、公司今年 618 大促方案有什么变化？国补对销售是否有促进作用？

答：今年“618”年中大促已于 5 月 13 日开启，公司将根据宏观经济、行

业消费趋势以及品牌自身发展阶段等因素，多维度多渠道进行品牌和产品投放，

公司整体策略是希望实现高质量、可持续发展。国补政策对符合条件的产品销

售有明显促进作用，公司将持续关注并积极把握政策机遇，推动业务高质量发

展。

5、公司未来分红政策是怎样的？

答：公司一贯重视股东回报，与全体股东分享公司经营成果，在统筹考虑

公司战略发展目标及流动资金需求，保证公司健康、可持续发展的前提下，公

司坚持以稳定的分红政策、积极的分配方案来回报广大投资者的信任和支持。

6、请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？

答：公司 2024 年度实现营业收入 29.83 亿元，同比增长 4.53%；归属于上

市公司股东的净利润 3.12 亿元，同比增长 22.60%；归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 2.75 亿元，同比增长 36.74%；经营活动产生的现金

流量净额 6.63 亿元，同比增长 68.45%，经营质量持续提升。

7、请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素有哪些？

答：首先，在行业层面，“健康中国”战略实施和人口老龄化趋势将持续

释放家用医疗器械市场需求。我国 65 岁以上人口占比已超 15%，慢性病管理需

求快速增长，为血压监测、血糖检测、呼吸支持等产品提供了广阔的发展空间。

公司深耕行业二十余年，拥有多项自主知识产权和创新技术以及良好的新产品

设计和开发能力，未来将持续通过技术创新推动产品迭代和智能化升级，不断

提升产品的核心竞争力。

其次，在业务拓展方面，公司已构建线上线下协同发展的全渠道营销网络。



线上持续优化天猫、京东等平台运营，积极布局直播电商新渠道；线下与头部

连锁药店深化合作，加速下沉三四线市场。同时，公司正稳步推进国际化战略，

加速开拓国际市场，培育新的业绩增长点。通过产品创新和渠道优化双轮驱动，

公司将稳步推动业绩增长。

8、请问您如何看待行业未来的发展前景？

答：医疗器械产业是现代产业体系中具有较强成长性和带动性的战略性新

兴产业，是实施“健康中国”战略的重要组成部分。随着人口老龄化进程加速、

全民健康意识提升、创新政策支持以及人工智能等新技术的应用融合，为行业

奠定了长期向好的发展基础，公司持续看好中国医疗器械行业的市场潜力。

9、请介绍一下本期行业整体和行业内其他主要企业的业绩表现？

答：国内医疗器械行业持续分化，具备研发创新实力、渠道运营能力及品

牌优势的企业仍保持较强竞争力，而产品同质化严重、市场响应滞后的企业则

面临较大挑战。

面对行业环境变化，公司将继续保持战略定力，深化消费者需求洞察，动

态优化经营策略，重点推进核心品类的创新升级、全渠道业务提质增效、海外

市场拓展及数字化建设等，推动公司实现高质量、可持续发展。

附件清单（如有） 无


