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苏州欧福蛋业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

√业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 5月 16日 

活动地点：本次业绩说明会采用网络方式举行，公司在上海证券报·中国证

券网路演中心（https://roadshow.cnstock.com/）召开了 2024 年年度报告业

绩说明会。 

参会单位及人员：通过网络方式参加公司本次业绩说明会的投资者 

上市公司接待人员：公司董事、总经理：刘文先生；公司财务负责人：Bingqing 

Xia（夏冰清）女士；公司董事会秘书：叶林先生；公司保荐代表人：施山旭先

生、刁阳炫先生。 

 



三、 投资者关系活动主要内容 

本次业绩说明会上，公司就投资者关心的问题进行了沟通交流，主要问题及 

回复如下： 

问题 1：四川资阳生产基地项目的进展及未来对公司的影响如何？ 

回答：尊敬的投资者，您好！四川欧福蛋业（资阳雁江）生产基地项目进展

顺利，预计 2025 年 10 月正式投产。该项目是公司区域布局的重要举措，主要

影响包括：1、完善地理区位布局：强化对西南区域的辐射能力，优化供应链网

络，降低区域运输成本。2、提升产能与协同效应：项目投产后将扩大产能，增

强公司对西南市场的供应能力，同时通过规模化生产进一步提升成本优势。3、

长期战略意义：符合公司“纵向深耕、横向拓展”战略，助力公司向全国性布局

升级，为未来营收增长奠定基础。感谢您的关注！ 

 

问题 2：面对蛋制品行业竞争加剧，公司如何保持市场份额？ 

回答：尊敬的投资者，您好！公司通过多种策略以保持市场份额：1、在产

品方面，持续创新，推出满足不同市场需求的产品，在推广针对运动健身人群的

蛋白质饮品的同时，针对健康餐饮定制低脂高蛋白蛋品解决方案，针对银发经济

研发老年专用蛋制品；2、在市场拓展方面，深耕现有渠道，完善“工业+餐饮+

电商+零售”多元化销售矩阵，同时开拓新兴市场；3、在品牌建设方面，加大投

入，通过社交媒体精准营销、运营电商平台旗舰店等方式提升品牌知名度和市场

占有率；4、在供应链管理方面，利用产业化联合体平台提升原料质量和稳定性，

培育多元化原料供应基地，增强产品竞争力。感谢您的关注！ 

 

问题 3：公司在未来有哪些战略布局和计划？ 

回答：尊敬的投资者，您好！公司将始终围绕鸡蛋做文章，秉持“纵向深耕，

横向拓展”战略，通过区域布局、产业升级、生态协同三维驱动，打造蛋制品领

域的全价值链竞争力： 

1、构建区域化集群网络，通过“核心市场精耕+新兴市场渗透”实现梯度扩

张 

在核心市场继续精耕以建立深度覆盖网络，强化供应链效率与客户响应能



力；在新兴市场通过差异化产品组合实现精准渗透，逐步扩大市场份额。 

2、打造“基础加工→精深加工→生物科技”的三级价值链体系 

升级传统蛋制品加工技术，提升生产效率和产品品质；拓展预制菜、即食产

品等高附加值赛道，满足消费升级需求；布局溶菌酶、卵转铁蛋白等生物活性成

分研发，进军特医食品领域、保健品等高端市场。 

3、建立“B端解决方案+C端品牌矩阵+科企共创未来”的立体化业务生态 

配合餐饮及烘焙企业开发定制化蛋品应用方案；打造面向终端消费者的健康

食品品牌矩阵；联合高校，推动蛋类生物技术的商业化落地。感谢您的关注！ 

 

问题 4：请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？谢谢。 

回答：尊敬的投资者，您好！公司 2024 年实现营业收入 906,395,950.71

元，较上年同期下降 6.77%。报告期内因国内市场消费需求的变化，高毛利客户

蛋液订单量有所减少，同时因原料鸡蛋价格同比有所下降，售价也相应做了一些

调整，导致主要产品蛋液收入较上年同期下降 6.85%；持续的研发投入也让公司

的创新能力进一步得到市场认可，毛利率相对较高的预制蛋品收入较上年同期增

长 0.94%；随着零售市场的开发力度加大，直接面向终端消费者的零售业务收入

取得一定的增长。2024 年，公司实现归母净利润 45,599,946.13 元，同比增长

5.65%。感谢您的关注！ 

 

问题 5：请问您如何看待行业未来的发展前景？谢谢。 

回答：尊敬的投资者，您好！我国近几年蛋品加工发展迅猛，取得了长足进

步。但目前我国鸡蛋消费结构仍以壳蛋为主，蛋制品消费占比较低。根据《中国

禽业导刊》，现阶段我国鸡蛋的加工比例仅为 5%-7%左右，且 80%是加工为传统蛋

制品。根据《蛋品世界》，美国蛋制品加工比例占 33%，欧洲约占 20%~30%，日本

则高达 50%。我国鸡蛋的加工比例与国外发达国家仍有着极大的差距，未来蛋品

加工行业市场空间广阔。感谢您的关注！ 

 

 

 



苏州欧福蛋业股份有限公司  

董事会  

2025 年 5 月 19 日  
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