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上海纳尔实业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研 

□分析师会议 

□媒体采访 

□业绩说明会 

□新闻发布会 

□路演活动 

□现场参观 

其他 

参与单位名称

及人员姓名 

财通证券：付正浩； 

诗坤资本：王刚； 

柏乔投资：王峰 

时间 2025 年 5 月 20 日（星期二） 8:30-10:30 

地点 上海市浦东新区新场镇新瀚路 26 号 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、 公司主要情况介绍 

公司董事会秘书游爱军对公司发展历程、产品业务等情况进

行了介绍：公司主要业务为数码喷绘材料、汽车功能膜、电子功能

及光学膜等新材料产品，分别占公司主营业务收入 68%、25%、5%

左右。 

公司目前发展的主要策略为“新材料、新能源”双驱动。“新

材料”领域，数码喷绘材料业务的发展策略为拓展市场份额、做强

产业链深度，积极拓展市场提升市场占有率，提升原材料自产自供

比例，提升产品品质和供应稳定性；汽车保护膜、光学膜的发展策

略是增加技术研发投入、投资场地及设备以扩大制造能力、积极创

新渠道拓展市场、提升对客户的多渠道服务体系，为公司带来增量

业务。公司一方面通过研发开发出汽车保护膜、离型膜、家居装饰

材料等产品，上述产品与公司数码绘材料产品在技术研发、生产工

艺及制造资源上有较强的协同性，横向拓展多元市场；另一方面充

分利用上市公司平台的资本优势，收购东莞骏鸿，该类产品与公司

的数码绘材料产品及汽车保护膜在技术、制造等方面具有较高的协

同性。新能源领域，公司布局氢能源燃料电池行业，聚焦核心零部
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件及关键设备入手，自主研发及产业合作并重，持续自主投入研发

储备，通过产业基金及时跟踪行业及需求进展。 

二、 交流环节 

1. 公司不同细分市场的竞争策略如何？行业未来发展前景如

何？ 

数码喷绘产品市场：因产品应用场景丰富，涉及国民经济各行

各业，为此公司不断加强营销体系打造，在国内建立了覆盖全国地

级市一级的营销服务网络，目前拥有超过 200 个地级品牌代理商，

为客户提供售前、售中、售后全方位服务。国际市场上公司产品销

往九十多个国家和地区，并且为诸多国际知名公司提供产品及技术

合作。 

汽车功能膜市场：2024 年度公司在汽车功能膜板块与知名厂商

达成战略伙伴合作，公司从行业认知到应用研发，全方位的推动隐

形车衣行业的创新。在产品策略上，一方面坚持研发创新，为市场

和客户不断提供引领潮流的产品，开发客户满意的优质产品来开拓

市场；另一方面严格控制产品质量，从原料生产加工都有严格的体

系流程严把质量关，树立质量是企业的生命线的原则。 

数码喷绘材料、汽车功能膜、光学及电子功能膜前景广阔，其

中数码喷绘材料国内市场承压，但国外空间广阔，公司将通过海外

工厂的优势，提升外销投入和市占率；汽车功能膜市场国内、国外

仍处于行业高速增长阶段，公司将通过研发、市场营销的持续投入，

巩固市场头部地位；手机保护膜行业公司将通过市场营销，开拓更

多的原厂客户，提升公司收入利润规模和市场率。 

2. 公司汽车保护膜产品的细分品类及销售模式？ 

公司汽车保护膜产品主要包括汽车漆面保护膜、汽车窗膜及

改色膜等汽车用膜材，属于汽车行业相关产品销售渠道主要有品

牌代理商、汽车 4S 店、汽车原厂等，近年来公司产品在汽车 4S

店、汽车原厂等渠道抓住良好发展机遇。该市场及行业目前正处

于进口替代、消费升级阶段，有较为广阔的市场前景，加上近年

来新能源汽车蓬勃发展，消费者个性美饰需求升级，为汽车保护

膜产业的快速渗透发展提供新增长点。同时，用户的创新需求推
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动越来越多的整车厂将汽车保护膜产品引入到汽车前装上，公司

正积极通过参与招投标等方式进入前装市场渠道，配合合作伙伴

服务好广大车主的个性化美容美饰需求。 

3. 2024 年度汽车保护膜业务发展情况？ 

2024 年度公司汽车功能膜的业务收入增长同比增长 50.62%，

主要受益于市场整体需求的持续增长，国内新能源汽车 2024 年产

销量高歌猛进、高价值车的占比提升，以及公司团队内部营销、研

发、生产制造、品质控制团队的超强战斗力。2024 年度公司在汽车

功能膜板块与知名厂商达成战略伙伴合作，公司从行业认知到应用

研发，全方位的推动隐形车衣行业的创新。未来，在产品策略上，

一方面坚持研发创新，为市场和客户不断提供引领潮流的产品，开

发客户满意的优质产品来开拓市场；另一方面严格控制产品质量，

从原料生产加工都有严格的体系流程严把质量关，树立质量是企业

的生命线的原则，以进一步提升产品力及品牌力。 

4. 纳尔股份在汽车保护膜领域的产品和品牌有哪些特点？跟同

行业相比，优势在哪里？ 

纳尔股份当前车衣品牌包含纳尔 PPF、英菲莱斯、隐形战甲等。

其中，纳尔 PPF 为纳尔股份旗下高端漆面膜品牌，采用自主研发的

第五代氢键涂层技术，在具有极高硬度的同时保留韧性，可以抗划

痕及轻微剐蹭和变形，同时具有自动修复功能。依托于纳尔股份与

常熟理工学院合作的功能材料系统创新研究院，纳尔 PPF 产品包括

自修复型、抗 UV 型、耐热型、耐指纹型、哑光型、自清洁型等。

纳尔 PPF 品牌储备了大量功能薄膜技术，并且在生产制造、品控上

严格把关，确保了产品在行业的品质优势和技术先进性。 

5. 公司之后三年的盈利有什么增长点？ 

公司 2025 年将继续保持战略定力，坚持长期主义。一方面做

大做强主业，通过数码喷绘材料、汽车功能膜、光学及电子功能膜

的深耕，保持公司收入及利润和现金流的稳定增长；另一方面在新

材料、新能源、半导体核心原料、核心零部件、关键设备等领域寻

找志同道合的合作伙伴和有良好技术和经营基础、并有广阔发展前

景的标的进行多层次合作。 
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注：接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情

况，同时已按深交所要求签署调研《承诺书》。 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书：游爱军； 

证券事务部：桂宇轩。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2025 年 5 月 20 日 

 


