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证券代码：002582 证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2025-004 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访☑业绩说明会 

□新闻发布会路演活动 

□现场参观         其他 

参与单位名称

及人员姓名 
投资者网上提问 

时间 2025年 5月 22日(周四)下午 14:30-17:40 

地点 

公司通过全景网“投资者关系互动平台”

（https://ir.p5w.net）采用网络远程的方式召开业绩

说明会 

上市公司接待

人员姓名 

董事、总经理：石训 

副总经理、董事会秘书、财务负责人：豆妍妍 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

投资者提出的问题及公司回复情况 

公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回

复： 

1、2024 年公司产品在市场中的占有率情况如何，是否

达到了公司的预期目标？ 

答：尊敬的投资者您好，公司在高端红枣领域占据

龙头地位，未来公司将继续进行品类创新和全渠道拓展，

让好想你红枣健康食品覆盖更多渠道，为更多的消费者

提供更加便捷的消费体验，感谢您的关注。 
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2、公司在科技创新方面有哪些具体举措，这些举措如何

助力公司在市场中保持竞争优势？ 

答：投资者您好，公司始终将科技创新作为驱动高

质量发展的核心引擎，2024 年重点推进三大方向：1）

深化产学研融合，联合高校及科研机构围绕功能性成分

提取、健康食品配方升级等领域开展精准研发；2）搭建

全链路数字化平台，实现从原料溯源到终端消费的数据

闭环管理，提升供应链敏捷响应能力；3）布局和升级智

能化生产线，提升生产效能与产品创新种类。这些举措

有效强化了产品差异化壁垒、优化了成本结构，并在健

康消费趋势中抢占先发优势。 

3、公司在 2024 年实施了哪些具体的降本增效措施，这

些措施对公司成本结构和盈利能力产生了怎样的影响？ 

答：投资者您好，公司 2024年围绕“降本增效、精

准运营”深化精细化管理，例如：1）供应链端通过数字

化协同平台实现原料采购、生产排期与物流调度的动态

匹配，库存周转效率显著优化；2）营销端建立全域消费

者画像，以数据驱动精准营销及产品迭代；3）渠道端大

力推动新渠道建设，聚焦核心终端动销能力提升。目前

各环节流程标准化与资源利用效率已形成良性循环，为

业务高质量发展注入持续动能。 

4、公司在 2024 年如何实现精细化管理，能否举例说明

精细化管理在具体业务流程中的应用及效果？ 

答：投资者您好，公司 2024年围绕“降本增效、精

准运营”深化精细化管理，例如：1）供应链端通过数字

化协同平台实现原料采购、生产排期与物流调度的动态

匹配，库存周转效率显著优化；2）营销端建立全域消费

者画像，以数据驱动精准营销及产品迭代；3）渠道端大

力推动新渠道建设，聚焦核心终端动销能力提升。目前
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各环节流程标准化与资源利用效率已形成良性循环，为

业务高质量发展注入持续动能。 

5、截至 2025 年第一季度末，好想你在手订单情况如何，

这些订单是否能够为公司未来的业绩增长提供有力支

撑？ 

答：投资者您好，公司主要面向 C 端消费者，销售

渠道以专卖、电商、商超等为主，具体经营数据请您查

阅公司定期报告，以公告信息为准，感谢您的关注。 

6、好想你，明年还有那高的分红吗？ 

答：尊敬的投资者您好，未来公司会根据年度经营

情况和未来发展战略规划，在符合利润分配原则、保证

公司正常经营和长远发展的前提下，积极给予全体股东

合理稳定的投资回报，增强股东获得感，满足股东诉求。

感谢您的关注。 

7、公司认为自身的核心竞争力是什么，在 2024年和 2025

年第一季度这些核心竞争力是否得到了进一步巩固和提

升？ 

答：投资者您好，公司核心竞争力源于“红枣专家”

的行业深耕能力、全产业链协同优势以及健康食品领域

的持续创新力。近年来，公司围绕产品创新、渠道扩张

及品牌年轻化方向持续发力，通过研发投入强化功能性

食品矩阵，优化新零售渠道布局，并借助数字化工具提

升供应链效率。随着公司市场端的产品竞争力提升和运

营端的管理效能提升，将为中长期战略目标实现奠定更

坚实基础。 

8、请问石总，您接任后对于公司百亿市值，百亿销售有

实现的计划吗？分阶段里程碑有分解吗.谢谢 

答：投资者您好，公司始终将“百亿市值、百亿收

入、百年品牌”的三百目标作为长期战略指引，未来公
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司一方面夯实红枣主业优势，强化全渠道协同及高价值

产品矩阵布局；另一方面通过健康食品生态圈建设拓宽

增长极。阶段性目标将围绕核心品类市占率提升、新消

费场景突破、产业链效率优化等关键维度分解落实，以

创新驱动和精细化管理保障战略落地。我们坚信通过战

略定力与经营韧性的双重加持，能够为股东创造可持续

价值回报。 

9、鸣鸣很忙正常推荐上市进程中，后续和鸣鸣很忙有没

有更深入的合作机会？ 

答：投资者您好。零食渠道作为健康食品消费的重

要场景，始终是公司战略布局的关键环节之一。我们与

鸣鸣很忙在过往合作中建立了良好的业务协同基础，未

来将持续关注其发展进程，并结合双方资源禀赋探索更

多合作可能性。公司始终秉持开放态度，积极联动产业

链优质伙伴，围绕产品创新、渠道拓展及品牌势能提升

等领域深化协作，以多元化策略满足消费者需求，共同

推动行业价值升级。 

10、公司所处的健康食品行业近年来发展迅猛，公司在

行业中处于怎样的地位，面临哪些机遇和挑战？ 

答：投资者您好，作为红枣行业第一家上市公司，

好想你以"红枣专家"品牌形象引领健康食品创新。当前

机遇在于：1）大健康消费趋势推动功能性食品需求激增；

2）新零售渠道拓展带来增量空间；3）政策红利加速食

品产业升级。挑战主要来自：1）跨界竞争者涌入导致市

场分流；2）原料价格波动影响成本控制；3）消费场景

迭代加速产品创新压力。公司将持续深化"红枣+"战略，

通过科技研发赋能产品矩阵，强化全渠道运营能力，在

行业变革中巩固竞争优势。 

11、好想你在 2025 年第一季度的扣非净利润增长显著，
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能否分析一下这一增长是否具有可持续性？ 

答：投资者您好，近年来好想你凭借着在红枣领域

的深厚底蕴，不断开发新产品，创新上市了红小派、芝

麻丸、黑金枣以及红枣黄芪水等颇受消费者喜欢的产品，

同时还全力开拓全渠道发展，进驻了山姆、永辉、天虹、

胖东来等渠道，提升产品的覆盖面，满足消费者对高品

质红枣的需求，为公司业绩带来更多的增量。在此基础

上，公司加大信息化转型力度，借助数智化手段，以产

品清单为工具，通过精细化管理，提高创利产品收入贡

献，提高创量产品利润贡献，在一季度期间已经取得初

步成果。后续公司还将继续坚持从提收入、降成本、控

费用等多角度入手，赋能主业经营，实现开源节流，进

一步提升公司市场竞争力，推动公司发展迈向新的高度。 

12、2025 年还有没有回购公司股份的计划用来注销？ 

答：尊敬的投资者，感谢您对公司的关注！好想你

始终高度重视全体股东利益，严格遵循上市公司规范运

作要求。关于股份回购等重大事项，公司将结合发展战

略、市场环境及财务状况进行审慎评估，若有相关计划

将严格按照法律法规要求及时履行信息披露义务。请您

持续关注公司在法定信息披露平台发布的公告，以获取

准确、权威的信息。 

13、你好，请问咱们公司现在主要做什么产品 

答：尊敬的投资者您好，公司始终专注于红枣+健康

锁鲜食品的研发、生产、销售，建立了一整套健康食品

开发机制，创造性的基于传统食药同源原材料，不断开

发食养、食疗、食补健康食品，现有产品覆盖商务礼、

伴手礼、报喜礼、福利礼、家庭装、休闲装、零食装等

各种消费场景。公司在售的热销核心产品包括枣博士、

健康情、黄帝御枣、红小派、芝麻丸、黑金枣、报喜枣
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等红枣制品，以及清菲菲、燕菲菲、想你好冻干粉面粥

汤系列等健康锁鲜食品，满足消费者多元化、健康化的

需求。 

14、建议好想你加入枸杞这个赛道，主要是枸杞有熏硫

磺的问题，品类加一点，或者收购现成的枸杞品牌 

答：投资者您好。感谢您宝贵的建议！公司始终高

度关注大健康产业发展趋势，对枸杞等健康食材的原料

标准升级与产品创新保持密切研究。您提出的品类拓展

思路与公司"健康锁鲜食品"战略方向高度契合，我们会

认真考量市场需求、供应链能力与战略协同效应，持续

完善健康食品矩阵。现阶段将坚持"红枣专家"核心定位，

持续深耕红枣精深加工领域，同时积极关注具有市场潜

力及产业协同价值的健康食品赛道，为消费者提供更高

品质的健康食品。 

15、好想你有没有资产重组收购的计划？ 

答：投资者您好，公司始终秉持“聚焦主业、深耕

产业链”的战略定力。在坚守核心赛道的基础上，公司

会密切关注与健康消费等强关联领域的投资机会，能在

产品、渠道、品牌、供应链等方面与公司相互赋能、合

作共赢的企业，公司会重点关注。如有相关重大事项且

触及需披露的情形，公司将会严格按照法律法规及时履

行信息披露义务，请以公告信息为准，感谢您的关注。 

16、石总，百亿市值百亿营收这个方面通过自身健康食

品和新品药食同源饮料投资蜜雪冰城，投资鸣鸣很忙做

到百亿市值，同时普洛斯物流园一直没有报表合并请问

物流园营收怎么样？同时给点建议药食同源饮料黄芪红

枣水山楂红枣水其他产品加速开发，市面上的饮料不健

康都是防腐剂添加剂越来越多的人开始关注健康饮料。

以后饮料产品尽量不要用白砂糖可以用代糖不参加代
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谢。还有酸枣类产品酸枣核可以卖给文玩市场价格不便

宜。 

答：投资者您好。感谢您宝贵的建议！公司始终高

度关注大健康产业发展趋势，您提出的品类拓展思路与

公司、战略方向高度契合，我们会认真考量市场需求、

供应链能力与战略协同效应，持续完善相关业务矩阵。

现阶段将坚持”红枣专家"核心定位，持续深耕红枣精深

加工领域，同时积极关注具有市场潜力及产业协同价值

的健康食品赛道，为消费者提供更高品质的健康食品。 

17、好想你的未来规划如何是否可以长期看好 

答：投资者您好。我们对行业前景充满信心。随着

国民健康消费意识持续升级、政策对食养文化的支持深

化，健康食品赛道正迎来结构性增长机遇。公司将以“药

食同源”理念为核心，通过产品创新、全渠道融合及数

字化升级，精准捕捉消费者对功能化、便捷化产品的需

求，在行业高质量发展浪潮中巩固先发优势，着力稳固

“红枣专家好想你”的行业地位。 

18、主营业务这几年都是亏损，反而是投资有收益的，

公司还不如改为食品饮料类投资公司，主营转向资本投

资？ 

答：投资者您好。作为中国红枣行业龙头企业，公

司始终秉持”让懂健康、要健康、愿为健康付诸实际行

动的人吃上健康食品”的使命，坚定不移深耕”红枣+

健康锁鲜食品”核心主业。我们理解市场对短期业绩波

动的关切，但更希望投资者看到公司在红枣全产业链构

建中形成的独特竞争优势，30余年在红枣行业的深耕不

懈构筑了坚固的企业护城河。当前，公司正加速推进”

红枣专家好想你”战略升级，通过产品创新、渠道优化

和品牌年轻化三大引擎驱动增长。在保持红枣品类领先
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

地位的同时，我们创新研发了诸如中国的能量棒“红小

派”，“黑金枣”等创新食品矩阵，在资本方面，公司

始终秉持产融结合理念，围绕大健康领域审慎开展战略

投资，旨在嫁接产业资源、延伸价值链，而非改变主营

业务方向。近年的投资收益正是我们运用资本工具反哺

主业的成功实践，未来将继续以产业思维做投资，为主

业发展注入新动能。我们坚信，坚守实业根基与善用资

本力量的双轮驱动，将为企业创造长期可持续价值。 

19、公司在红枣深加工技术、功能性食品科技研发创新

方面取得了哪些具体成果，这些成果如何转化为实际的

产品竞争力？ 

答：成立三十余年，好想你健康食品股份有限公司

在红枣深加工技术及功能性食品研发领域取得了多项突

破性成果，显著提升了产品竞争力。技术上，公司首创

了红枣套管去核装置，并围绕 FD冻干技术打造智能化车

间，开发出枣博士去核枣、清菲菲冻干红枣湘莲银耳羹

等产品，此外，公司创新的使用“古法轻蒸，熟制冷压”

工艺，成功推出中国的能量棒红小派等明星产品，将红

枣与核桃结合，实现口感与营养的双重突破，成为公司

近年来的又一大爆款产品。成果转化方面，公司构建了

覆盖全产业链的标准化生产体系，包括 GMP 标准车间、

22道加工工艺及 6重清洗流程，确保产品安全性与品质

稳定性。研发的维 C 枣采用去皮去核与冻干技术，提升

食用便捷性；拥抱您枣夹坚果系列则通过食材科学配比，

满足健康零食需求。 

 

附件清单（如

有） 
无 
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盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。 

 


