
 

格力博(江苏)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

国金证券、中金、财通证券、招商证券、汇丰晋信基金、长江证

券、富国基金、广发基金、西部证券、国泰基金、嘉实基金、鹏

扬基金、华宝基金、南方基金、华安基金、银河证券、华泰柏瑞

基金、中欧基金、万家基金、国寿养老、华商基金、东方红资产

等 

时间 2025 年 5 月 26 日 (周一) 上午 9:00~10:00 

地点 采用线上远程方式召开机构交流会 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事长陈寅先生 

2、财务总监、董秘徐友涛先生 

3、投融资总监蒋晔先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

投资者提出的问题及公司回复情况 

公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复： 

1、美国加征关税公司有何应对措施？ 

公司目前在中国，越南、美国三地均设有生产基地。目前发

往美国的产品均由越南基地生产，该基地具备先进的制造能力，

完全能够满足公司产品垂直制造的要求，目前已具备规模化效

益，从生产成本上已经和中国持平。美国主要是生产高附加值的

产品。由于商用客户对供应商的响应能力有较高的要求，所以这

部分产品在美国生产有利于公司在商用领域取得先机。 

2、公司看待商用产品未来前景？ 

作为行业的先行者，我们在商用 OPE（户外动力设备）领域

的发展经历了艰难的起步阶段。商用产品在 2023 年上市后的实



 

际推进难度远超预期，过去两年的发展过程充满起伏。但经过持

续投入和基础夯实，2025 年公司的商用产品已在各细分市场取

得领先地位。 

商用产品主要分为三大类：坐骑式、手推式和手持式。其中，

坐骑式产品的零售价区间为 1.5万至 4万美元，市场表现尤为突

出，客户反馈显示其产品体验显著优于传统汽油设备。Optimus

系列产品经过一年多市场验证，已成为细分领域的领先品牌。手

推和手持式产品线也已完成全系列布局，性能表现居行业领先。 

尽管目前商用锂电产品的市场渗透率仅 5%，但我们认为未来

增长空间巨大，目标在三到五年内推动该业务规模突破 20亿元。

随着产品竞争力提升和市场认可度增强，公司对商用 OPE业务的

长期发展充满信心。 

3、请介绍一下公司割草机器人这一块领域的情况。 

公司将割草机器人作为战略发展的核心产品之一，相比行业

初创企业，我们有深厚的行业积累和持续的资源投入。目前已在

全球布局了强大的研发团队，其中瑞典研发中心有 40-50名工程

师，中国团队超过 100人，总研发投入接近 200人规模。我们正

在加速产品迭代，预计 2026 年将成为割草机器人业务的关键突

破年。 

市场拓展方面，我们采取"先欧洲后北美"的布局策略：2025

年重点推进欧洲市场，2026 年将全面进军北美市场，并推出系

列新品。目前已经制定了明确的市场目标：2026 年要实现北美

市场占有率第一，欧洲市场进入前五名；到 2030 年，力争成为

全球割草机器人领域的领导者。 

4、请问公司在与智元机器人的合作方面有哪些具体规划？

双方将在哪些业务领域展开合作，未来的落地节奏如何安排？能

否详细说明公司在这一领域的整体战略布局？ 

公司与智元机器人建立了战略性合作伙伴关系，双方已进行

多轮高层会谈，旨在共同开拓全球机器人市场。合作将聚焦三大

方向：一是面向美国高端市场的智能产品布局，重点覆盖四足机



 

器狗、人形及半人形机器人领域；二是发挥各自优势形成产业协

同，智元负责技术研发，格力博则依托中美越三地制造基地进行

生产，并利用其海外渠道和售后服务网络推动市场落地；三是共

同开发专业应用场景。 

此次合作具有明显的互补性：智元需要格力博成熟的海外市

场能力，特别是在北美地区的渠道优势；而格力博则将机器人业

务视为重要增长点，通过与智元的技术合作完善产品矩阵。双方

计划通过"研发+制造+营销"的全产业链合作模式，重点突破美国

等海外市场。目前合作已进入实施阶段，相关机器人产品将在格

力博的全球生产基地投入生产，预计将显著提升双方在服务机器

人领域的市场竞争力。 

5、格力博与智元机器人存在涉及人形机器人等跨领域合作。

对于半人形机器人，智元可能从哪些方面对格力博进行赋能，如

何理解或展望这些赋能？ 

公司在机器人领域积极布局合作，已参与智元旗下的安努机

器人公司，后续还将与智元开展合作并成立合资公司，目前合作

细节仍在落实中。 

我们认为，机器人业务是重要产品组合，其中机器狗的户外

应用场景与公司户外业务具有关联性，而半人形机器人可作为 

“大玩具” 为美国家庭提供情绪价值。 

在与智元的合作中，我们负责制造、海外渠道及品牌推广，

智元聚焦研发。双方正探讨将智元的半人形机器人引入美国家

庭，借助格力博的制造能力、全球渠道（尤其是美国市场）及品

牌优势，结合智元的研发技术，推动机器人产品走向全球家庭。

这一合作旨在整合中美资源，覆盖研发、生产到销售的全链条，

挖掘机器人市场的家庭消费潜力，强化格力博在智能硬件领域的

多元化布局。 

附件清单（如有）  

日期 2025-05-26 

 


