
 

证券代码：301177                          证券简称：迪阿股份 

迪阿股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系 

活动类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他（电话会议）   

参与单位名称及

人员姓名 

博时基金、广发证券、国寿养老、天风证券、方正证券、国海证

券、国投瑞银、德俊私募、华夏基金、国信证券、中银基金、永

赢基金、开源证券、中欧基金、长城基金、华宝基金、南方基金、

大成基金、兴业证券共 19 家机构相关人员。 

时间 2025年 5月 12日-2025年 5月 30日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事副总经理、财务负责人兼董事会秘书：黄水荣 

IR 负责人：宾蓓 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、互动问答环节 

1、公司的核心竞争力主要体现在哪些方面？既然我们能将钻石业务做到

全球领先，是否也具备将黄金业务做到全球领先的潜力和能力？ 

答：公司最核心的竞争优势是具有强心智引领的差异化品牌理念，公

司其实不仅仅是在做珠宝产品，而是在传递一份承诺、一种信仰，一份对

真爱的坚持。真爱的表达不应该被材质所束缚，在当下的时代，人们比以

往任何时候都更渴望真爱。越来越多的人选择结婚是因为爱情，而爱情本

身具有强大的力量。这是公司真正认同并坚定立足的方向——代表“真爱”

的承诺表达。 

第二个核心能力，是公司能够将“爱”这一情感转化为互联网语言，



 

在网络传播中引起广泛共鸣。强大的互联网传播能力是公司品牌和团队多

年来积累的重要优势之一。 

第三个核心能力，是公司采用定制化的轻资产商业模式。 

此外，公司在 DTC直营管理方面也积累了相当成熟的经验。从全球定

位分析，品牌精神塑造能力在中国尚处发展初期，欧美地区则更为成熟，

而在互联网传播方面，尤其短视频领域，中国已领先全球。在 DTC门店体

验与交付方面，公司的门店设计、用户体验以及管理能力已经具备全球领

先的水平。如果公司未来在全球范围内开设直营门店或拓展电商业务，这

些能力都将成为公司走向国际市场的强大支撑。 

基于上述优势，DR品牌具备成为全球品牌的潜力，但目前公司还有很

多国家和地区尚未布局门店或电商平台。因此，公司战略层面会分两步，

首先是扩区域，全力以赴把 DR 打造成全球化品牌；同时后续也会推进黄

金品牌的事宜。基于公司对黄金品牌的思考和自身能力的评估，公司需要

首先明确黄金饰品消费者的核心需求，接下来，公司将围绕两个关键步骤

展开工作：一是确立品牌定位，即明确公司在黄金品类中的独特位置；二

是充分发挥自身的互联网传播能力。 

近年来，公司与国际知名设计师进行合作，设计层面取得了一定进展，

但整体而言，公司在设计领域的实力仍有较大的提升空间。如果未来 DR

能在行业内凭借作品获得消费者的更大认可，那么公司就有更多的可能性

推出独立的品牌。另一种可能性是，公司也可以选择与现有已被市场认可

的品牌进行合作，发挥公司在资金与传播上的优势进行互补，共同打造更

具影响力的黄金品牌。以上两种思路，公司都在积极尝试和探索之中。 

 

2、门店渠道进行升级调整之后，公司主营业务出现了明显上升趋势。您

如何理解这一趋势的变化和可持续性的？ 

答：针对门店渠道进行升级调整之后，公司主营业务呈现出明显的企

稳趋势。首先，市场实际规模比预期更大。尽管市场上存在对婚嫁市场需

求减少的担忧，但以日本为例，即便其每年结婚人口维持在 40-50 万对的

水平，专业珠宝品牌依然拥有充足的市场空间。而中国结婚人口体量约为

日本的 10 倍，这意味着在中国这样一个拥有庞大结婚人口基数的市场中，

婚嫁市场的潜力依旧巨大。此外，虽然去年金价的波动以及合成钻石对天

然钻石市场的影响在短期内给行业带来了一定的压力，但这些负面效应正

在逐渐减弱。 

其次，公司在优化内部运营方面所做的努力也起到了积极作用。公司

在过去两年里，针对之前十年高速发展过程中忽视的一些运营细节进行了



 

大量改进和优化。这不仅包括了渠道本身的优化调整，还涉及到运营、商

品体验和店铺管理能力等多方面的提升。通过多种措施，单店数据呈现出

企稳、乐观的趋势。 

同时，公司更加注重社会责任感和客户满意度的提升。公司计划将部

分预算投入到消费者身上，以增强品牌的影响力和社会责任感，如 520 节

日通过支持客户的求婚仪式等活动，进一步加深与消费者的联系，营造了

积极的社会反响。 

 

3、2025 年时间近半，想问一下公司目前的销售情况和公司年初的目标对

比，有没有一些超预期的表现？或者是否有下半年需要更加努力打造的方

向？公司下半年的工作重点会放在哪里？ 

答：从一季度业绩来看，我们的实际表现与预期基本一致，整体呈现

逐步向好的发展态势。虽然 3月底美国关税政策带来短期影响，但目前情

况已逐渐好转，这一变化反而加速了我们全球化供应链的布局进程。经过

从去年开始的积极调整，预计 6月份全球化供应链将全面就绪，届时可实

现全球发货，包括从中国发往美国市场。 

面对仍存在不确定性的美国市场，我们制定了新的应对策略：将品牌

建设与零售运营分开考量，重点加大品牌建设投入。尽管零售运营涉及的

税收问题可能带来短期影响，但我们长期仍看好美国市场前景，并将继续

加大对美国市场的投入和推进。 

国内市场方面呈现逐步企稳的状态，一季度的业务表现增强了我们的

信心，也促使我们以一个更加放松的心态去关注客户表达爱的诉求，比如，

我们在 520期间开展了”DR全国多地天降黄金雨“、”520直升机求婚“等

一系列品牌推广活动，以及吴尊前往巴黎为他妻子购买结婚纪念日的礼物

等。当越来越多的人支持和认可 DR 这个品牌时，产生的传播效果也会进

入正向循环。当前业务按计划推进，但黄金产品进度尚未完全达到内部要

求，需要继续打磨完善，预计会在第二、三季度推出市场，最终效果还需

观察客户反馈。多品牌战略作为今年第三优先级事项，我们将保持与各品

牌方的深入沟通，积极寻求新的合作伙伴，必要时也将考虑自主推进相关

项目。 

 

4、2024 年电商的客单价提升但毛利率下降，其背后的原因是什么？ 

答：2024 年公司官方商城客单价较 2023 年有小幅提升，主要得益于

海外市场的销售贡献增加。公司官方商城包含国内 PC官网和海外独立站，

其中海外独立站采用美元定价策略，其客单价相对会高于国内渠道，所以



 

整体来看 2024 年的客单价同比有所提升。不过，线上毛利率同比下滑

3.62%，主要是由于销售产品结构的变化所致，2024 年黄金类产品销售占

比有所提升，而该品类毛利率相对低于其他主营产品。 

 

除此之外，投资人还就行业前景、公司未来战略及工作重心等内容进

行了沟通和探讨，请参阅已披露的往次投关活动记录表及相关公告。 

附件清单（如有）  

日期 2025 年 5月 30日 

 


