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广东三和管桩股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2025-002 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☐业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

☐其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

一、参与人员： 

创华投资：李军辉 

殷勤集团：陈继业 

桂粤（深圳）产业合作发展有限公司：胡继伟 

广西（深圳）产业合作中心：何振发 

二、上市公司接待人员姓名： 

董事会秘书：余俊乐 

证券事务代表：高永恒 

时间 2025 年 6 月 4 日（星期三）10:30-12:00 

地点 公司二楼会议室 

形式 现场会议 

交流内容及具体

问答记录 

1、问：公司的基本情况？ 

答：公司是一家以桩类产品为核心，专业从事预应力

混凝土管桩产品研发、生产、销售的高新技术企业。主要

产品为预应力混凝土管桩中的预应力高强混凝土管桩（即

PHC 管桩），外径 300mm～1,000mm。预应力混凝土管桩，

指采用离心和预应力工艺成型的圆环形截面的预应力混

凝土桩，该产品具有高强度（混凝土强度等级不低于C80）、

高密实度、低渗透、耐冲击、施工便捷等特点，常用于建

筑物基础建设，其主要作用是将建筑物或构筑物的荷载传



递到地基上，广泛应用于工业厂房、大型设备基础、城市

高架道路基础、公路、桥梁、港口码头、机场、城市轻轨、

电力、冶金、市政工程及民用建筑、光伏、水利等诸多领

域，用途基本涵盖了我国所有建筑工程的基础施工，成为

我国最重要的建筑桩基础材料之一。 

目前公司主要产品是桩类产品,此外还有少量混凝土预

制构件。 

2、问：公司的生产基地与市场布局？ 

答：公司已在华南、华东、华中、华北、东北、西北

地区创建了 20 多家管桩生产基地和新构件预制公司，成

为国内产出名列前茅的管桩生产企业之一。 

预应力混凝土管桩主要应用于地质结构为软土地区

的建筑工程，因此预应力混凝土管桩企业在我国最早集中

在珠江三角洲区域，随着产品市场需求不断增长，产品应

用范围不断扩大，目前已广泛分布于珠江三角洲地区、长

江三角洲地区、环渤海湾地区以及环各大内陆湖（如洞庭

湖等）地区等省、地、市，随着光伏在西北地区的推广应

用，西北已成为了光伏桩生产的热点地区。行业的分布轨

迹围绕沿海沿江沿湖及软土地带发展，同时也在不断向内

陆地区延伸。 

预应力混凝土管桩因其体积大、重量大，目前主要采

取公路运输的方式，受到运输经济半径的限制，产品仅能

覆盖生产基地周边 150 公里左右以内的市场。因此从规模

和产能来看，大部分混凝土管桩企业仍集中在广东、江苏、

浙江以及上海等建筑业发达区域。 

近年来，随着光伏在西北地区的推广应用，西北已成

为光伏桩生产的热点地区。我司已在西北地区设立子公司

进行业务布点,提升空白市场占有率。同时,公司亦已成立

了专门的水利项目组,深耕水利市场。公司跟随国家产业发



展趋势,挖掘新的合作机会。此外,在稳定国内市场的基础

上,公司紧跟国家一带一路发展规划,提升海外市场占有率,

扩大产品销量。 

3、问：公司的技术与产品优势？ 

答：相比传统灌注桩，公司生产的预制混凝土管桩是

工厂化生产，具有设计选用范围广、吊装运输方便、施工

前期准备时间短、施工速度快、工期短、施工现场简洁、

成桩质量监测方便等优点，在原材料如水泥、钢材的用量

上会更低，在产品功能上承载力会更高，在质量方面也会

更优，完全满足绿色建筑的要求。 

同时，公司拥有领先的技术优势，公司自主知识产权

的 DPHC 预应力高强度耐腐蚀混凝土管桩、C105 超高强

度金刚桩等产品广泛服务于包括港珠澳跨海大桥在内的

诸多国家重点工程项目和特殊地质条件应用场景；管桩制

造过程余浆循环利用、高压釜余热回收、热水养护工艺创

新，以及管桩自动化产线自动布料机和自控系统软硬件的

自主研发则为全行业在节能环保、智能制造和绿色发展方

面起到示范效应。截至 2024 年末，公司及子公司共拥有

专利 230 项，其中发明专利 38 项，实用新型专利 183 项，

外观设计专利 9 项，取得软件著作权 11 项。 

此外，公司是目前国内唯一一家上市的管桩生产企业，

具有强大的规模化优势。目前国内预应力混凝土管桩企业

根据综合竞争实力和品牌影响力的差异，已经形成了阶梯

化竞争格局。第一梯队是以具有全国布局能力，提供优质

预应力混凝土管桩产品为代表的企业，拥有较强的研发设

计能力、规模化生产能力及市场销售和资源整合能力，能

参与到国内外大型工程建设中，并提供持续的售后服务，

具有较强的品牌影响力。根据中国混凝土与水泥制品协会

自统计以来发布的数据，截至 2024 年度，公司连续十二



年产量排名行业第二。 

4、问：公司的财务与业绩情况？ 

答：2024 年，混凝土与水泥制品行业经营继续承压。

公司努力把握市场需求，持续丰富产品种类，桩类产品产

销量均有所增长。但由于桩类产品平均单价降幅较大，市

场竞争激烈，导致公司 2024 年净利润出现下滑。 

2025 年一季度公司加大了市场拓展力度，持续丰富产

品种类，实现营业收入 13.92 亿元，同比增长 10.07%，实

现归属于上市公司股东的净利润 3460 万元，同比增长

418.95%。 

5、问：公司的海外市场布局与未来规划？ 

答：目前公司海外业务主要集中在东南亚国家和地区，

在印尼已设有子公司。2024 年公司销往境外的产品销量

93.23 万米，同比增长达 196.16%；实现营业收入 1.75 亿

元，同比增长 217.40%。 

未来，公司将紧跟国家战略，以“国内为主，国外为

辅”双循环发展态势，从开源节流深挖盈利增长点。针对

传统市场，首先公司持续深化与战略客户的合作与拓展新

渠道，凭借良好的品牌口碑、核心技术的开发、规模化生

产能力、完善的质量管理体系来进一步提升市场份额。同

时，公司有序推进在建和筹建项目，积极填补市场空白区

域，扩大市场覆盖范围。在拓展海外市场方面，公司紧跟

国家“一带一路”发展战略，积极拓展海外市场，不断提

升海外市场份额。针对新兴市场，公司积极与重点客户开

展战略合作，重点发力光伏、风电、水利项目领域用桩，

持续加大产品在新领域、新场景的应用开拓力度，推动相

关业务增长。同时，公司积极布局海洋工程领域，努力打

造新的增长极。此外，公司将继续优化业务布局，聚焦核

心业务领域，提升运营效率，降低运营成本。同时，公司



将密切关注市场动态，灵活调整市场策略，积极应对市场

竞争和行业变化。公司将持续努力，通过以上措施提升市

场份额，推动公司业绩的稳步增长。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

无 

活动过程中所使

用的演示文稿、提

供的文档等附件

（如有，可作为附

件） 

无 

 


