
 

证券代码：605365                                    证券简称：立达信 

立达信物联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 

特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

形式 现场       线上       现场结合通讯 

参与单位名称 

及人员姓名 

2025 年 6 月 9 日 

创金合信（陆迪）、山西证券（赵晨希） 

时间 2025 年 6 月 9 日 13:30-14:30 

地点 线上会议 

上市公司接待人员 证券事务代表 陈宇飞 

投资者关系活动主要

内容介绍 

线上交流的主要问题及公司回复内容概要 

问题1：据 2024 年年报数据，公司境外收入占比较高，可否按区

域进行拆分？ 

答：公司产品售达全球 50 余个国家和地区，北美、欧洲、日本以

及东南亚、中国市场都是较为重要的收入来源。2024 年度，公司实现

境外收入 60.73 亿元。按区域拆分，北美地区约占 50%，欧洲地区略

超 20%，亚洲地区（含中国）近 25%。 

问题2：公司的产能布局是怎样的？ 

答：公司目前拥有福建漳州长泰和泰国北柳府两大制造基地。

2024 年公司产能分布仍以中国工厂为主，占比超 8 成。2024 年泰国

工厂出货额突破 10 亿元人民币。泰国基地生产的产品品类已全面覆

盖照明、控制与安防、家电三大品类；当前正在以满足美国订单的交

付需求为目标，积极扩建产能；预计到 6 月底实现第一阶段的扩充计



 

划，到 2025 年年末泰国基地产能扩充可基本完成目标。 

问题3：公司在泰国扩充产能后，国内有何规划？ 

答：国内漳州长泰生产基地未来将侧重安排非美国地区的订单以

及自有品牌产品的生产。同时积极引进产业链合作伙伴，以数字化赋

能，努力带动产业链合作伙伴共同发展。 

问题 4：近期美国关税政策的变化，对公司有什么影响？ 

答：今年贸易环境剧烈变化，美国关税政策的频繁变化，对公司

的生产经营秩序造成一定影响，公司正在快速应对，总体平稳。 

4 月初美国推出“对等关税”，对中国出口商品的税率持续、大幅

度提高，因此大多数美国客户对关税政策的变化持观望态度，暂停了

在中国生产的订单，并且期望公司尽快将订单转移至泰国生产。5 月

12 日发布的中美日内瓦经贸会谈联合声明后，客户恢复原先暂停的订

单并加速从中国出货，当前正在加紧供应中。 

频繁变动的外部环境让公司更加深刻认识到，科学、快速决策以

及提高抗风险能力的重要性，公司将密切关注政策、环境的变化情况，

及时调整经营策略和应对措施，坚定数字化转型，确保在复杂多变的

市场环境中能够稳健发展。 

问题 5：公司的研发费用率较高，研发投入主要是投向哪些方面？ 

答：公司坚持以研发创新为发展的主要驱动力，持续高强度投入

研发，主要投向是照明和物联网两大领域。一方面是服务于中长期战

略发展的物联网、人工智能 AI、大数据等技术的研究与应用；另一方

面是以客户需求及细分市场定制化需求为导向的产品研发。 

问题 6：公司物联网的产品具体有哪些？  

答：公司物联网的产品包括物联网智能硬件和软硬件结合的物联

网解决方案。智能硬件产品包括智能照明、控制器、传感器、监控类、

智能小家电等品类，主要是代工模式；软硬件结合的物联网解决方案

主要通过自有品牌推广。 

问题 7：公司对品牌业务是如何规划的？ 

答：公司在国内市场以立达信品牌为发展核心。立达信品牌同时



 

 

发展 To B 和 To C 业务。 

立达信品牌 To B 业务聚焦教育领域，定位健康校园产品与方案

引领品牌，主要提供教育照明产品、校园健康光环境解决方案、健康

校园相关产品和解决方案。 

立达信品牌 To C 业务承袭教育专用护眼技术，将护眼照明产品

推广至家居环境，打造全场景居家健康光配方，推出护眼系列产品，

定位儿童护眼灯第一品牌，进一步探索居家光环境的更多可能性。 

立达信一灯一世界，聚焦高端原创灯具，定位高端灯具品牌，将

东方人文精神融入当代设计，持续为用户提供高品质健康好光、极致

的用光体验。 

问题 8：请问公司未来的分红有何规划？ 

答：公司高度重视对投资者的回报，积极履行相关承诺，上市以

来保持了连续稳定的分红政策。未来，公司将在保证正常经营的前提

下，坚持为投资者提供持续、稳定的现金分红，不断提高公司经营水

平和盈利能力，为股东带来更多长期回报。 

问题 9：公司对 2025 年全年业绩有何展望？ 

答：当前国际贸易形势剧烈变化，公司将以“稳份额、保利润”

为目标，全力提升经营质量。公司将继续坚持“品牌代工双主业，国

内国外双循环”的策略，积极拓展海外市场，同时持续以自有品牌大

力拓展国内市场。 

附件清单（如有） 无 

本表填写日期 2025 年 6 月 10 日 


