
 

 

证券代码： 301507                             证券简称：民生健康 

杭州民生健康药业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-007 

投资者关系活动

类别 

 

√ 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

建信养老徐瑞 

东吴证券 邓洁 

时间 2025 年 6 月 20 日 (周五) 上午 10:00-11:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书   陈稳竹 

证券事务代表 鲍蔚霞 

证券事务助理 潘亦乐 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司介绍环节 

由证券事务代表通过公司发展历史、业务结构、主要产品、

民生医药控股集团的业务板块等方面介绍了公司的基础情况。 

随后，董事会秘书对公司的维生素矿物质、益生菌以及治疗

型用药板块的最新经营状况进行了补充说明。 

 

二、调研问答环节 

1、 问：公司医美业务首先会在哪些区域进行推广？ 

答：公司的医美业务将率先在选定的重点药店启动样板店的

建设，而其他药店则会以柜台铺货形式向消费者提供服务。推广

区域将涵盖全国。 

2、 问：药店渠道势能受损，公司产品系列和药房绑定高，

如何看待这个问题？ 

答：根据第三方市场数据，去年线下渠道的维生素矿物质产



 

 

品整体销售出现下降。由于公司线下药店销售的产品 21 金维他

○R 多维元素片（21）属于非处方药（OTC），所受影响相对有限。

面对药店渠道的势能受损以及潜在挑战，公司计划采取以下策略

积极应对：①终端下沉。公司计划通过渠道下沉拓展终端网络，

覆盖更多的药店提升销量。②加速布局新品。针对维矿市场，公

司将不断推出新产品，实现全品类布局，致力于成为维生素矿物

质领域的龙头企业。 

3、 问：公司益生菌业务的销售团队和研发团队是如何分布

的？益生菌业务布局以及目标结构如何？ 

答：公司益生菌业务通过控股子公司中科嘉亿（浙江）及其

全资子公司中科嘉亿（山东）开展。团队分为两部分，一部分在

山东，主要承担原料销售及面向企业的 To B 业务；另一部分在

杭州，主要专注于制剂销售、面向消费者的 To C 业务，以及研

发工作。在产品结构方面，目前以菌粉产品和 OEM 为主。公司

期望除了维持菌粉产品的快速增长外，To C 业务也能实现销量

的提升，从而使得整体增量实现快速增长。 

4、 问：公司的菌株与市面上竞品比起来，是否有自己的独

特点？ 

答：公司自有“炎黄菌株库”目前已经有 6500 多株菌株入

库，其中专利菌株将近 50 株。公司除了常规的发酵菌，主要是

推广功能菌株。目前许多菌株的作用机理难以精确描述，更多的

是通过其在真实世界展现的使用效果、以及临床数据来证实其功

能。公司针对专利功能菌株，会通过动物实验、体外实验和临床

实验，充分证明其确切的效果。目前我们已经对部分菌株进行了

系统研究，已有多篇研究文献在各类期刊发表。 

5、 问：公司的线上维生素矿物质保健品及 To C 益生菌业

务是否由两个独立的销售团队负责运营？ 

答：是的，公司针对不同的业务领域设立了专门的团队进行

运营。 

6、 问：治疗型 OTC 和医美行业均属于竞争激烈的领域，

公司对于涉足这两项业务持有何种信心？认为其可行性如何？ 



 

 

答：医美业务的开展并非公司轻率决定，而是基于渠道需求

的积极响应。药店渠道正面临转型，期待通过引入新品类来引流

客户。公司目前推出的肌素然医美产品均属于二类医疗器械类护

肤产品，与日常使用的普通日化产品有本质的区别，产品线涵盖

了医用修复膜、医用修复液、医用疤痕凝胶等，满足市场的差异

化需求。主推产品医用皮肤修复膜特别添加了酵母菌多肽，批文

相对稀缺。治疗型 OTC 业务是公司重点发展的领域，目前该行

业和产品具有较高的进入壁垒，与公司现有渠道具有协同性。 

7、 问：公司是否更注重年轻人消费，对老年人消费的布局

没有非常重视？ 

答：品牌年轻化是未来的趋势，公司致力于使品牌焕发青春

活力，但这并不意味着仅将目标消费者定位为年轻人。公司始终

致力于满足老年消费者的需求，老年消费者是当前市场上最大的

消费群体，是不可忽视的市场力量。公司现有维矿类产品均有针

对老年人群的专用产品，正在研发中的一些产品也与老年人需求

紧密相关，例如针对关节治疗的产品和抗衰老的产品，公司的益

生菌系列也特别考虑到了老年人的特定健康状况，拟推出专为中

老年群体设计的产品——普瑞寿宝（暂定名），旨在服务日益增

长的老龄化人群。 

8、 问：公司的收入为何比较集中在一季度？ 

答：这与公司的销售模式相关。每到年末，公司都会进行库

存和应收账款的清理工作，因此通常会在第一季度增加发货量，

以补充下游库存并满足春节期间的销售需求。 

9、 问：公司是否会推出除维矿类和益生菌外的其他原材料

成分或功能的产品？比如护肝、抗衰等方向 

答：公司在关节治疗、抗衰、改善睡眠等领域均有相应的研

发储备，但这些产品推出上市仍需经过周密的策划和市场规划。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025-06-20 

 


