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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观其他  

参与单位名称

及人员姓名 

本次参与交流的人员名单如下： 

序号 姓名 机构 

1 李君 兴证全球基金 

2 曹亨 兴证全球基金 

3 王志强 兴证全球基金 

4 任相栋 兴证全球基金 

5 童兰  兴证全球基金 

6 吴悠 兴证全球基金 

7 王磊 东方财富证券 

8 代川 广发证券 

9 王昱璇 广发证券 

10 陈实 谦璞投资 
 

时间 
2025年 6月 26日 10:00-11:20 

2025年 6月 26日 15:30-16:30 

地点 
2025年 6月 26日 10:00-11:20在公司总部七楼会议室座谈交流 

2025年 6月 26日 15:30-16:30在公司总部五楼会议室座谈交流 

上市公司参会

人员 

公司董事、总经理：赵平先生 

公司董事、董事会秘书、副总经理兼财务负责人：韦永生先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次会议纪要如下： 

1、公司近几年受到产品价格的影响以及目前对价格的规划。 

回复：公司最近一次整体提价在 2021年年底，由于农副产品及青菜头

原料价格上涨，公司对产品进行了整体提价，并于 2022年初推出轻盐产品

并改版包装，经过提价及包装改版后，结合外部消费环境因素，公司 2022

年度终端动销受到一定影响。2023年度经过调研，公司推出 60g产品布局

2元价格带，稳住终端产品低价竞争形势，并在 2024年度放开 60g产品调

货限制，进一步稳固公司终端 2 元价格带市场。今年以来，公司推出 80g

产品“加量不加价”的优惠措施，一方面在原料充足的情况下以公司主力



 

产品回馈消费者，一方面以加量策略吸引消费者、加深公司产品品质及品

牌印象。 

 

2、公司销售终端主要受到哪些影响。 

回复：一方面，公司目前主要销售市场集中在一线城市，受当前人口

向县级市场回流影响，消费者习惯与消费形式也在同步变化，与公司主要

销售阵地存在空间差；另一方面，榨菜市场目前处于存量竞争市场，近两

年竞争对手加大了对终端的推广投入，公司同步提高对部分竞争市场的推

广精力，稳住终端渠道占比。 

 

3、山姆、盒马等大型商超的合作模式。 

回复：公司设立大客户群营业部，针对山姆、盒马等大型商超合作提

供公司直营服务，由公司与客户直接对接价格、研发定制型产品，由经销

商提供供货服务，公司可与客户直接对接终端反馈，并及时根据消费者反

馈进行产品优化调整，提升了产品优化速度。 

 

4、公司并购重组的行业考虑以及选择味滋美的考虑。 

回复：公司坚持“双轮驱动”战略，目前川渝味复合调味料市场空间

大，需求广泛，且行业内暂无明显龙头企业，公司拟通过收购味滋美快速

进入复调领域同时具有一定的复调行业基础。一方面，味滋美深耕川调领

域多年，主营川式风味复合调料和预制菜，已经具备成熟的 B 端产品研发

生产能力，在产品研发、柔性生产、市场快速反应等方面独具优势，通过

本次收购，公司可依托其餐饮终端，完善新渠道布局，从而快速实现渠道

拓展，开辟第二增量市场。另一方面，公司经过多年的 C端产品渠道精耕，

在经销商和渠道网络、销售网络上具备优势，味滋美目前正在储备开发 C

端产品，并购完成后，可借助公司自身渠道优势对其进行快速铺货上市。 

 

5、公司线上平台的投入产出如何。 

回复：公司重视线上平台的发展，近年来逐步开展线上广告、推流等

推广投放，但与公司主要线下渠道的投入产出相比较贡献较少，短期大量

开展线上投入对公司产品利润有一定影响，且目前行业内线上平台主要以

低价竞争为主，公司产品品质、价格均属于行业内中高端，长期参与低价

竞争将导致公司产品价格布局失衡。 



 

 

6、除榨菜以外其他品类未形成较大影响力的原因。 

回复：公司推广支持方面，公司在 2021年经过品牌咨询公司分析，重

塑榨菜品类的重要性，对榨菜品类的宣传推广投入较大，对其他品类的市

场推广助力减弱，依赖其自身产品增长；产品力方面，公司以往萝卜产品

生产工艺、口味与榨菜品类有一定同质性，未形成自身的产品特色吸引消

费者。2024年下半年以来公司对萝卜产品的制造工艺和品类定位做出了调

整，口味与包装全新升级，现已推出风干萝卜“嘎吱脆”新产品，并在盒

马上市，未来将持续开展萝卜、泡菜等新品研发与优化，持续提升萝卜、

泡菜品类产品力。 

 

7、公司对经销商“授信”制度是否影响“先款后货”的销售模式。 

回复：公司针对部分合作年限长、调货额较高且信用水平高的经销商

开放“授信”政策，此类经销商可在年中使用自身授信额度，并在年终集

中收回，经销商经营水平不同所授信的额度不同，未获得授信额度的经销

商仍然实行“先款后货”模式，两种模式有所区隔，不存在影响“先款后

货”的销售模式。 

 

8、公司在榨菜行业的核心竞争力。 

回复：一是公司经过多年深耕的品牌力优势，消费者对“乌江”榨菜

品类的品牌认可度较高；二是公司位于涪陵地区的产地优势，拥有足够的

青菜头原料供应，稳定的原料品质保障，同时公司拥有 30万吨以上窖池容

量保障生产需求，一定程度上可以应对原料价格波动的风险；三是公司生

产技术工艺的优势，公司拥有行业内先进的智能自动化制造设备，自身研

发的乳化辅料技术，能够保障公司产品品质稳定，口感优质，持续践行“精

品战略”；四是公司现任主要管理团队长期深耕佐餐开味菜行业，具备丰

富的行业经验，较同行业更具优势。 

 

9、公司是否有开展股权激励、员工持股计划的激励措施。 

回复：股权激励属于中长期激励，公司已经陆续建立了包括薪酬在内

的正向激励机制，同时将努力探索股权激励等方案的可行性，是否实施具

有不确定性，若有安排将及时进行公告。 

 



 

更多近期调研情况及高频问题，可查阅公司于互动易平台刊载的各期 

《投资者关系活动记录表》。 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2025年 6月 26日 
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