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赛维时代科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2025 年 7 月 4 日召开第

四届董事会第三次会议和第四届监事会第三次会议，分别全票审议通过了《关于

调整部分募投项目投资金额、内部结构及超募资金使用计划的议案》，本议案涉

及改变募集资金用途、超募资金使用计划，尚需提交股东会审议。上述事项不构

成关联交易，亦不构成《上市公司重大资产重组管理办法》规定的重大资产重组。

现将相关情况公告如下： 

一、募集资金投资情况概述 

1.募集资金基本情况 

经中国证券监督管理委员会《关于同意赛维时代科技股份有限公司首次公开

发行股票注册的批复》（证监许可〔2023〕998 号）同意注册，公司首次公开发

行 4,010.00 万股人民币普通股（A 股），每股面值为 1.00 元，每股发行价格为

20.45 元，募集资金总额为人民币 820,045,000.00 元，扣除发行费用 96,947,169.66

元（含增值税）后，募集资金净额为 723,097,830.34 元。上述募集资金已于 2023

年 7 月 7 日全部到账并存放于公司募集资金专户。立信会计师事务所（特殊普通

合伙）对公司首次公开发行股票的资金到位情况进行了审验，并出具了“信会师

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导

性陈述或重大遗漏。 



报字[2023]第 ZI10566 号”《验资报告》。上述募集资金到账后，公司对募集资

金的存放和使用进行专户管理，并与专户银行、保荐机构签订了募集资金监管协

议。 

2.募集资金投资项目情况 

根据《赛维时代科技股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市招股说

明书》，公司的募投项目及募集资金的使用计划、使用进度具体如下： 

单位：人民币万元 

序

号 
项目名称 总投资 拟投入募集资金 

截至 2025年 5

月 31日已投入

募集资金 

承诺投资项目  

1 
时尚产业供应链及运营中心系统建

设项目 
16,459.29 16,459.29 4,896.03  

2 物流仓储升级建设项目 9,015.69 9,015.69 3,764.94 

3 品牌建设与渠道推广项目 8,770.67 8,770.67 8,316.00  

4 补充流动资金 28,000.00 28,000.00 28,681.83 

承诺投资项目合计 62,245.65 62,245.65 45,658.80 

超募资金投向  

1 暂未确定投向 10,064.13 10,064.13 0.00 

超募资金投向合计 10,064.13 10,064.13 0.00 

合计 72,309.78 72,309.78 45,658.80 

注 1：本表合计数与各明细数直接相加之和在尾数上如有差异，是由于四舍五入所造成； 

注 2：已投入募集资金金额大于拟投入募集资金金额部分为募投资金理财收益及利息收入； 

注 3：“已投入募集资金金额”包括以自有资金预先投入募投项目、但尚未从募集资金账户

中置换转出的金额 4,224.99 万元。 

截至 2025 年 5 月 31 日，尚未使用募集资金总额为 28,981.18 万元（含超募

资金、理财收益及利息收入扣减银行手续费后净额），其中使用闲置募集资金购

买但尚未到期的理财产品总额为 5,000.00 万元，以闲置募集资金（含超募资金）

暂时补充流动资金的金额为 18,995.00 万元，剩余资金均存放于公司募集资金账

户。此外，以自有资金预先投入募投项目、但尚未从募集资金账户中置换转出的

金额为 4,224.99 万元。 



二、本次调整部分募投项目投资金额、内部结构情况概述 

公司首次公开发行人民币普通股（A 股）实际募集资金净额为人民币

72,309.78 万元，其中超募资金金额为人民币 10,064.13 万元。根据公司长远发展

战略及资金需求情况，为提高募集资金使用效率，结合公司实际情况及超募资金

的情况，本次拟对募投项目投资金额及内部投资结构进行调整： 

1. “时尚产业供应链及运营中心系统建设项目”：原计划投资金额为

16,459.29 万元，本次拟减少“软硬件投入”、“系统开发费”及“系统实施费”

投资合计 7,000.00 万元，转投至“品牌建设与渠道推广项目”4,000.00 万元及“物

流仓储升级建设项目”3,000.00 万元，调整后本项目的总投资金额为 9,459.29 万

元。 

2.“物流仓储升级建设项目”：原计划投资金额为 9,015.69 万元，本次拟追

加资金投入 3,000.00 万元，均来源于“时尚产业供应链及运营中心系统建设项目”

减少的部分，调整后本项目的总投资金额为 12,015.69 万元。 

3.“品牌建设与渠道推广项目”：原计划投资金额为 8,770.67 万元，本次拟

追加投资 14,064.13 万元，追加投资来源于“时尚产业供应链及运营中心系统建

设项目”减少 4,000.00 万元及超募资金 10,064.13 万元。调整后本项目的总投资

金额为 22,834.80 万元。 



调整前后的募集资金使用情况（含超募资金）如下表所示： 

单位：万元 

序

号 
项目名称 调整前 调整后 

拟使用募集资金变

动金额 

超募募集资金变动

金额 
 

项目投资总

额 

拟投入募集资金

金额 

项目投资总

额 

拟投入募集资金

金额 

承诺投资项目 

1 
时尚产业供应链及运营中心

系统建设项目 
16,459.29 16,459.29  9,459.29  9,459.29  -7,000.00  

2 物流仓储升级建设项目 9,015.69 9,015.69  12,015.69  12,015.69  3,000.00  

3 品牌建设与渠道推广项目 8,770.67 8,770.67  22,834.80  22,834.80  4,000.00  10,064.13 

4 补充流动资金 28,000.00 28,000.00  28,000.00  28,000.00   

超募资金投向 

1 暂未确定投向  10,064.13   10,064.13  0.00 0.00   -10,064.13 

合计 72,309.78 72,309.78 72,309.78 72,309.78 0.00 0.00 

 

 

 



三、本次调整部分募投项目投资金额、内部结构的原因 

（一）品牌建设与渠道推广项目 

1.调整前项目募集资金投入规划 

为进一步贯彻公司“品牌化”战略，提升公司品牌知名度、产品美誉度和消

费者忠诚度，公司计划对线上、线下多个营销渠道进行投资。 

本项目建设期 36 个月，预计总投资为 8,770.67 万元，其中，线上广告渠道

费用投入 7,393.82 万元，占比为 84.30%；线下体验店渠道费用投入为 492.92 万

元，占比为 5.62%；社交媒体 KOL（网络红人）合作费用投入为 462.11 万元，

占比为 5.27%；线下活动赞助费用投入为 221.81 万元，占比 2.53%；售后服务网

点建设费用投入为 200.00 万元，占比为 2.28%。 

作为主打时尚品类的跨境电商，公司计划从线上、线下两方面来巩固和完善

品牌建设、拓宽营销渠道、提高客户购物体验，以提高品牌知名度、增加客户粘

性。线上广告投放主要通过自媒体、知名广告平台投放品牌宣传广告，以增强品

牌影响力；社交媒体 KOL 合作主要为通过网红在社交平台线上直播、拍摄视频

等方式，扩大自有品牌、产品和自营网站的曝光率。除线上投入外，公司还通过

与线下店铺合作、赞助线下公益活动和体育赛事的方式提升品牌形象和知名度。 

为改善顾客的购物体验，提升品牌口碑，本项目还计划在美国、捷克等海外

仓储点设立维修服务中心，并增加客服人员，为海外客户关于产品问题的沟通以

及退换货等售后事宜提供便利。 

2.调整后项目募集资金投入规划 

为了在竞争日益激烈的时尚产业中保持优势，持续扩大海外市场，公司坚持

实施品牌化战略，并通过拓展多元化营销渠道，增加流量入口，促进公司业务长

期稳定的增长。例如，公司通过在线上媒体、全球性广告平台等投放广告以增加

公司品牌的曝光率，提升品牌形象，扩大品牌知名度；通过在主流社交平台、促

销网站及其他自媒体平台根据客户喜好精准投放产品广告，为公司线上销售平台

导入流量，促使客户进行消费行为；加强和社交达人合作，利用其社交影响力，



带动其粉丝的购买欲。结合目前公司募投项目的实际进展情况及未来规划，原计

划用于“品牌建设与渠道推广项目”的募集资金尚不足以满足后续项目投入，为更

高效地满足公司“品牌建设与渠道推广项目”的建设需求，提高募集资金使用效率，

公司经过审慎决策，决定对募投项目“品牌建设与渠道推广项目”增加投入募集资

金金额 14,064.13 万元，并科学合理地安排和调整募投项目的内部投资结构。 

3.调整前后的具体投资内容如下： 

单位：万元 

序号 投资项目类别 调整前投资估算 调整后投资估算 

1 线上广告渠道 7,393.82 19,457.96 

2 社交媒体 KOL 合作 462.11 1,962.11 

3 线下体验店渠道 492.92 492.92 

4 线下活动赞助 221.81 721.81 

5 售后服务中心建设 200.00 200.00 

合计 8,770.67 22,834.80 

（二）时尚产业供应链及运营中心系统建设项目 

1.调整前项目募集资金投入规划 

基于公司业务运营管理、数据整合和数据分析对信息化支撑的迫切需要，本

项目将对公司产品研发、生产及采购、仓储物流、市场营销与推广等各业务环节

信息系统进行改造升级，并通过引入软硬件设备提升公司数据存储和安全防护能

力。 

本项目建设期为 36 个月，预计总投资 16,459.29 万元。其中软硬件投入

2,381.22 万元，占比 14.47%；系统开发费投入 12,055.20 万元，占比 73.24%；系

统实施费投入 1,880.00 万元，占比 11.42%；预备费投入 142.87 万元，占比 0.87%。 

2.调整后项目募集资金投入规划 

该项目启动后，公司积极推进项目建设各项工作，并根据不断变化的市场环

境，积极主动把握投资节奏，审慎规划募集资金的使用。鉴于整体投资重心及业



务结构调整，公司综合考虑市场需求、战略规划等因素，决定减少本项目的募集

资金投资金额 7,000.00 万元，并科学合理地安排和调整募投项目的内部投资结

构。 

3.调整前后的具体投资内容如下： 

单位：万元 

序号 投资项目类别 调整前投资估算 调整后投资估算 

1 软硬件投入 2,381.22 761.22 

2 系统开发费 12,055.20 8,555.20 

3 系统实施费 1,880.00 0.00 

4 预备费 142.87 142.87 

合计 16,459.29 9,459.29 

（三）物流仓储升级建设项目 

1.调整前项目募集资金投入规划 

根据公司现有市场布局，并结合海外市场的拓展潜力、区域辐射影响力及市

场容量等因素，公司计划以租赁方式在海内外铺设八个物流仓储基地，并对国内

东莞仓进行自动化改造。同时，本项目还将建设先进的智能仓储管理系统，以提

升公司物流仓储能力和仓储管理的智能化程度，为主营业务的顺利开展提供基础。

本项目建设期为 36 个月，预计总投资为 9,015.69 万元。 

2.调整后项目募集资金投入规划 

为进一步完善物流仓储体系，公司近年持续在境内外新建物流仓储基地。境

外物流仓储基地的建立能进一步缩短物流时间、提高消费者购物体验；境内物流

仓储基地的建立有利于增强公司与快速增长的海外业务的对接能力，从而满足公

司海外业务的仓储需求，巩固公司在海外当地市场的地位，同时有利于公司开拓

周边区域有潜力的新市场。此外，还能增强公司对 FBA 仓库的补给能力，推动

业务发展。结合目前公司募投项目的实际进展情况及未来规划，原计划用于“物

流仓储升级建设项目”的募集资金尚不足以满足后续项目投入，为更高效地满足



公司“物流仓储升级建设项目”的建设需求，提高募集资金使用效率，公司经过

审慎决策，决定对募投项目“物流仓储升级建设项目”增加投入募集资金金额

3,000.00 万元，并科学合理地安排和调整募投项目的内部投资结构。 

3.调整前后的具体投资内容如下： 

单位：万元 

序号 投资项目类别 调整前投资估算 调整后投资估算 

一 建设投资 8,588.19 11,588.19 

1 工程费用 8,289.75 11,289.75 

1.1 仓储租赁装修费及其他 4,335.85 4,335.85 

1.2 设备购置费 3,953.90 6,953.90 

2 预备费 298.44 298.44 

二 系统开发费用 427.50 427.50 

合计 9,015.69 12,015.69 

四、超募资金使用计划 

（一）项目基本情况 

1.项目投向：通过追加投资实施品牌建设与渠道推广项目 

2.实施主体：赛维时代、香港兰玛特、Linemart GmbH、Vanpowers LTD、赛

维网络 

3.实施地点：深圳、香港、美国、欧洲等 

4.项目性质：原有募集资金投资项目 

5.项目建设周期：3 年 

6.项目内容及投资规模：拟将超募资金 10,064.13万元全部用于实施本项目。

本次调整后，“品牌建设与渠道推广项目”的总投资金额、拟投入募集资金金额



由 8,770.67 万元增加至 22,834.80 万元。 

（二）项目建设的必要性 

为了在竞争日益激烈的时尚产业中保持优势，持续扩大海外市场，公司坚持

实施品牌化战略，并通过拓展多元化营销渠道，增加流量入口，促进公司业务长

期稳定的增长。例如，公司通过在线上媒体、全球性广告平台等投放广告以增加

公司品牌的曝光率，提升品牌形象，扩大品牌知名度；通过在主流社交平台、促

销网站及其他自媒体平台根据客户喜好精准投放产品广告，为公司线上销售平台

导入流量，促使客户进行消费行为；加强和社交达人合作，利用其社交影响力，

带动其粉丝的购买欲。结合目前公司募投项目的实际进展情况及未来规划，原计

划用于“品牌建设与渠道推广项目”的募集资金尚不足以满足后续项目投入，为

更高效地满足公司“品牌建设与渠道推广项目”的建设需求，提高募集资金使用

效率，公司经过审慎决策拟增加对募投项目“品牌建设与渠道推广项目”的投资

总额、拟投入募集资金金额，并科学合理地安排和调整募投项目的内部投资结构。 

（三）项目实施的可行性 

随着线上竞争日趋激烈，营销推广方式日新月异，品牌孵化与运营能力逐渐

成为跨境电商企业的核心竞争力之一。公司持续践行“品牌化”战略，通过深度

挖掘品牌特色与核心价值、全面捕捉消费市场转型升级动向、长期坚持精准营销

的推广战术以及不断提升电商综合运营服务能力等举措，成功孵化并运行多个自

有品牌，已经形成了多层次的品牌矩阵。另外，公司始终重视营销推广团队的建

设。经过多年的实践摸索，公司培养了一支经验丰富、熟悉市场、各具专长的市

场推广人才队伍，积累了充足的人才储备和相关管理经验，能够充分保证本项目

的实施。 

（四）项目经济效益分析 

本项目不直接产生收益，公司进行品牌建设与渠道推广项目预计实现的效益

如下：（1）站内广告的投入可以加强消费者对品牌和网站的好感度，进而提升

品牌形象和产品曝光率。同时加强和社交达人合作，利用其社交影响力，带动其

粉丝的购买欲。（2）通过品牌建设，可以使消费者对公司品牌有更深入的认知



和了解，从而提高公司品牌的敏感度，实现公司品牌的增值。（3）通过多维度

的渠道推广，增加产品知名度及社交媒体的话题度，将促使公司的线上流量增加，

实现销售收入和利润增长。 

综上，公司认为追加投资上述募投项目符合公司战略规划，具备投资的必要

性和可行性。同时，公司将密切关注相关环境变化，并对募集资金投资进行适时

安排。 

五、本次调整部分募投项目投资金额、内部结构及超募资金使用计划对公司

的影响 

本次调整部分募集资金投资项目投资金额、内部结构及超募资金使用计划是

公司综合考虑市场、行业环境的变化，根据公司经营发展战略需要做出的审慎决

定，本次调整将进一步提高募集资金使用效率，合理优化资源配置，不会对公司

的正常经营产生不利影响，不存在损害公司及股东利益的情形，符合公司未来发

展的战略要求，符合公司的长远利益和全体股东的利益。 

六、履行的审议程序及专项意见 

1.董事会审议情况 

公司第四届董事会第三次会议审议通过了《关于调整部分募投项目投资金额、

内部结构及超募资金使用计划的议案》，董事会认为：公司本次调整部分募投项

目投资金额、内部结构及超募资金使用计划的事项有利于提高募集资金的使用效

率，符合公司的发展战略和规划，符合公司和全体股东的利益。本议案尚需提交

股东会审议。 

2.监事会审议情况 

公司第四届监事会第三次会议审议通过了《关于调整部分募投项目投资金额、

内部结构及超募资金使用计划的议案》，公司监事会认为：公司调整部分募投项

目投资金额、内部结构及超募资金使用计划的事项是根据客观情况作出的决定，

不会对募投项目的实施和公司的正常经营产生不利影响，不影响募集资金投资项

目的实施，不存在损害股东利益的情形，符合中国证监会、深圳证券交易所关于



上市公司募集资金管理的相关规定。 

3.保荐机构意见 

经核查，保荐机构认为：公司本次调整部分募投项目投资金额、内部结构及

超募资金使用计划有利于提高募集资金的使用效率，不存在损害股东利益的情形。

本议案尚需提交股东会审议。 

公司上述事项已经董事会、监事会审议通过，符合《上市公司募集资金监管

规则》《深圳证券交易所创业板股票上市规则（2025 年修订）》《深圳证券交易

所上市公司自律监管指引第 2 号—创业板上市公司规范运作（2025 年修订）》

等相关法律、法规和规范性文件的要求。 

综上，保荐人对公司调整部分募投项目投资金额、内部结构及超募资金使用

计划事项无异议。 

七、备查文件 

1.公司第四届董事会第三次会议决议； 

2.公司第四届监事会第三次会议决议； 

3.东方证券股份有限公司关于赛维时代科技股份有限公司调整部分募投项

目投资金额、内部结构及超募资金使用计划和增加部分募投项目实施主体及实施

地点并开立募集资金专户的核查意见。 

特此公告。  

 

                                         赛维时代科技股份有限公司 

董事会 

2025 年 7 月 4 日 


