
证券代码： 600573 证券简称：惠泉啤酒

福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表

投资者关系活动

类别

□ 特定对象调研 □ 分析师会议

□ 媒体采访 □ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

☑ 现场参观

☑其他（线上会议）

参与单位名称

及人员姓名
华源证券（线上）、天风证券（线上）、兴业证券走进上市公司活动

时间 2025年 6 月 27日-2025年 7月 4 日

地点 本公司

上市公司接待

人员姓名
董事会秘书：程晓梅

投资者关系活动

主要内容介绍

1. 介绍公司情况

2. 公司市场发展和渠道建设

答：公司持续推进市场发展和强化渠道建设。近年来，公司重点建设

福建、江西市场，并在广东、浙江、湖南部分区域积极布局，不断拓展公

司发展空间。随着生产经营发展，公司会持续强化未来市场布局，进一步

提升泉州区域等重点市场优势地位，持续强化餐饮、社区等渠道建设，不

断进行新兴市场拓展，不断满足企业发展需要。

3. 公司产品结构优化及产品策略调整方面

答：公司紧抓市场机会，持续进行产品结构优化，不断开发满足消费

者各种需求的高品质、个性化产品。目前公司主要产品是惠泉一麦、惠泉

小鲜、惠泉欧骑士、惠泉 1983 和老惠泉系列产品等。公司建厂 40 周年之

际，公司推出“老惠泉”和“惠泉 1983”产品，促进公司中高档产品矩阵

进一步完善。目前已形成以“一麦”、“小鲜”“老惠泉”系列和易拉罐

类中高端产品为主力阵营的产品结构，产品结构进一步优化。此外公司还

研发上市白茶、初念系列特色精酿和推出无醇、低卡产品等丰富多样风味



新酒产品，满足多元化的个性选择，获得不同消费群体喜爱。未来公司会

顺应啤酒消费升级加快的趋势，持续进行产品结构优化，加快对产品的高

端优化升级布局，提升市场竞争力，同时加强新产品创新开发，不断推出

差异化产品，有序推进精酿产品发展，满足消费者个性化、高品质需求。

4. 基地市场泉州区域市场发展情况

答：公司立足于市场精耕，强化市场策略执行，夯实市场基础，市场

建设持续推进。2024 年度公司保持发展定力，大泉州等重要市场继续增长，

其中，大泉州市场实现连续增长，过去 5 年销量增长 50%以上，2024 年初

步实现大泉市场的相对优势，为公司更加健康、可持续发展奠定一定的市

场基础。未来，公司会持续强化市场深耕，保持发展定力，不断调整产品

结构，提升品牌影响力，力争实现大泉州市场的长期、持续、健康发展。

5. 公司未来发展规划

答：近几年，公司坚持高质量发展，致力于酿造中国最好的啤酒，不

断完善质量保障体系，持续提升产品质量；持续加强优势市场建设，不断

提高优势市场占有率，持续扩大优势市场规模；顺应消费升级，不断优化

产品结构，持续提高中高档产品占比；不断优化渠道结构，注重建设好餐

饮、流通传统渠道，发展电商、新零售等新兴渠道；提高技术创新能力，

推进企业数字化转型，努力提高运营效率；加强品牌建设，提高品牌影响

力，致力于把惠泉啤酒打造成东南沿海具有明显竞争优势的知名民族品

牌，实现公司的可持续较高质量发展和经营业绩的持续良性增长。目前，

公司实现连续五年持续增长。2025年将是公司开启更高质量发展的元年，

未来，公司将坚持高质量发展方针，围绕“固根基、拓空间、笃信念、强

执行”的全新战略路径，强化效率提升，以“做好产品、强大 品牌、夯

实渠道、深耕市场、精实运营”为关键布局，全方位、多维度进行企业空

间挖掘，提升企业经营效率， 推进企业高质量发展。

附件清单（如有） 无

日期 2025-7-7


