
证券代码：001283                                证券简称：豪鹏科技 

深圳市豪鹏科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-006 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观□电话会议 

□其他（） 

参与单位名称 

IGWT Investment、安邦资产、百川财富、北海恒睿信、北京

沣沛、北京峰瑞正嘉、北京怀信、北京泰德圣、北京禹田、

博时基金、财通证券、德邦证券、第一创业证券、东北证券、

东方基金、东方证券、东吴基金、东吴证券、方正证券、方

正证券资管、富安达基金、工银瑞信、共青城紫、光大保德

信、光大证券、广发证券、广州金控、广州瑞民、广州云禧、

国海富兰克林、国海证券、国金证券、国联安基金、国联民

生证券、国盛证券、国寿安保、国泰海通、国泰基金、国信

证券、国元证券、海南鸿盛、韩华投资、恒健远志、湖南汉

天、华创证券高远、华泰证券、华泰资管、华西证券、华西

自营、华夏久盈、华鑫证券、汇丰晋信、汇添富、开源证券、

民生加银、民生加银基金、明世伙伴、农银理财、鹏华基金、

平安基金、青岛逻辑、睿目投资、山丘资产、山西证券自营、

上海砥俊、上海度势、上海国际信托、上海杭贵、上海睿源、

上海益和源、上海竹润、尚诚资产、申万宏源、深圳熙山、

时代伯乐、世纪证券、四川发展、苏州正源信毅、太平洋证

券、天风证券、西部证券、西藏阖木、西藏源乘、西南证券、

新华基金、信达澳亚、信达证券、兴业基金、兴业证券、玄

卜投资、洵仁资产、永诚资产、远望资本、展博投资、长城



证券、长江证券、招商证券、浙江国信、中钢投资、中金公

司、中欧基金、中泰证券、中天汇富、中信建投、中信建投

证券、中信证券、中银基金、中银理财、中银资管、中再资

产、珠海德若等机构 

时间 
2025 年 7 月 9 日（周三） 

20:00~21:00 

地点 线上会议 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：陈萍 

投资者关系：李方静 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、经营情况更新： 

2025年上半年，公司经营扎实稳健、布局未来。 

根据业绩预告，公司核心业务增长符合预期，AI+端侧新

兴业务的拓展呈现良好态势，将成为未来驱动公司业务增长

的核心引擎之一。 

AI+端侧不仅是行业大势，更是豪鹏坚定不移的战略核

心。公司深刻理解 AI+端侧设备对电池提出的极致要求：“既

要体积小、又要重量轻、还要续航长、更要够安全”。为此，

公司持续加大研发投入，紧密协同全球头部客户需求，围绕

“AI+端侧”场景进行深度技术攻坚。 

技术方向上，公司全力推进高电压正极材料、硅基负极

应用、创新叠片钢壳工艺、固态/半固态电池技术在内的四大

核心研发方向。这些技术的单独或组合突破，旨在显著提升

电池的能量密度、循环寿命和安全性能，以满足 AI设备日益

严苛的功耗与空间需求。 

产能方面，在已完成潼湖产学研基地的高效整合与升级

后，公司智能制造的高效生产优势将逐步凸显，支撑公司迎

接更多国际头部品牌客户的爆发式需求。同时，公司的越南

生产基地已于去年底顺利投产，当前运行和爬坡状态良好，

进一步提升公司的抗风险能力及服务全球头部品牌客户的能



力。 

展望 2025下半年及公司未来的发展方向，公司将乘势而

上、价值提升。 

在 AI技术重构全球消费电子产业链的关键节点，公司凭

借在消费电池领域的深厚积累和对“AI+端侧”趋势的前瞻布

局，已建立起差异化的竞争优势。下半年，公司将继续深化

AI 场景渗透，做好产品定义，做准产品定型，加速电池解决

方案在更多终端场景的应用落地，提升高端 AI客户业务占比。 

二、投资者主要问题： 

1.公司各项 AI 类业务的进展情况？ 

答：公司 AI类别业务涵盖 AI PC、AI耳机、AI眼镜、AI

玩具、AI 服务器（BBU）等产品。2025 年上半年，PC 类产品

AI 渗透率相对领先，其他品类的 AI+端侧产品将陆续在下半

年开始试产、量产。公司在细分领域的头部客户、高端产品

机型的卡位将充分受益于 AI的渗透率提升，AI类业务占公司

营收比例将持续提升。 

市场预测，2025 年下半年将迎来 AI+端侧电池需求的一

轮爆发，公司已提前卡位三大应用场景机遇： 

1）配合多家国际头部智能穿戴品牌的新一代 AI 眼镜密

集上市，公司以软包到钢壳的全站式产品配套、液态高硅/纯

硅到半固态/固态的技术路线规划方案，短期支撑 2025 年千

万级订单的导入，长期瞄准品牌客户千亿级别的市场需求空

间。 

2）在 AI PC换机潮叠加折叠屏手机革命性迭代的背景下，

公司高硅负极快充电池已导入部分客户旗舰机型。 

3）AI陪伴型机器人以及其他各类场景的机器人、机器狗

等项目将在下半年正式批量交付，助力公司开启机器人赛道

新兴市场的大门。 

从传统消费电子的 AI 化到新型 AI 终端生态链，公司电



池产品新技术已深度绑定终端创新，奠定了公司在 AI+端侧核

心电池解决方案商的优势地位。 

2.随着公司 AI+端侧产品占比不断提升，对盈利水平有

多少提升作用？ 

答：新应用场景、技术升级和产品创新是核心的提价驱

动力，尤其是端侧本地大模型的应用，对于电池产品的安全

性要求、能量密度的刚性需求进一步提升，公司在固态电池、

高硅负极、钢壳叠片工艺等领域的长期技术储备价值将得到

释放。客户为突破性方案支付技术附加值的意愿较高，AI+端

侧电池产品占比的提升正深度重塑着公司的盈利模型。 

与此同时，公司前期坚定的研发投入将进入收获期。新

材料与新工艺不仅支撑起产品性能的代际领先，更通过产能

高效运转形成规模效益，使前瞻性技术从实验室有效转化为

盈利引擎，形成“技术突破→溢价能力→产能协同→盈利释

放”的正向循环，持续优化公司整体盈利结构，奠定增长动

能切换的坚实基础。 

3.随着 AI产品应用的拓展及出货，公司产品结构有何变

化？ 

答：公司产品结构正沿着“基本盘加固、战略级跃升、

新势力培育”的路径稳步优化。 

笔记本电脑电池作为公司现有优势领域，凭借与全球头

部客户的深度绑定及 AI PC 换机潮的强劲需求，持续担当业

务压舱石，保持核心占比。智能穿戴业务借势 AI 眼镜、AI

助听器、AI 耳机等端侧新品的密集量产，及 AR/MR 类产品的

研发储备，将推动智能穿戴品类进一步向公司营收主力阵营

跨越，成为增长贡献度快速提升的业务支柱之一。与此同时，

全景相机、便携储能等品类将延续此前的高增长态势，依托

技术迭代与场景渗透提升业绩贡献。而游戏机、AI 玩具及陪

伴型机器人等新兴方向，虽当前收入基数较小，却展现出强

劲的增长爆发力。 



这些业务不仅是下半年增速亮点，更为公司未来几年可

持续业绩增长奠定坚实基础，逐步勾勒出公司多元增长曲线

并行的发展图景。 

4.公司“All in AI”战略有哪些具象措施？ 

答：在 AI战略的资源布局上，公司采取聚焦头部品牌客

户定点开发、研发资源倾斜投入重点项目的策略。 

市场端深入洞察，通过与头部 AI+端侧客户的共研反哺市

场需求响应能力。这种从标杆项目到生态复制的路径，使创

新成果得以高效转化。 

研发端则集中精锐资源攻坚 AI+端侧需求的核心痛点，聚

焦能量密度跃升，结构创新瞄准极限空间下的安全冗余，材

料工艺押注固态、高硅负极、叠片钢壳等前沿方向。 

5.公司推出高安全性“软甲固电”，能否介绍下产品的安

全领先性？ 

答：公司基于多年在电池安全性方面的投入和积累、不

断升级，近期推出新一代超高安全性“软甲固电”产品，以

三重防护体系（纳米固态保护层、内置灭火剂、超级隔膜）

直击行业痛点——通过针刺测试时电压平缓下降、高温下结

构完整，从根本上解决起火爆炸风险。 

该产品已获头部移动电源客户批量订单，预计未来将会

更广泛应用于对安全性有极限要求的诸多场景，且高规格技

术要求将支撑产品实现更高溢价，同步推动公司的半固态技

术在各应用领域的加速渗透。 

6.公司固态相关产品的进展情况？ 

答：公司固态电池战略聚焦消费电子需求痛点——在极

致空间内实现高安全、高能量密度、高倍率及长寿命等性能。

主要面向 AI+端侧新兴市场需求下的应用场景，此外兼顾如机

器人、低空等领域需求。 

公司已完成高安全性半固态电池的验证，并已接客户批

量订单，积极抢占电源设备安全性升级窗口机遇。与此同时，



当前 AI+端侧设备需求增长迅速，驱动客户对固态电池的安

全、能量密度及形态适配性提出更高要求；目前下游智能穿

戴等品类客户对固态产品保持高度关注，公司针对智能穿戴

类场景的全固态产品已转入原型设计，并在有序推进与客户

的交流和送样验证工作。 

7.请公司简单介绍一下此次员工持股计划情况，特别是

考核周期及考核目标的设定原则？ 

答：本次持股计划主要研发/技术/智能制造/销售及管理

骨干，其中研发体系和智能制造体系占比较高，该部分人员

对公司的技术先进性、产品稳定性及高品质交付承担重要工

作，对保障公司战略执行、提升市场竞争力和未来业绩成长

有着直接且重要的影响。 

在考核周期的设定上，公司充分考虑了激励效果、公司

发展阶段、重点任务等因素，激励核心员工快速做出业务贡

献并获得回报，有利于充分调动员工的积极性和创造性，促

进公司持续健康发展。 

在业绩考核的设定上，不仅在公司层面设立了高速增长

的业绩考核目标，对激励对象也会采取严格的绩效考核，并

与解锁比例挂钩，在研发体系导向新技术突破，战略大客户

重点研发项目的落地转化等核心方向，构建公司产品核心竞

争力。 

8.关税政策变化对公司业务的影响及应对措施？ 

答：公司产品作为消费电子产品的核心零部件之一，一

直采用中间件交付模式，实际公司直接出口美国的业务收入

占比不到 2%，关税变化对公司业务暂无明显影响。且针对美

元结算的订单，公司大多数情况下与客户商定采用 FOB 模式

（Free On Boat,“离岸价”），这种模式下公司不需要承担关

税成本。 

与此同时，公司客户群体覆盖欧洲、北美、亚洲等全球



主要市场的众多国际知名品牌商，订单分布广泛，且品牌客

户产品在全球市场进行销售。公司对单一市场的依赖度较低，

市场及客户结构具备较强的抗风险能力。 

在业务方面，公司多元化的产品矩阵进一步扩容，AI+端

侧等新兴领域加速拓展，持续在有质量的增量领域发力，以

卓有竞争力的创新性产品夯实差异化竞争优势，提升公司抗

风险能力。 

此外，为增强供应链韧性，公司已设立海外生产制造基

地，能够更好地满足全球品牌客户的出货需求，保障产品交

付。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大 

信息的说明 

无 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 7月 9日 

 


