
 

 

证券代码： 301507                             证券简称：民生健康 

杭州民生健康药业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-008 

投资者关系活动

类别 

 

□ 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

☑其他 （线上交流） 

参与单位名称及

人员姓名 
参与单位及人员详见附件 

时间 2025 年 7 月 7 日至 7 月 10 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书   陈稳竹 

证券事务代表 鲍蔚霞 

证券事务助理 潘亦乐 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司介绍环节 

由证券事务代表通过公司发展历史、业务结构、主要产品、

民生医药控股集团的业务板块等方面介绍了公司的基础情况。 

随后，董事会秘书对公司各业务板块最新经营状况进行了补

充说明。 

 

二、调研问答环节 

1、问：观察到公司维矿类产品近年来持续增长，能否介绍

一下公司是如何实现增长的？ 

答：维矿类产品作为公司主营业务，最近几期的报表都实现

了增长，主要是几方面的增长：线下药店终端，根据中康统计的

维生素矿物质补充剂下多维元素品类（不含孕妇）的产品数据，

公司主力产品 21 金维他®多维元素片（21）的市场占有率逐年稳

步提升；维矿 OTC 的一系列新产品，如赖氨酸磷酸氢钙颗粒、



 

 

碳酸钙 D3 咀嚼片、葡萄糖酸钙锌口服溶液等，在线下药店的销

售逐步增加，也为公司业绩增长做出了一定贡献。 

线上销售方面，公司目前设立了三个线上事业部进行运营，

分别是新零售保健品事业部、新零售 OTC 事业部以及新零售业

务拓展部。公司的保健食品，都是通过线上进行销售，从传统电

商平台扩展至社交电商等新兴平台，销售渠道得以拓宽，销量得

以较大幅度增长。 

2、问：去年公司收购了山东中科嘉亿，全面进军益生菌产

业。请介绍一下业务模式，后续如何在益生菌市场突出重围？ 

答：公司于 2024 年度与中科嘉亿相关主体达成战略合作，

成功拓展了公司在益生菌领域的业务发展空间，构建了涵盖菌

粉、OEM 到制剂的全产业链益生菌生态体系，在益生菌原料成

本端具备了显著的竞争优势。公司在益生菌领域的差异化竞争策

略聚焦于功能性菌株相关产品的开发。 

具体从几个方面来看：①在菌株品种方面，公司自有“炎黄

菌株库”目前已经有 6500 多株菌株入库，其中专利菌株将近 50

株；②在专业技术方面，公司凭借技术及研发实力，拥有多项独

特技术，包括领先的盔甲包埋及功效递送技术、多菌株复配技术

等；③在实验数据方面，公司重点推广的专利功能菌株，都会通

过动物实验、体外实验和临床实验，通过详实数据来证明其确切

的效果。 

3、问：目前益生菌市场上已有通过新零售渠道取得成功的

企业，形成了头部品牌，请问公司未来会怎么考虑线上销售？ 

答：目前市场上热销的益生菌产品，多数属于普通食品，并

未获得保健品批文。这些产品主要通过线上渠道和社交电商平台

进行销售。 

对于公司益生菌业务而言，一方面将继续深耕原料菌粉销售

及 OEM 的 To B 市场，另一方面，如何将功能菌株有效融入 To C

端产品，将是公司未来重点考虑的战略方向。公司将结合市场上

已有的线上销售成功经验，以及自身积累的 To C 产品经验，积

极布局益生菌线上销售。目前，公司益生菌业务的 To C 团队刚



 

 

刚组建，产品采用民生普瑞宝品牌，线上旗舰店也已开设。 

4、问：介绍一下 Q3 计划上市的米诺地尔搽剂和伐尼克兰片

的上市计划及未来的规划？ 

答：公司新品米诺地尔搽剂预计将于 8 月正式面市，而伐尼

克兰片则计划在 9 月中下旬上市。针对这两款新品，公司将采取

不同的销售策略。 

对于伐尼克兰片，公司计划主要采用创新的传播手段进行消

费者健康教育和宣传，旨在提升消费者的健康意识，并引导其自

主购买产品。同时，公司也将积极在线下重点终端进行产品推广。 

米诺地尔搽剂则将通过线上和线下渠道同步销售。在米诺地

尔的差异化竞争策略方面，公司将充分结合 21 金维他的渠道优

势，开展灵活多样的销售活动。 

5、问：当前线下药店的客流量下降情况依然存在，若公司

的新品肌素然主要通过与药店合作进行推广，是否会面临较大的

推广难度？ 

答：对于线下渠道，经过多年深耕，公司已积累丰富的药店

资源，具备介入线下药店渠道的实力。肌素然是公司今年新推出

的全新医美护肤产品品牌，本身就是基于合作药店面临多方面压

力，有拓展产品品类的需求，且通过把低频的药品消费转化为相

对高频的护肤场景，也可以为药店引流。 

近期，肌素然医美护肤产品已正式上市，现有产品均属于二

类医疗器械。 

针对现有医美护肤产品，公司计划采用线上线下同步的方式

进行推广。公司计划通过代理商模式进行产品线下推广，重点选

择部分优质代理商展开合作。公司首家店中店形式的样板店，目

前正在规划中。肌素然线上的天猫自营旗舰店已于近期开设，前

期主要承担产品宣传和教育功能，后期会考虑新增部分妆字号品

类的产品。 

6、问：公司业务板块比较多，有维矿、戒烟、肠道、生发、

益生菌、医美等，现在公司的组织架构是什么样？ 

答：公司各业务板块均由独立的事业部来进行运营。线下业



 

 

务部门包括 OTC 商务事业部和 OTC 零售事业部；线上业务部门

涵盖新零售保健品事业部、新零售 OTC 事业部以及新零售业务

拓展部。医美板块设有专门的医美事业部，而益生菌业务则通过

控股子公司中科嘉亿（浙江）及其全资子公司中科嘉亿（山东）

进行开展。 

公司凝聚了一支经验丰富、积极进取、专注执着、系统思考

的经营管理精英，团队稳定性高。未来，公司将继续通过积极的

人才策略结合高效的管理方式，包括有竞争力的薪酬福利体系、

有序完善的内部晋升机制、全面系统的人才培养体系等多元化人

才激励措施，有效地吸引和稳定核心人员，确保公司业务的稳健

增长与可持续发展。 

7、21 金维他这款产品，是否存在库存问题？ 

答：公司通过库存管理系统能及时了解所有一级经销商的库

存情况，并对一级、二级经销商的库存进行有效管控。此外，通

过 DDI 直连系统还能追踪每日药店的进销存数据，基于这些数

据，精准控制药店的进货量，确保库存与销售需求相匹配。 

8、公司长远的战略目标是怎样的？ 

答：①公司的基石业务--维生素与矿物质补充剂系列保持稳

定增长；②益生菌板块成为公司业务的第二增长曲线，在未来能

够尽快追赶业内优秀企业；③布局的新品可以在未来逐步展现出

良好势头。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025-07-11 

  



 

 

附件：参与单位及人员列表（排名不分先后） 

 

 
序号 单位名称 参会者姓名 

1.  东吴证券 苏铖 

2.  东吴证券 邓洁 

3.  汇添富基金 田立 

4.  汇添富基金 杨瑨 

5.  汇添富基金 刘闯 

6.  汇添富基金 林渌 

7.  汇添富基金 赵鹏程 

8.  筌笠资产 赵宏鹏 

9.  筌笠资产 倪文祎 

10.  筌笠资产 郑峰 

11.  筌笠资产 刘金磊 

12.  筌笠资产 颜敏浩 

13.  筌笠资产 赵纬辰 

14.  新华资产 雷凯 

15.  长安基金 肖洁 

16.  长安基金 朱施乐 

17.  鹏扬基金 曹敏 

18.  博时基金 钟天皓 

19.  银华基金 周晶 


