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	二、与会计师事务所沟通情况
	三、业绩变动原因说明
	报告期内业绩变动的主要原因如下：
	1.2025年一季度营业收入同比下降13.99%，归属于上市公司股东的净利润同比下降42.21%，相关业绩和情况说明详见公司在指定信息披露媒体上披露的《2025年第一季度报告》《2025年4月20日投资者关系活动记录表》；
	2.2025年二季度预计营业收入同比下降幅度明显放缓，结合一季度业绩情况，预计上半年整体营业收入同比仍有所下降。报告期内受收入规模下降和棕榈油等原材料成本同比上升的影响，毛利额同比减少；
	3.为推进品牌和产品升级，加强国内外营销渠道建设，增强市场竞争力，报告期内公司加大了明星代言、广告宣传、新品推广以及线上线下渠道开拓等费用投入，销售费用同比增加；
	4.公司品牌建设是基于公司未来长期规划而开展的，相关投入无法短期见效，同时新产品虽然具有较大市场潜力，但是尚处于推广初期，未形成规模，对报告期内的销售费用增长率产生阶段性影响；
	5.为提高管理水平，公司进一步优化了管理团队，引进优秀管理人员，报告期内管理费用同比增加。
	目前，公司处于经营变革期。为快速适应未来复杂多变的市场环境，公司主动调整经营战略，积极推进人才迭代、产品开拓以及渠道优化，战略措施尚未完成落地，造成公司业绩短期承压。但从长期来看，这些措施将进一步提高公司质量，为公司带来更大的发展空间。下半年，公司将积极采取措施进一步提升新品及核心单品的销售规模，持续加强内部管理，提升公司运营水平，为消费者提供更多优质零食，推动公司稳健发展。
	四、风险提示
	本次业绩预告是公司财务部门初步测算的结果，具体财务数据以公司后续在指定信息披露媒体上披露的《2025年半年度报告》为准。敬请广大投资者谨慎决策，注意投资风险。
	特此公告。

