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徐州海伦哲专用车辆股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系

活动类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

调研单位名

称 

中信建投 

中银基金 

中银资管 

财通证券 

驼铃资产 

西部利得基金等共计 21 人 

时间 2025 年 7 月 11 日 14:00-16:00 

地点 徐州海伦哲专用车辆股份有限公司会议室及厂区 

上市公司接

待人员 

董事兼总经理 尹亚平      董事兼副总经理 陈慧源          

财务总监   谷峰          副总经理兼董事会秘书 张延波         

证券专员 徐娜 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

 

一、董事兼总经理尹亚平先生致辞，欢迎投资者。 

二、副总经理兼董事会秘书张延波先生介绍公司基本情况。 

（一）公司基本情况 

1、简要历程 

海伦哲成立于 2005 年，2011 年于创业板上市，为高空作业车行业第一家上市

公司。公司于 2012 年收购上海格拉曼国际消防装备有限公司，进入军品及消防车

领域。公司注册资本 10.09亿元。 
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2、公司主要业务 

目前主要产品包括高空作业车、电力应急保障车、应急排水车、消防车及军用

专用车等专用车辆及特种机器人。 

公司始终坚持“技术领先型的差异化”发展战略，是高空作业车、高空作业平

台、电源车、配电车、消防车等国家标准或行业标准主导、主要或参与起草单位。

公司曾获得国家科技进步二等奖 2项，中国专利优秀奖 1项，省部级科技进步奖 5

项，江苏省首台(套)重大装备产品 3项等多项荣誉，“海伦哲”品牌为江苏省名牌

产品。 

（1）在高空作业车轻量化、大高度、智能化、绝缘型不停电作业方面始终引

领行业发展，在中高端市场占据主要地位。公司已实现绝缘车国产替代，为业内唯

一实现绝缘臂国产化生产的企业。 

（2）公司同时已成为国内产品种类多、功能全、解决方案完备的电力应急保

障车系统提供商。公司研制出全球最大功率 3000kW 车载式发电装备，在行业内继

续保持技术领先地位。 

（3）目前公司应急排水救援装备已形成了全系列化的产品，包括泵组式应急

排水抢险车、自吸泵式应急排水抢险车、子母式排水抢险车、应急排水机器人等十

余款高端应急排水救援装备，应急排水量从每小时 500 立方米到每小时 6000 立方

米，已形成针对城市道路、下穿隧道、地下空间等工况应急防汛排涝的全套处置方

案。公司研制的应急排水抢险车成功入选工业和信息化部“2024 年安全应急装备

应用推广典型案例”。 

全资子公司上海格拉曼国际消防装备有限公司拥有百年历史，是我国消防车产

业的发源地，诞生过我国消防行业诸如第一辆消防车、第一台消防泵、第一种灭火

剂、第一台手抬泵用发动机等无很多个国内同行业第一。目前上海格拉曼是我国消

防车行业的骨干企业，产品类别齐全，产品覆盖罐式类、特种类、举高类和消防机

器人四大类。上海格拉曼拥有坚持“军品优先，军民融合”的发展策略，军用装备

具有较强的市场竞争力。 
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公司生产的应急发电车、旁路带电作业车、消防车、消防机器人、洗消车等产

品已成熟应用于上合峰会、国庆阅兵、G20峰会、冬奥会、大运会、亚运会、亚冬

会等大型活动电力保障工作和郑州 720 抗洪、四川保供电、812天津港大爆炸、312

响水大爆炸、西藏日喀则地震等紧急救援工作。今年以来服务保障涉及 27个省份，

67 座城市；服务保障 328 台次，累计服务保障投入 788 天；参加了无锡春晚、拉

萨春晚、马拉松赛事、贵州榕江县洪水、青海玉树国网重要保电任务、应急排水等

抢险救、紧急救援工作。 

3、公司战略规划（2023-2025） 

未来公司将继续坚持 2023年 8月制定的（2023-2025年）三年发展战略规划：

公司将积极践行国家产业经济发展政策，坚持以特种高端智能装备制造为发展中

心，以稳固发展国内市场和大力拓展国际市场双轮驱动，深耕特种车辆、特种机器

人和军工等智能装备制造领域，努力实现“经营业绩翻两番、再造一个海伦哲”的

经营目标，将海伦哲打造成行业知名的特种智能装备制造领军企业。为战略目标实

现，公司推出股权激励计划，制定三年的业绩考核目标：公司 2023 年、2024年、

2025年的净利润相对于 2022年度增长率达到 175%、285%、439%。 

（二）公司经营情况 

2024 年，公司实现营业收入 15.91 亿元，同比增长 17.69%；实现归母净利润

2.24亿元，同比增长8.64%，再创新高，扣非归母净利润2.04亿元，同比增长48.17%。

2025 年上半年，公司营业收入增长 50%左右，净利润 0.78-0.88 亿元，同比增长

52.35%-71.88%，为公司历史上业绩表现最好的上半年。公司经营业绩持续向好。 

（三）2025 年上半年重点工作 

2025 是海伦哲三年（2023—2025 年）发展战略规划的最后一年，公司将继续

以发展战略为指引，聚焦三大主业，通过技术突破、营销创新及供应链优化等措施，

保障公司实现战略目标的实现。 

1、以市场需求为导向，加大研发投入，继续保持技术领先 

（1）完成大高度、高电压等级的输电绝缘车 GKJH40产品开发，样机已下线；
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（2）完成针对山区、梯田等复杂地形条件下的全地形绝缘平台的开发策划，同时

研发的双斗带电作业机器人车型的实现批量交付，产品参数及性能具有较强竞争

力；（3）国内首款小型轻量化电源车完成开发及批量交付，市场反馈良好，订单

供不应求；（4）应急排水车完成全系列产品布局，其中大高度垂直供水排水车及

高扬程排水车完成产品开发，部分车型已陆续交付市场。 

2、创新销售模式，实现业务新增长 

上半年，公司加大高空作业车租赁市场开发力度，租赁市场上半年销量接近

2024 年总量，公司高车市占率明显提升。紧抓电力行业智能化及增长机会，电力

市场机器人绝缘车订单迎来爆发性增长，销售订单超过 100台；电源车订单取得持

续增长。集中资源优势，深耕重点区域，实现国际业务较大突破；截至 2025 年 6

月 30日，公司海外市场新签出口订单大约 3000万元，大幅超过去年全年。 

3、供应链改善工作取得良好成效，公司生产效率持续提升 

公司今年 3月份组织供应链提升外部辅导，以销售订单为牵引，组织公司各部

门密切协同打造柔性供应链，做好生产线和市场的双供应；在公司生产组织方面积

极开展供方产能评估、采购团队能力建设、采购专业化分工、装配线扩充等工作，

整体上线产能和生产效率提升明显，以公司生产的租赁蓝牌车为例，生产产能上从

1 天 8 台提升到 10 台；在销售订单交付方面，强化销售预测的信息使用，加强基

于市场信息的判断决策和运用，提前了解客户需求并做好对应的技术方案和长周期

物料准备，确保接到销售订单后最快速度组织生产交付，销售订单整体交付能力和

交付效率大幅提升。 

4、聚焦主业，完成上海良基股权处置  

近年来公司持续聚焦主业，清理和剥离低效、闲置资产，2024 年上半年完成

上海良基 100%股权出售，产生大约 2,200 万元投资收益计入今年上半年业绩；惠

州连硕厂区项目作为闲置资产，公司目前办理完产权证书，正在积极寻找买家。 

5、与中国安能集团华南投资开发有限公司达成战略合作 

2025年 2月 24日，公司与中国安能集团华南投资开发有限公司在中国安能集
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团华南总部（广州南沙）正式签署战略合作协议。双方将围绕应急装备研发、技术

应用及市场拓展展开深度合作，共同打造安全应急产业生态链，助力国家安全应急

管理体系现代化，推动救援及保障能力提升。目前双方正在就合作细节进行磋商。 

6、完成 2024 年度现金分红 

公司于 2024年 6月 26日完成 2024年度利润分配，具体为每 10股派送 0.3元，

分红总金额 2,985万元，近两年公司实现持续现金分红以及实施两轮股份回购，通

过实质性回报切实维护投资者权益。 

 

三、公司与调研人员就以下问题进行了探讨 

1、公司上半年业绩还不错，业绩增量主要来源于什么？ 

回复： 

2025 年上半年公司按照经营计划有序开展工作，销售订单稳步增长，高空作

业车、电力应急保障车交车量以及销售收入均创新高，2025 年上半年营业收入较

上一年度同比增长 50%左右。 

尤其是电力应急保障车、带电作业机器人业务增长迅猛，租赁行业业务也势头

强劲，行业逐渐回归选择具有高可靠性、高稳定性的产品，2025 年上半年租赁行

业高空作业车销售业务收入与 2024年全年基本持平。 

 

2、公司在原三年（2023-2025 年）发展战略规划基础上有新的战略规划吗？ 

回复： 

现阶段，公司将继续坚定不移地执行既定战略总目标“一、二、三、二、一”，

即，“坚持一个中心、实施双轮驱动、做大做强三项主业、实现业绩翻两番、再造

一个海伦哲”，确保实现 2025 年各项既定目标的实现。 

未来公司将结合国家最新产业政策导向、行业发展趋势以及公司自身发展需

求，做好市场分析，确定战略方向及实施路径。 

 

3、请问公司海外市场拓展如何？ 

回复： 

公司 2025 年重点工作之一即是“集中资源优势，深耕重点区域，实现国际业
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务较大突破”。公司正在布局东南亚、俄罗斯、中东、澳大利亚等重点市场，通过

多途径拓展提升国际业务整体规模，力争国际业务实现较大突破。马来西亚市场属

于公司重点布局的区域之一，目前已经实现滚动批量订单交付并配给到终端客户，

业务进展顺利。截至 2025 年 6 月 30 日，公司海外市场新签出口订单大约 3000 万

元，大幅超过去年全年。 

 

4、公司应收账款比例较高的原因是什么？  

回复： 

（1）应收账款比例较高，首先与公司所处行业的季节性有关，一般下半年生

产交付较多，会产生较多应收账款，年末应收账款会相对较高。 

（2）公司通常给予高空作业车、发电车客户 3-6 个月信用期，同时设立质保

金制度。公司的主要客户为电网公司、路灯市政、部队公安等，为政府直接控股或

控制的行业或部门，社会信誉度高，经营稳定，因此发生客户信用风险的可能性较

低。 

（3）公司将积极采取各项措施降低应收账款，具体包括：通过优化产品结构、

调整销售策略、选择商务条件较好的客户合作等方式降低新增应收账款；同时，积

极采取对应收账款的坏账风险进行评估、对客户的信用等级进行逐一评价、制定回

款计划、改进工艺流程、提高交付效率、缩短产品验收时间等措施来加大对应收账

款的回收力度，降低公司应收账款发生坏账的风险；对超过账期的应收账款加大催

收力度，必要时采取法律措施以维护公司合法权益。 

 

5、请介绍一下公司无人机消防车产品及业务进展？  

回复： 

高空无人机灭火消防车是公司全资子公司上海格拉曼国际消防装备有限公司

重磅推出的新产品，可以解决 100 米以上高层建筑火灾无法扑救的世界难题，是一

款全新概念的高空无人机灭火消防车。该车主要应对城市高层及超高层建筑火灾，

兼顾供电、照明、救援、灾情侦查等辅助功能。整车模块化设计，设有飞控舱保障
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飞手安全，智能化程度高，通过系留箱供电可长时间进行空中灭火作业，灭火高度

达 155.1m，灭火展开时间在 5分钟左右。 

上海格拉曼第一款无人机消防车已于 2024 年投放市场，实现了当年研发、当

年签单，目前仍处于市场推广期，由专班进行相关市场推广，同时上海格拉曼正在

研发第二款无人机消防车，预计将于今年下半年投放市场。 

 

6、公司目前产能情况？ 

回复： 

公司徐州本部具备智能化、大高度高空作业车、高附加值电源车以及应急排水

车等产品的生产能力，设计年产可达 3000 台专用车辆，目前几乎处于满负荷状态。

但是随着智能化改造项目的实施，生产制造更加柔性化，加之公司及时对组织架构

进行调整，产能将随着生产效率的提高进一步提升，另外如有需要，公司将对徐州

地区另外一个厂区进行改造以进一步提高公司实际产能。 

 

7、公司消防车行业地位及未来增长趋势如何？ 

回复： 

全资子公司上海格拉曼国际消防装备有限公司拥有百年历史，是我国消防车产

业的发源地，诞生过我国消防行业诸如第一辆消防车、第一台消防泵、第一种灭火

剂、第一台手抬泵用发动机等很多个国内同行业第一。目前上海格拉曼是我国消防

车行业的骨干企业，产品类别齐全，产品覆盖罐式类、特种类、举高类和消防机器

人四大类。上海格拉曼拥有坚持“军品优先，军民融合”的发展策略，军用装备具

有较强的市场竞争力。 

消防车大约一年 100亿元市场规模，但随着行业竞争加剧，市场集中度逐步提

升。未来随着全球恶劣自然环境的增多，国家对安全越来越重视，“大应急、全灾

种”的需求进一步释放，市场有望保持增长趋势。 

 

8、公司特种车辆电动化趋势如何？ 

回复： 
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公司已对特种车辆电动化产品进行了相应布局，但由于对产品机动性能要求比

较高，目前客户采购数量相对较少。 

 

9、公司的竞争对手主要是国内还是国外？ 

回复： 

目前，公司的竞争对手主要来自国内本土企业，面对激烈的竞争环境，公司坚

持“技术领先型的差异化”战略，通过强化核心产品的技术优势，优化服务体系，

以巩固行业地位并提升市场竞争力。 

 

10、去年公司高空作业车业务有所下滑，预计后续情况如何？ 

回复： 

公司高空作业车业务变动主要是由于公司业务布局整体调整的结果。2024 年

公司基于发展需要，对业务布局进行了主动优化调整，集中资源重点发展电源车、

应急排水车等业务板块，这一调整短期内造成高空作业车业绩出现预期内的正常下

滑，但有利于公司整体资源配置效率的提升和长期竞争力的构建。2025 年上半年

高空作业车板块恢复增长。 

 

四、参观公司展厅、厂区 

参观公司宝莲寺路 19 号厂区，主要生产高空作业车、电力应急保障车辆、应

急排水抢险车等专用车辆，听取公司介绍。 

 

附 件 清 单

（如有） 
无 

日期 2025 年 7 月 11 日 

 


