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§1 重要提示  

基金管理人的董事会及董事保证本报告所载资料不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，

并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

基金托管人交通银行股份有限公司根据本基金基金合同的规定，于 2025 年 7 月 17 日复核了

本报告中的财务指标、净值表现和投资组合报告等内容，保证复核内容不存在虚假记载、误导性

陈述或者重大遗漏。 

基金管理人承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用基金资产，但不保证基金一定盈利。 

基金的过往业绩并不代表其未来表现。投资有风险，投资者在作出投资决策前应仔细阅读本

基金的招募说明书。 

本报告中财务资料未经审计。 

本报告期自 2025年 4 月 1日起至 2025年 6月 30日止。 

§2 基金产品概况  

基金简称  长信消费升级混合  

基金主代码  009778 

基金运作方式  契约型开放式 

基金合同生效日  2020年 11月 4日 

报告期末基金份额总额  339,364,431.78 份  

投资目标  本基金主要投资于大消费行业中具有持续增长潜力的优

质上市公司，在严格控制基金资产风险的前提下，力争

为投资者提供稳定增长的投资收益。 

投资策略 本基金将利用全球信息平台、外部研究平台、行业信息

平台以及自身的研究平台等信息资源，基于本基金的投

资目标和投资理念，从宏观和微观两个角度进行研究，

开展战略资产配置，之后通过战术资产配置再平衡基金

资产组合，实现组合内各类别资产的优化配置，并对各

类资产的配置比例进行定期或不定期调整。 

业绩比较基准  中证内地消费主题指数收益率*70%+中证综合债指数收

益率*20%+恒生指数收益率(按估值汇率调整)*10% 

风险收益特征  本基金为混合型基金，其预期风险和预期收益高于货币

市场基金和债券型基金，低于股票型基金。本基金可投

资香港联合交易所上市的股票，将面临港股通机制下因

投资环境、投资标的、市场制度以及交易规则等差异带

来的特有风险。 

基金管理人  长信基金管理有限责任公司 

基金托管人  交通银行股份有限公司 

下属分级基金的基金简称  长信消费升级混合 A  长信消费升级混合 C  
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下属分级基金的交易代码  009778  009779  

报告期末下属分级基金的份额总额  241,300,717.72 份  98,063,714.06份  

§3 主要财务指标和基金净值表现  

3.1 主要财务指标  

单位：人民币元  

主要财务指标  
报告期（2025年 4月 1日-2025年 6月 30 日）  

长信消费升级混合 A 长信消费升级混合 C 

1.本期已实现收益  10,708,694.77 4,113,475.05 

2.本期利润  2,271,718.03 802,470.99 

3.加权平均基金份额本期利润  0.0091 0.0080 

4.期末基金资产净值  128,284,220.33 50,700,346.15 

5.期末基金份额净值  0.5316 0.5170 

注：1、本期已实现收益指基金本期利息收入、投资收益、其他收入（不含公允价值变动收益）扣

除相关费用后的余额，本期利润为本期已实现收益加上本期公允价值变动收益； 

2、所述基金业绩指标不包括持有人认购或交易基金的各项费用（例如，封闭式基金交易佣金、

开放式基金的申购赎回费、红利再投资费、基金转换费等），计入费用后实际收益水平要低于所列

数字。 

3.2 基金净值表现  

3.2.1 基金份额净值增长率及其与同期业绩比较基准收益率的比较  

长信消费升级混合 A  

阶段  净值增长率①  
净值增长率标

准差②  

业绩比较基准

收益率③  

业绩比较基准

收益率标准差

④  

①－③  ②－④  

过去三个月 1.76%  1.48%  -3.46%  0.91%  5.22%  0.57%  

过去六个月 12.63%  1.29%  -0.83%  0.87%  13.46%  0.42%  

过去一年 28.44%  1.33%  7.39%  1.14%  21.05%  0.19%  

过去三年 -24.19%  1.27%  -13.92%  0.99%  -10.27%  0.28%  

自基金合同

生效起至今 
-44.29%  1.46%  -14.74%  1.09%  -29.55%  0.37%  

长信消费升级混合 C  

阶段  净值增长率①  净值增长率标业绩比较基准业绩比较基准 ①－③  ②－④  
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准差②  收益率③  收益率标准差

④  

过去三个月 1.61%  1.48%  -3.46%  0.91%  5.07%  0.57%  

过去六个月 12.29%  1.29%  -0.83%  0.87%  13.12%  0.42%  

过去一年 27.69%  1.33%  7.39%  1.14%  20.30%  0.19%  

过去三年 -25.53%  1.27%  -13.92%  0.99%  -11.61%  0.28%  

自基金合同

生效起至今 
-45.82%  1.46%  -14.74%  1.09%  -31.08%  0.37%  

3.2.2 自基金合同生效以来基金累计净值增长率变动及其与同期业绩比较基准收益

率变动的比较 
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注：1、图示日期为 2020年 11月 4日至 2025年 6月 30日。 

2、按基金合同规定，本基金自基金合同生效之日起 6个月内为建仓期；建仓期结束时，本基

金的各项投资比例已符合基金合同的约定。  

§4 管理人报告  

4.1 基金经理（或基金经理小组）简介  

姓名  职务  
任本基金的基金经理期限  证券从业

年限  
说明  

任职日期  离任日期  

刘亮 

长信消费

升级混合

型证券投

资基金和

长信多利

灵活配置

混合型证

券投资基

金的基金

经理 

2021年 6月 30

日 
- 12年 

复旦大学金融学硕士，具有基金从业资

格，中国国籍。曾于 2013年 7月至 2015

年 5 月在长信基金管理有限责任公司担

任研究员，2015年 6月至 2017年 4月期

间在上投摩根基金管理有限公司担任研

究员，2017 年 5 月重新加入长信基金管

理有限责任公司，曾任研究发展部基金经

理助理、长信恒利优势混合型证券投资基

金的基金经理，现任长信消费升级混合型

证券投资基金和长信多利灵活配置混合

型证券投资基金的基金经理。 

注：1、首任基金经理任职日期以本基金成立之日为准；新增或变更基金经理的日期根据对外披露

的公告日期填写； 

  2、证券从业的含义遵从《证券业从业人员资格管理办法》的相关规定。 

4.2 管理人对报告期内本基金运作遵规守信情况的说明  
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本基金管理人在报告期内，严格遵守了《中华人民共和国证券投资基金法》及其他有关法律

法规、基金合同的规定，勤勉尽责地为基金份额持有人谋求利益，不存在损害基金份额持有人利

益的行为。 

  本基金将继续以取信于市场、取信于社会投资公众为宗旨，承诺将一如既往地本着诚实信用、

勤勉尽责的原则管理和运用基金财产，在规范基金运作和严格控制投资风险的前提下，努力为基

金份额持有人谋求最大利益。 

4.3 公平交易专项说明  

4.3.1 公平交易制度的执行情况 

本报告期内，公司已实行公平交易制度，并建立公平交易制度体系，已建立投资决策体系，

加强交易执行环节的内部控制，并通过工作制度、流程和技术手段保证公平交易原则的实现。同

时，公司已通过对投资交易行为的监控、分析评估和信息披露来加强对公平交易过程和结果的监

督。 

4.3.2 异常交易行为的专项说明 

本报告期内，除完全按照有关指数的构成比例进行投资的组合外，其余各投资组合未发生参

与交易所公开竞价同日反向交易且成交较少的单边交易量超过该证券当日成交量的 5%的情形，未

发现异常交易行为。 

4.4 报告期内基金的投资策略和运作分析  

二季度以来，在宏观经济平稳运行的背景下，新消费板块因业绩持续超预期兑现，逐步受到

全市场的关注与认可。但究竟何为新消费、新消费为何能脱离传统消费基本面率先恢复，很多问

题还未被充分研究探讨。在我们看来，新消费背后主要有以下几大驱动因素：1）新的消费人群，

当 95、00后成为新涌入的消费生力军，其拥有独立的消费观和更高的消费倾向，这种代际间的消

费差异给很多细分行业带来从 0到 1的机会，典型的比如潮玩赛道、宠物赛道；2）新的消费场景，

典型的比如黄金饰品赛道，由原来的婚庆+投资需求，转向悦己需求，经营模式由原来粗放的渠道

驱动转向精耕细作的产品与品牌驱动，带来估值的显著提升；3）新的品类，类似魔芋这样的新中

式卤味创新会源源不断涌现；4）新的渠道，为迎合消费者从第二消费时代走向第三消费时代，消

费市场从卖方市场走向买方市场，更能够洞察消费者需求并有效整合供应链的零售商将获得新一

轮发展机遇，零售商近两年的蓬勃发展也印证了这一点。总体而言，我们认为新消费有其背后更

深层的产业趋势和时代背景，并不依赖单一的贝塔，而是由多股细分行业变化交织而成、逐步丰

富中的新生态，我们长期看好新消费领域，并将持续自下而上精选优质个股、完善投资组合。 
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4.5 报告期内基金的业绩表现  

截至 2025 年 6 月 30 日，长信消费升级混合 A 基金份额净值为 0.5316 元，份额累计净值为

0.5816 元，本报告期内长信消费升级混合 A 净值增长率为 1.76%；长信消费升级混合 C 基金份额

净值为 0.5170 元，份额累计净值为 0.5670 元，本报告期内长信消费升级混合 C 净值增长率为

1.61%，同期业绩比较基准收益率为-3.46%。 

4.6 报告期内基金持有人数或基金资产净值预警说明  

无。 

§5 投资组合报告  

5.1 报告期末基金资产组合情况  

序号  项目  金额（元）  占基金总资产的比例（%）  

1  权益投资  155,798,072.10 86.29 

   其中：股票  155,798,072.10 86.29 

2 基金投资  - - 

3  固定收益投资  - - 

   其中：债券  - - 

         资产支持证券  - - 

4 贵金属投资  - - 

5 金融衍生品投资  - - 

6 买入返售金融资产  - - 

   
其中：买断式回购的买入返售金融资

产  
- - 

7 银行存款和结算备付金合计  21,714,029.06 12.03 

8 其他资产  3,040,853.17 1.68 

9 合计  180,552,954.33 100.00 

注：本基金本报告期末通过港股通交易机制投资的港股公允价值为 57,685,306.24元，占资产净

值比例为 32.23%。本基金本报告期末未参与转融通证券出借业务。 

5.2 报告期末按行业分类的股票投资组合  

5.2.1 报告期末按行业分类的境内股票投资组合  

代码  行业类别  公允价值（元）  占基金资产净值比例（%）  

A  农、林、牧、渔业  - - 

B  采矿业  - - 

C  制造业  86,490,650.94 48.32 

D  电力、热力、燃气及水生产和供应业  - - 

E  建筑业  - - 
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F  批发和零售业  - - 

G  交通运输、仓储和邮政业  6,020,250.92 3.36 

H  住宿和餐饮业  - - 

I  信息传输、软件和信息技术服务业  5,601,864.00 3.13 

J  金融业  - - 

K  房地产业  - - 

L  租赁和商务服务业  - - 

M  科学研究和技术服务业  - - 

N  水利、环境和公共设施管理业  - - 

O  居民服务、修理和其他服务业  - - 

P  教育  - - 

Q  卫生和社会工作  - - 

R  文化、体育和娱乐业  - - 

S  综合  - - 

   合计  98,112,765.86 54.82 

5.2.2 报告期末按行业分类的港股通投资股票投资组合  

行业类别  公允价值（人民币）  占基金资产净值比例（%）  

原材料 2,849,661.36 1.59 

非日常生活消费品 35,708,331.71 19.95 

日常消费品 8,037,909.06 4.49 

能源 - - 

金融 - - 

医疗保健 4,286,620.98 2.39 

工业 - - 

信息技术 - - 

通信服务 6,802,783.13 3.80 

公用事业 - - 

房地产 - - 

合计  57,685,306.24 32.23 

5.3 期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的股票投资明细 

5.3.1 报告期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的前十名股票投资明细 

序号  股票代码  股票名称  数量（股）  公允价值（元）  占基金资产净值比例（%）  

1 09992 泡泡玛特 55,912 13,593,653.64 7.59 

2 09633 农夫山泉 219,800 8,037,909.06 4.49 

3 01070 TCL 电子 877,000 7,629,902.63 4.26 

4 600887 伊利股份 243,600 6,791,568.00 3.79 

5 01585 雅迪控股 584,000 6,689,189.73 3.74 

6 600298 安琪酵母 185,500 6,524,035.00 3.65 

7 002311 海大集团 107,900 6,321,861.00 3.53 

8 603766 隆鑫通用 481,800 6,147,768.00 3.43 
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9 002352 顺丰控股 123,467 6,020,250.92 3.36 

10 605499 东鹏饮料 18,700 5,872,735.00 3.28 

5.4 报告期末按债券品种分类的债券投资组合  

本基金本报告期末未持有债券。  

5.5 报告期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的前五名债券投资明细  

本基金本报告期末未持有债券。 

5.6 报告期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的前十名资产支持证券投资

明细  

本基金本报告期末未持有资产支持证券。 

5.7 报告期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的前五名贵金属投资明细  

本基金本报告期末未持有贵金属。 

5.8 报告期末按公允价值占基金资产净值比例大小排序的前五名权证投资明细  

本基金本报告期末未持有权证。 

5.9 报告期末本基金投资的股指期货交易情况说明 

5.9.1 报告期末本基金投资的股指期货持仓和损益明细 

本基金本报告期末未投资股指期货。 

5.9.2 本基金投资股指期货的投资政策 

本基金本报告期末未投资股指期货。  

5.10 报告期末本基金投资的国债期货交易情况说明  

5.10.1 本期国债期货投资政策 

本基金本报告期末未投资国债期货。  

5.10.2 报告期末本基金投资的国债期货持仓和损益明细  

本基金本报告期末未投资国债期货。 

5.10.3 本期国债期货投资评价 

本基金本报告期末未投资国债期货。 

5.11 投资组合报告附注  
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5.11.1 本基金投资的前十名证券的发行主体本期是否出现被监管部门立案调查，或

在报告编制日前一年内受到公开谴责、处罚的情形 

报告期内本基金投资的前十名证券中，发行主体隆鑫通用动力股份有限公司于 2024 年 8月 2

日收到中国证券监督管理委员会重庆证监局出具的关于对隆鑫通用动力股份有限公司采取责令改

正措施的决定（〔2024〕21 号)，经查，公司第四届董事会已于 2023年 1月到期，至今尚未换届。

公司现任董事长、总经理涂建华因个人所负数额较大的债务到期未清偿，已被多家人民法院列为

失信被执行人，构成《公司法》第一百七十八条第一款第（五）项规定的不能担任公司董事、高

级管理人员的情形，违反了《上市公司治理准则》第二十五条的规定。根据《证券法》第一百七

十条第二款的规定，中国证券监督管理委员会重庆证监局决定对隆鑫通用动力股份有限公司采取

责令改正的行政监管措施。 

  对如上证券投资决策程序的说明：公司研究部门按照内部研究工作规范对该证券进行分析后

将其列入基金投资对象备选库。在此基础上本基金的基金经理根据具体市场情况独立作出投资决

策。该事件发生后，本基金管理人对该证券的发行主体进行了进一步了解与分析，认为此事件未

对该证券投资价值判断产生重大的实质性影响。本基金投资于该证券的投资决策过程符合制度规

定的投资权限范围与投资决策程序。 

  报告期内本基金投资的前十名证券中其余的发行主体未出现被监管部门立案调查或在报告编

制日前一年内受到公开谴责、处罚的情形。 

5.11.2 基金投资的前十名股票是否超出基金合同规定的备选股票库 

报告期内本基金投资的前十名股票中，不存在超出基金合同规定备选股票库的情形。 

5.11.3 其他资产构成 

序号  名称  金额（元）  

1  存出保证金  74,947.31 

2  应收证券清算款  2,475,510.84 

3  应收股利  482,338.11 

4  应收利息  - 

5  应收申购款  8,056.91 

6  其他应收款  - 

7 其他  - 

8 合计  3,040,853.17 

5.11.4 报告期末持有的处于转股期的可转换债券明细 

本基金本报告期末未持有处于转股期的可转换债券。  
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5.11.5 报告期末前十名股票中存在流通受限情况的说明 

本基金本报告期末前十名股票中不存在流通受限情况。 

5.11.6 投资组合报告附注的其他文字描述部分  

由于四舍五入的原因，分项之和与合计项可能存在尾差。  

§6 开放式基金份额变动  

单位：份  

项目  长信消费升级混合 A  长信消费升级混合 C  

报告期期初基金份额总额  254,183,743.48 102,250,033.74 

报告期期间基金总申购份额  6,081,161.95 4,237,320.26 

减:报告期期间基金总赎回份额  18,964,187.71 8,423,639.94 

报告期期间基金拆分变动份额（份额减

少以“-”填列）  
- - 

报告期期末基金份额总额  241,300,717.72 98,063,714.06 

§7 基金管理人运用固有资金投资本基金情况  

7.1 基金管理人持有本基金份额变动情况  

单位：份  

项目  长信消费升级混合 A  长信消费升级混合 C  

报告期期初管理人持有的本基金份额  115,808.88 - 

报告期期间买入/申购总份额  0.00 - 

报告期期间卖出/赎回总份额  0.00 - 

报告期期末管理人持有的本基金份额  115,808.88 - 

报告期期末持有的本基金份额占基金总

份额比例（%）  
0.03 - 

注：基金管理人运用固有资金投资本基金费率按本基金招募说明书中公布的费率执行。  

7.2 基金管理人运用固有资金投资本基金交易明细  

本报告期内基金管理人未运用固有资金投资本基金。  

§8 影响投资者决策的其他重要信息  

8.1 报告期内单一投资者持有基金份额比例达到或超过 20%的情况  

本基金本报告期内未有单一投资者持有基金份额比例达到或超过 20%的情况。 

8.2 影响投资者决策的其他重要信息  



长信消费升级混合 2025 年第 2季度报告 

第 12 页 共 12 页  

本基金本报告期未发生影响投资者决策的其他重要信息。  

§9 备查文件目录  

9.1 备查文件目录  

1、中国证监会批准设立基金的文件； 

  2、《长信消费升级混合型证券投资基金基金合同》； 

  3、《长信消费升级混合型证券投资基金招募说明书》； 

  4、《长信消费升级混合型证券投资基金托管协议》； 

  5、报告期内在指定报刊上披露的各种公告的原稿； 

  6、长信基金管理有限责任公司营业执照、公司章程及相关资格批复文件。 

9.2 存放地点  

基金管理人的办公场所。 

9.3 查阅方式  

长信基金管理有限责任公司网站：https://www.cxfund.com.cn。 

   

   

长信基金管理有限责任公司 

2025 年 7月 21日 


