
证券代码：300781                                   证券简称：因赛集团 

广东因赛品牌营销集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观☑其他（线上会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

42 家机构，共计 45 人，具体名单如下（排名不分先后）： 

红杉资本 闫慧辰 平安基金 姚铁睿 

中国人保 朱杨林、吴若宗 西部利得基金 张昌平、吴畏 

汇丰晋信基金 豆怡凡 泰康资产 周梦蝶 

宝盈基金 李欣 东兴基金 周昊 

长江养老保险 蔡杭霖 新华基金赵强 

博道基金 刘俊 同泰基金 董万江 

富安达基金 朱义 招商证券 顾佳、谢笑妍 

民生证券 李瑶 国信证券 吕科 

东吴证券 王友红 海通证券 黄晓明 

长江证券 肖知雨 中银证券 苏畅 

爱建证券 章孝林 北大方正人寿 范泽挺 

海南翎展 吴雁宇 北京和聚 邱颖 

上海循远 田超平 上海青鼎 卫强 

混沌投资 黎晓楠 上海睿源 田华 

益和源 魏炜 华夏财富创新 刘春胜 

誉辉资本 郝彪 七曜投资 姚博瀚 

前海旭鑫 李凌飞 上海南土 薛蕴哲 

上海名禹 刘宝军 随道投资 李署 

兆天投资 蔡仁飞 上海途灵 赵梓峰 

玺岸投资 来祖骅 创富兆业 吴赟宇 

华立科技 华舜阳 上海水璞 陆择宇 
 

时间 2025 年 7 月 23 日 14:00-14:45、7 月 24 日 10:00-10:35 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
副总经理、董事会秘书张达霖 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、资本运作情况 

答： 



1、公司目前正在推进发行股份及支付现金购买智者品牌 80%股

权并募集配套资金项目。智者品牌系国内知名公关传播服务商，

主要客户包括华为、宝马、比亚迪、捷豹路虎等知名品牌。2024

年度智者品牌营收 6.93 亿，同比增长 38.52%；实现净利润

5,744.95 万，同比增长 91.63%；2025-2027 年承诺归母扣非净利

润分别为 6,300 万元、7,200 万元及 8,100 万元。本次交易有利

于公司进一步完善营销链路和业务布局，补强公关传播专业能

力，实现战略客户资源的复用与补充，提升业务体量、资产规

模及盈利能力并优化资本结构等。项目申报已于 2025 年 6 月

30 日获深交所受理，公司与各相关方正积极推进本次重组的后

续工作。 

2、同时公司正在结合战略方向、业务逻辑和实际情况，寻找效

果营销、电商营销、AI营销、出海营销等领域的优秀公司和团

队，拟通过发股及/或现金并购、投资、合资等方式，完善营销

业务链路布局，整合内外部优质资源做大做强，以及加速国际

化进程。 

 

二、AI应用情况 

答： 

（一）因赛 AI 

1、因赛 AI自正式发布以来，持续更新并迭代上线了 SOCceR说

可策划案、营销视频、电商营销等多个 AI智能体。 

2、近期，公司正式宣布任命刘震先生为上市公司首席科学家，

他将深度参与因赛 AI的产品研发及算法优化，进一步加速因赛

AI 的商业化进程。刘震拥有约 15年的互联网领域从业经验，

从技术研发到业务管理，具有多次从 0-1的项目成功经历，曾

在百度、掌玩互娱、数传集团等互联网大厂、互娱与传媒集团

担任重要技术岗位和高级管理岗位。 

3、Q3部分研发计划： 

（1）研发完成多智能体系统（MAS）基座并上线，将整合文案、

图片、视频、语音、数字人等多样化 AI智能体； 

（2）研发完成支撑 AI智能体高效协作的交互机制与动态工作

流中台，为复杂任务处理奠定基础； 

（3）持续优化文生文、文生图、图生视频、文生视频等核心

AI 生成能力，提升 AI生成质量与实用性； 

（4）推动上述技术应用于品牌营销、效果营销及电商营销领域

的产品升级，提升 AI应用及产品的智能化水平与服务效率； 

（5）积极探索与拓展 AI 营销在海外市场的应用潜力，尝试 AI

出海业务。 

（二）智眸 AI 

1、智眸 AI 是公司子公司影行和有益联合开发的国内首个专为

集团化企业设计的跨平台达人投放管理应用，通过深度整合抖

音星图与小红书蒲公英双平台数据流，构建“智能决策-资源调

度-效果追踪”全链路闭环。 



2、集成了智能选号助手、数据双引擎、市场调研专家、营销热

点雷达、Brief智能解析等多个 AI智能体，可自动识别业务关

联性并推荐共享达人资源，配合精细权限管控，支持 "选号-

执行-结算" 全流程权责划分；独创浏览器插件技术，整合双平

台 200+维度数据，自动匹配各项目不同写作汇报需求的数据字

段；实时测算监管项目 KPI 达成进度与预算消耗比例，实现从

选号到结案的一键驱动，自动采集播放量、互动率等 50+项投

后数据等。 

3、核心优势： 

（1）取得抖音星图与小红书蒲公英双平台官方认证，具备合规

深度对接平台数据的底层能力； 

（2）实现达人投放管理流程的高度自动化； 

（3）对中小营销服务商而言，可获得平台返点的业务资源优势。 

4、Q3部分研发计划： 

（1）研发完成 AI- PR（AI 媒介）系统，主要用于商务 PR媒介

团队在与小红书、抖音博主建立初步联系并筛选意向合作方的

过程，提升商务拓展的效率； 

（2）研发完成 AI 智能脚本，结合 Brief 要求、博主以往作品

风格分析、当下平台的爆款内容参考，智能生成多个专属该博

主的内容脚本，提升 PR在审稿环节的效率； 

（3）优化达人数据系统，提升 AI选号精准度； 

（4）加速 AI出海，接入 Tiktok、YouTube、Ins等海外媒体平

台，覆盖更多不同国家、不同平台的达人。 

（三）AI搜索引擎 

1、该 AI 智能体系公司参股合作方昕搜科技推出的赋能 AI 

SEO/GEO 业务的 AI产品。 

2、在接收投喂的客户企业、品牌、产品多维度内容信息后，可

进行语义重组，根据不同的需求自动学习并生成（小红书、抖

音、搜索引擎、DeepSeek、腾讯元宝、文心一言、豆包、Kimi

等）新媒体平台及大模型应用喜欢抓取的内容信源，通过发布

载体最终使品牌内容及排名推荐可以自然生成在各新媒体平台

及大模型应用的搜索结果中。 

3、目前已服务了大健康、食品、教育、金融等领域的知名企业。 

（四）在降本增效方面的体现 

答： 

1、以因赛 AI 举例，例如过往公司业务团队在接到某知名品牌

方大量的视频剪辑需求后，通过纯人工的方式，需要花 3 周左

右时间才能完成交付；但通过自研的 AI 视频剪辑工具+人工的

方式，只需要 1 周左右即可完成交付，大大缩短了时间周期、

提升了工作效率。 

2、以多智能体系统（MAS）举例，一个大型品牌营销项目一般

需要客户经理、策划、创意、美术、文案等人员参与完成，但

有了 MAS 之后，部分基础人员可以由智能体来代替，多个智能

体可以组成一个项目组，相互协作完成目标和任务；除了提效



外，还直接降低了人工成本。 

3、以智眸 AI 举例，目前营销服务商在媒体平台达人库筛选适

合合作的达人需要一定时间，但通过智眸 AI只需要文字输入明

确需求即可自动、精准匹配达人资源，大大缩短了选号时间。 

4、以 AI 搜索引擎举例，过往需要人工在新媒体平台和大模型

应用中逐个投喂内容信息，现在通过 AI搜索引擎可以实现跨平

台、一站式更新搜索结果，大大提升了营销效率。 

 

三、重要战略合作情况 

答： 

1、公司正在争取成为某国内头部科技大厂在营销传播领域的战

略合作伙伴并陪伴其全球化布局，通过因赛集团及各营销细分

领域的优秀子公司如睿丛、石战（战略咨询），天与空、曜之

能（品牌创意策划），拟并购的智者（公关传播），华赛联众

（品牌声誉管理），影行、有益等（效果营销），为其提供全

链路营销服务。 

2、同时为更好地服务战略合作伙伴的国际化战略，公司考虑明

后年逐步在欧美、东南亚、中东等地区设立分支机构，或以投

资、并购、合资等方式整合当地有实力的营销服务商。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025 年 7 月 24 日 

 


