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深圳诺普信作物科学股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系活

动类别 

☐特定对象调研   ☐分析师会议 

☐媒体采访 业绩说明会 

☐新闻发布会    ☐路演活动 

☐现场参观✓其他（投资者交流会） 

参与单位名称

及人员姓名 

中信证券、工银安盛、海港人寿、华商基金、中金财富、中财基金、

远东宏信、涌容资产、深圳万川基金、深圳迈德建设、深圳百耀信

息、欧密格光电、九富投资、红思客资产、盈勤集团、国旺鑫投资、

广州里思基金、常州高新经贸、荣信泰、深圳泽源基金、深商控股、

唐剑锋、任兆成等37位投资者 

时间 2025年7月23日 10:00-11:30 

地点 公司8楼会议室 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书  莫谋钧先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司蓝莓战略和品牌策略是怎样的？ 

公司扎根农业三十年，依托积累的农业技术服务力量，积极推

动单一特色作物产业链战略，满足高端生鲜消费需求，立志创全球

一流农业企业。蓝莓产业“种好”是根本，发挥云南独特产区优势，

以科研技术创新作为第一生产力，优化种植技术，培养专业人才队

伍，最大限度提升作物产业的效率效能。“卖好”是关键，将最好

吃的高品质蓝莓交付给消费者，增加 KA占比，大力开拓东南亚市场；

围绕蓝莓小浆果，走出农业规模化、集约化、产业化可持续的发展

路径，实现企业从化工、农业到消费的属性发展。 

“爱莓庄”是蓝莓第一品牌，同步推进“迷迭蓝”等品牌，统

一市场品牌形象，在满足一线城市同时将积极向二三线城市下沉，



让品牌直接面向消费者，在货架上建立认知和信任，积累消费者口

碑。 

二、中国蓝莓市场现状如何，能否做简要分析？ 

鲜食蓝莓近几年蓬勃发展，快速投入市场，消费者大受其益。

中国云南属于独一无二的产区，可实现冬春季节上市，填补了该周

期国内时令水果上市的淡季，也部分替代进口水果；随着消费者对

健康和高品质的水果需求增长，品牌蓝莓市场增长潜力显著。云南

基质蓝莓具有高壁垒门槛属性，包括云南独特气候、种苗、成本投

入、土地稀缺性、技术系统复杂性等要素，多维度保障蓝莓在市场

上的优势。 

进口蓝莓主要来自于南半球的智利和秘鲁，大致在下半年；另

外国产地栽蓝莓一般也在五六月上市，三者共同构成了全年蓝莓供

应格局。 

三、公司果汁深加工业务如何布局规划？当前经营状况？ 

鲜果研发、生产、销售和深加工是公司单一特色作物产业链战

略布局，现阶段公司主要以前三步为主。目前广东云浮的工厂是深

加工业务的承接点，以 NFC为主，配以 HPP果汁生产。 

四、公司农药业务的发展战略是怎样的？ 

公司农药业务板块相对稳定，主要通过内生增长及行业去产能

化，保持中长期增长节奏。农药策略从过往的客户、区域经营转向

以作物为导向，专业服务于单一作物，产品和服务一体化，营销服

务团队转型为“作物专科医生”，打造遥遥领先单一作物技术服务

平台，大品套餐-技术服务是近年来坚定不懈的经营策略。 

五、公司蓝莓土地规模进程如何？ 

当前云南流转土地挑战很大，找地越来越难，蓝莓对海拔、昼

夜温差、阳光等都有很高要求。公司特别重视土地质量标准，各个

层级负责人都肩负拿地目标，尽可能在当前产区进一步深化拿地布



局，提高基地集群管理效应。  

六、当初是怎么选择蓝莓？如何看待公司蓝莓产业的核心竞争力？

护城河是什么？ 

基质蓝莓从季节性上填补了国产高端水果市场空白，满足市场

上高品质消费需求，其壁垒包括云南独特的气候、种苗专利、资本

投入门槛、土地稀缺性、技术复杂性等要素，能够有效避免与农户

竞争。 

蓝莓种植方面，公司依托三十年的农业技术服务能力的积累，

有着一帮热爱农业，扎根农场的新农人，开拓基质蓝莓促早应用，

抢占高价窗口期；通过大棚种植、水肥一体化及数字化管理，博士、

硕士组成的科研团队，保障各项科学种植有效落地。 

七、蓝莓种植的风险在哪里，能否做简要分析？应对？ 

与传统农业不同，蓝莓种植采用大棚基质种植、精准滴灌控制

水肥的方式，基本控制其不受常规风雨温度等影响。如遇到极端地

质灾难例如地震及极端长期阳光不足等不可抗力因素，可能影响生

产。 

公司十分重视人才团队管理，打造赋能“农场主”身份认同，

持续推进教育培训体系建设；打造循序渐进的事业合伙体系，场长

与农场深度绑定共同经营，谋得事业平台发展。 

附件清单 无 

日期 2025年7月23日 
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