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河南双汇投资发展股份有限公司 

投资者调研记录 

 

时间 2025 年 8 月 12 日 地点 电话会议 

投资者关系活

动类别 
双汇发展 2025 年半年度业绩交流会 

参与单位名称

及人员姓名 

申万宏源  周  缘 

国寿资产  李  想 

华夏久盈  于海申 

工银瑞信  袁辰昱 

东方基金  吕燕晨 

鹏扬基金  王亦沁 

国泰基金  戴计辉 

永赢基金  潘俊汝 

等 30 余人 

公司接待人员 
公司董事长万宏伟先生、董事兼总裁马相杰先生、常务副总裁兼

财务总监刘松涛先生、董事会秘书张立文先生等。 

会议记录 

一、常务副总裁兼财务总监刘松涛先生介绍公司 2025 年半年度经营情况 

上半年，市场需求偏弱，猪鸡供应充足、价格低位运行，行业竞争激烈。公司

坚持“四化”战略和“两调一控”经营方针，推动市场专业化等一系列改革措施落

地，加强营销升级、数字化赋能和管理提效。上半年，公司实现肉类总外销量 156.5

万吨、同比增长 3.7%，营业总收入 285 亿元、同比增长 3.0%，归母净利润 23 亿

元、同比增长 1.2%。分产业看： 

生鲜品业务：公司通过加大基础客户开发、增加网络网点、积极开展挖潜增效、

加强产销对接协同，实现规模明显增长，因今年猪肉市场行情与同期差异较大，猪

肉价格在去年先低后高、今年持续下行，库存及减值变化较同期差异较大，影响生

鲜品经营利润同比下降。 

肉制品业务：随着公司各项市场专业化措施落地，销量、收入、利润由一季度

下降转为二季度增长。上半年，肉制品在新渠道的销量增幅明显，尤其是连锁便利

渠道、线上渠道、新零售渠道等渠道的销量保持了强劲增长，但传统渠道的销量下
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降，肉制品总体销量、营业收入和经营利润同比均下降。 

其他业务分部：公司养猪业、禽产业规模同比继续提升，养殖成绩明显改善，

完全成本持续下降，带动其他分部收入大幅提升、利润大幅减亏。 

下半年，公司将积极应对消费形势和竞争形势变化，加快各项创新措施落地： 

一是大力推进网点开发，持续推进各项市场创新方案的落实。 

二是生鲜品做好“六个结合”，动态调整产品结构，扩大市场网络，针对不同

渠道进行差异化竞争，全渠道共同发力。 

三是肉制品继续推动业务专业化和客户专业化建设，加快兴趣电商、O2O 等新

业务发展，做好高性价比产品的营销推广。 

四是继续加强养猪业、禽产业的生产管理，提高过程指标，降低完全成本。 

五是加快供应链可视化、市场销售及营销数字化、养殖数字化等数字化项目的

推进，深入广泛地赋能企业经营管理。 

二、交流的主要内容 

1、二季度肉制品销量同比提升的原因？ 

二季度公司肉制品销量同比增长，主要原因： 

一是推行销售机构专业化改革，通过组建专业的销售团队和客户队伍，提升市

场专业化运作水平，改革效果在二季度逐步显现。 

二是加大专业营销人才引进，加强会员超市、连锁便利、休闲零食等新渠道开

拓，二季度新渠道销量明显增长。 

三是加强薄弱地区突破，针对重点市场实施专项提升举措，试点地区销量增幅

明显。 

2、上半年肉制品在新兴渠道的销量占比情况？ 

上半年，公司肉制品在新兴渠道销量情况良好，销量同比增长 21%、销量占比

达 17.6%。 

3、下半年公司肉制品业务的吨利展望？ 

下半年，预计肉制品成本下降等因素将对吨利产生正贡献，但公司会继续加大
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市场投入参与竞争，加强高性价比产品推广上量，综合来看肉制品吨利仍会维持在

较高水平。 

4、下半年公司屠宰业务的竞争策略？ 

下半年，公司屠宰业务将重点做好以下工作： 

一是利用下半年肉类消费转旺时机，加快新客户开发和网点开发，提升门店运

营质量，提规模、降费用、增盈利。 

二是发挥企业综合加工优势，推出市场需求的预制化、定制化、切割类、包装

类、调理类等精细加工产品群，满足新兴渠道需求，提升产品溢价能力。 

三是发挥企业协同优势，持续提升分割品占比，同时推广差异化产品，提升盈

利水平。 

5、下半年公司将采取哪些措施促进肉制品销量提升？ 

一是继续抓销售机构改革，推进市场专业化运作。 

二是开发专业客户，扩大客户群体，构建立体化客户网络。 

三是不断加强网点开发，扩大市场网络。 

四是持续加强两端化产品开发，对接多元化消费需求。 

五是实施精细化管理，深化渠道运作。 

六是继续加大市场投入，精准支持市场参与竞争。 

七是继续抓好数字化应用，赋能市场销售。 

八是精准激励业务人员，激发队伍活力。 

6、二季度公司肉制品市场库存情况？ 

二季度末公司肉制品终端库存同比下降，处于近几年低位。 

7、上半年公司哪些新产品市场表现较好？ 

上半年，公司推出的秘卤肉肠、“味美东方”系列香肠、双汇捆肘、肉蛋拍档

香肠等新产品市场反馈较好。 

记录 张霄 审核 张立文 批准 张立文 

整理日期 2025-08-12 审核日期 2025-08-12 批准日期 2025-08-12 

 


