
 

证券代码：605365                                    证券简称：立达信 

立达信物联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 

特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

形式 现场       线上       现场结合通讯 

参与单位名称 

2025 年 8 月 13 日 

汇添富基金 

2025 年 8 月 14 日 

中信证券 

时间 
2025 年 8 月 13 日 16:00-18:00 （现场） 

2025 年 8 月 14 日 10:00-11:00 （线上） 

地点 公司展厅、会议室、线上会议 

上市公司接待人员 
副总经理/财务总监/董事会秘书 夏成亮 

证券事务代表 陈宇飞 

投资者关系活动主要

内容介绍 

（一）公司概况介绍环节 

现场调研人员通过参观公司展厅，了解公司发展历程、业务布局

及产品。 

（二）现场调研及线上交流的主要问题及公司回复概要 

问题1：近期美国关税政策的变化，公司客户端有什么变化？ 

答：4 月初美国推出“对等关税”，对中国出口商品的税率持续、

大幅度提高，因此大多数美国客户对关税政策的变化持观望态度，暂

停了在中国生产的订单，并且期望公司尽快将订单转移至泰国生产。

5 月 12 日发布的中美日内瓦经贸会谈联合声明后，客户恢复原先暂停

的订单并加速从中国出货；8 月 12 日中美斯德哥尔摩经贸会谈联合声

明发布，再次暂缓关税 90 天。所以，短期由于中泰两国的关税差异缩



 

小，部分客户允许企业根据自身产能的分布情况安排出口国；但长期

来看，将主要从泰国出口。 

问题2：公司在产能方面是如何安排的？ 

答：公司拥有福建漳州长泰和泰国北柳府两大制造基地。泰国基

地主要定位为北美订单服务，漳州长泰定位为非北美区域订单和品牌

业务服务；各有侧重。 

当前因为美国关税政策的扰动，公司已经在 4 月份利用泰国基地

现有租赁的厂房加速推进泰国基地的扩产，以满足美国订单交付需求。

同时，公司在泰国自购的土地已在加紧建设一期工程，预计明年一季

度可正式投产；二期工程也会接着启动建设。 

关于国内漳州长泰生产基地，在产能规模方面短期不再扩张，重

点进行布局优化和制造模式升级，强化柔性制造，并继续推进数字化

改造，以持续提升效率，实现高质量交付。 

问题3：公司在泰国生产基地的原材料供应是否都来源于国内？ 

答：当前公司在海外的供应链尚未完善，部分原材料需要由国内

供应。随着产能转移，我们正在加速构建海外供应链，大力开发泰国

乃至东南亚的配套供应链，同时自建零部件厂，以内外并举的方式，

快速满足泰国基地的原材料供应需求。 

问题4：公司在泰国自建的供应链主要涉及哪些方面？ 

答：主要包括注塑、模具、五金、导光板以及包材等方面。 

问题5：随着泰国产能的扩大，在获得新的商业机会的过程中，泰

国的产能是否会成为公司的优势？ 

答：在当前的贸易环境下，无法在海外实现规模化生产的厂商，

有可能会让渡出一部分市场机会。公司的短期策略是优先保障现有订

单的高质量交付；后续随着泰国基地的运营不断成熟，预计将有助于

公司在竞争中获得新的商业机会。 

问题6：泰国的生产成本和国内比如何？ 

答：综合比较，当前泰国基地的生产成本会更高一些，主要受当

地采购的物料、生产人员效率、物流费用以及厂房租金等生产要素成



 

本等因素的影响。基于此，公司会与海外客户就合作方式及价格条款

进行磋商，对冲成本增长的影响。后续，公司将通过加速海外供应链

建设、提升智能制造水平、精细化管理等措施，提升泰国基地的经营

效益。 

问题7：公司二季度业绩承压的主要原因是什么？ 

答：2025 年上半年受关税政策变化、行业竞争加剧等因素影响，

部分产品毛利率有所下滑。同时，公司在二季度加快泰国基地扩产，

泰国当地的材料采购成本、生产成本以及管理费用均较快上升，在多

重因素共同作用下，对上半年业绩造成较大冲击。 

问题8：公司代工业务的客户主要有哪些？ 

答：公司代工业务的客户主要有品牌商和渠道商两大类。家得宝

（The Home Depot）、宜家（IKEA）、库珀照明、亚马逊等世界知名企

业都是公司的重要客户。 

问题9：公司对品牌业务有什么规划和展望？ 

答：公司在国内市场以立达信品牌为发展核心，同时展开 To B 和

To C 业务。立达信品牌 To B 业务聚焦教育领域，主要提供以教育照

明产品、校园健康光环境解决方案为主的健康校园产品和解决方案。

立达信品牌 To C 业务则承袭教育专研护眼技术，将护眼照明产品推

广至家居环境，推出家居护眼系列产品。同时，立达信一灯一世界聚

焦高端原创灯具，定位高端灯具品牌，将东方人文美学融入当代设计，

持续为用户提供高品质健康好光和极致的用光体验。此外，公司以跨

境电商方式发展海外品牌，沿着公司既定的“品牌代工双主业，国内

国外双循环”的战略，持续推进业务稳定健康发展。 

问题10：请问如何看待公司业务未来的成长性？ 

答：公司近期的总体策略仍然是以稳为主，不刻意追求收入规模

的大幅度增长，更侧重经营质量的提升。 

在业务布局方面，仍然沿着照明和 IoT 两大产业持续深耕；在稳

住代工基本盘的同时，持续提升品牌业务的发展。以照明行业为例，

尽管行业总体出口数据承压、有所下降，但市场仍然存在结构性机会，



 

 

并且出现一些细分的突破点。未来，公司仍然会坚持研发创新投入，

持续提升产品竞争力。在供应链方面，将持续优化布局，稳步推进泰

国基地建设和本地化供应链建设。同时，坚定推动数字化转型，全面

提升运营效率。多措并举，确保公司稳健发展。 

附件清单（如有） 无 

本表填写日期 2025 年 8 月 15 日 


