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投资者关系活动记录表

编号：2025-009

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 电话会议

□其他（）

参与单位名称

IGWT Investment、Ploncy Cap、UG INVESTMENT、北京

鸿道投资、北京京港伟业、博时基金、财通证券、诚朴资产、

东方基金、东吴证券、东兴基金、广东正圆、广发证券、国

寿安保基金、国泰海通、国信证券、汇丰晋信基金、汇华理

财、嘉实基金、平安基金、平安证券、全天候基金、申万菱

信基金、天风证券、新华基金、新华养老保险、野村东方国

际证券、盈峰资本、圆信永丰基金、长城基金、长江证券、

长盛基金、招商证券、浙商证券、中信建投证券、中信证券

等 140家机构的 183位投资者

时间 2025年 8月 19日（周二）16:00~17:00

地点 线上会议

上市公司接待

人员姓名

董事长&总经理：潘党育

电芯研究院院长：胡博

董事&财务总监：潘胜斌

董事会秘书：陈萍

投资者关系：李方静

投资者关系活动

主要内容介绍

一、经营情况更新：

回顾 2025 年上半年，公司转型初见成效，结构加速优化。

在 AI 浪潮席卷全球的背景下，公司坚定推进从“消费电池制



造商”向“AI+端侧硬件新能源解决方案引领者”的战略升维，

报告期内，公司实现营业收入 27.63 亿元，同比增长 19.29%；

归母净利润达 9671.07 万元，同比增长 252.49%；扣非后归母

净利润达 7983.97 万元，同比增长 366.27%；加权平均净资产

收益率达 4.03%，同比增长 2.94 个百分点。

众多头部战略客户的信任与持续加码，是公司上半年业

绩稳健向好、未来持续发展的基石。这些客户带来的不仅是

订单规模，更是对豪鹏技术实力、品质管控和交付能力的认

可，为公司未来承接更复杂、更高要求的 AI+端侧产品奠定了

坚实的客户基础和技术磨合。

展望下半年，2025 年作为公司战略升级的“商业化落地

元年”，攻坚的核心就是大客户导入的突破和 AI 新兴业务的

卡位突破。这是全年目标达成的关键，公司正在以下几个重

点领域全力推进：

在 AI+端侧领域，公司基于创新的叠片钢壳电池方案，解

决当前一代产品续航提升的迫切需求，三季度开始将陆续向

多家全球知名的 AI 眼镜客户实现批量交付。

在机器人赛道，公司的能源模组方案进展顺利，已经完

成了多家细分领域客户的认证，包含 AI 陪伴机器人、四组机

器狗在内的产品计划在下半年陆续启动量产；人形机器人方

面与战略合作伙伴已进行原型机方案设计，并将于三季度导

入豪鹏生产线进行实战应用场景训练，为未来更大规模的推

广和合作奠定基础。

在低空经济领域，公司与细分领域头部品牌客户的战略

伙伴关系持续深化；与此同时，公司也在积极拓展低空经济

领域的其他重要客户，基于对电芯的专业认知以及对新能源

解决方案应用的综合优势，公司正与国内细分领域头部客户

深入沟通，针对客户应用场景定制化需求提供最优方案。这

些进展标志着公司在低空经济这一广阔赛道的布局正加速落



地。

在固态技术的商业化道路上，公司也在加速奔跑。半固

态电池的产能正在稳步爬升，以满足智能穿戴、医疗设备、

安全备用电源等高端客户的需求。全固态电池首条中试线正

在准备中，以满足全球头部终端品牌客户的新品预研需求，

共同定义面向 AI 未来的新产品。

站在 AI 技术深刻重构全球电子产业链的起点上，豪鹏的

战略定位越来越清晰——公司目标成为 AI+端侧硬件新能源

解决方案的引领者。这份底气，来自于公司着力构建的三大

基础：

第一是技术纵深。从高能量密度的液态电池，到已量产

的半固态，再到全力攻关的全固态，公司阶梯式的技术矩阵

已经贯通，实现创新技术元素的最佳组合，量产反馈推动技

术持续迭代。

第二是客户共生。公司着力构建的与头部品牌客户的关

系，不是简单的供应商角色定义，而是“联合创新的战略伙

伴”。入局客户未来产品系列预研，以适配应用场景的创新技

术深度绑定在 AI 硬件生态中。

第三是商业范式的革新。公司通过持续的技术突破带来

产品价值提升，同时依托精益制造和规模效益降低成本，双

轮驱动盈利能力持续提升，着力将豪鹏打造成“以技术升级

驱动资本回报”的科技平台型公司。

公司始终坚信：唯有深深扎根于技术的深水区，才能稳

稳托举起能源的新高度。豪鹏的发展，在将根牢牢扎实的同

时，正迎来一个充满希望的新开始。

二、投资者主要问题：

1.公司在“All in AI”战略指引下，目前 AI 高端型客

户的拓展进度如何？



答：全面聚焦 AI 领域是公司基于对人工智能时代来临带

来的产业革命新机遇做出的战略布局。科技的进步催生更多

智能化、便捷化的需求，其中诸多应用场景都需要高性能端

侧硬件新能源的支撑，同时端侧硬件新能源的性能又在很大

程度上决定了用户的体验。

目前，公司在诸多新兴领域已取得实质性突破，AI 相关

产品已经开始贡献业绩增量，业务类别涵盖 AI PC、AI 耳机、

AI 眼镜、AI 玩具、AI 服务器（BBU）产品，其中 PC 产品 AI

渗透率相对领先，公司在细分领域的头部客户、高端产品机

型的拓展，将充分受益 AI 需求的渗透；而随着下半年 AI 眼

镜及 AI 陪伴机器人项目的量产出货，AI 类业务占公司营收比

例将持续提升。

受益于高能量密度电池解决方案的高附加值及规模化交

付优势，AI 相关业务有望驱动整体盈利结构持续优化，具体

营收贡献将随终端产品上市节奏逐步释放。

2.公司坚定不移走大客户战略，能否展开介绍这一客户

战略理念？

答：公司的大客户战略本质是与细分领域头部品牌客户

成为技术驱动、互利共生的“产品联合定义伙伴”，其核心在

于甄别具有共同技术进化愿景的全球细分领域的领导者品

牌。强调“大”客户并非简单追求客户规模，而是深度绑定

那些能与公司协同定义 AI 时代端侧硬件新能源边界的伙伴。

这种共生关系也在持续提升公司的盈利质量与发展韧

性。一方面，定制化方案满足终端用户需求，提升用户体验，

从而降低价格敏感性；其次，前瞻性迭代技术及专利壁垒构

筑差异化定价权；此外，与战略大客户深度绑定缩短验证周

期，助力客户快速响应市场需求。由此驱动高毛利产品占比

持续提升，公司盈利韧性进一步增强。

3.公司在研发投入方面的规划和预期？

答：随着公司从“消费电池制造商”向“AI+端侧硬件新



能源解决方案引领者”升维跃迁，公司在研发投入方面也更

加聚焦在有确定性高回报、高附加值的 AI+业务领域，除配套

项目进行的研发投入外，资源重点倾斜到包含高电压正极、

硅基负极、叠片钢壳、固态四个研发方向在内的前瞻性研究

领域，通过单独或结合前述多项技术以提升电池的续航能力

和综合性能表现。

与此同时，公司研发管理将更加精细化，与头部品牌客

户共同实施精准定向开发，提高研发资源利用效率,共同实现

“技术领先、产品为王”的研发目标。此外，通过实验室资

源的整合，充分利用 AI 赋能、机器学习等研发工具，推动研

发效能持续提升。

4.公司在机器人方面的业务拓展情况及未来规划？

答：公司在服务型机器人及园林机器人等领域已有非常

丰富的产品研发和大规模交付经验。同时，AI 陪伴型机器人、

四足机器狗配套产品将于 2025 年下半年量产出货，此外人形

机器人项目将配合客户于下半年进入测试及应用场景训练。

未来人形机器人对电池的要求远超消费电子或汽车，需

要在能量密度、功率密度、安全性、环境适应性和成本间达

到极致平衡。公司在新能源解决方案领域已构建阶梯式技术

矩阵，支撑人形机器人对高安全、长续航、瞬态响应、长循

环的极限需求。

短期内，公司通过与客户的稳定项目合作保障基本盘，

确保投入产出比的健康可控；中长期，以技术共研为纽带，

与行业领导者共同定义下一代机器人新能源标准，推动高能

量密度、高安全性、轻量化能源方案在细分场景下的商业化

落地。

5.公司在数码影像设备方面的技术储备及客户进展？

答：基于公司战略客户聚焦深入，公司 2025 年与头部客

户的合作增长良好，出货预期进一步加速。该客户供应量增

长的核心驱动力除了数码设备（运动相机/全景相机）外，还



涵盖了无人机智能操作台、智能家居及便携式储能等多个领

域订单的进一步放量，进一步奠定公司在端侧硬件新能源生

态的规模化交付优势。

6.公司钢壳叠片工艺的应用场景及能量密度提升情况？

答：公司的钢壳叠片产品现主要配合多家头部智能穿戴

品牌客户需求展开产品设计及试产，部分 AI 眼镜客户的量产

订单将在 2025 年下半年陆续出货。

方形钢壳叠片电池通过优化内部空间利用率，同时搭配

高硅负极，进一步提升电池能量密度，显著提升终端产品的

续航体验。

该技术的普及节奏将在一定程度上依赖终端创新周期的

牵引，但公司凭借多年积累的小电池技术优势和快速迭代的

能力，已占据先发优势。未来能够随着各类追求有限空间下、

极限能量密度的 AI+端侧市场（如智能穿戴、AI PC、AI 手机

等）及头部客户需求的爆发给业绩带来增量贡献。

关于本次活动是否

涉及应披露重大

信息的说明

无

附件清单（如有） 无

日期 2025 年 8 月 19 日


