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投资者关系活动类

别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ■业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

参与单位名称及人

员姓名

长江证券、东吴证券、华创证券、民生证券、中泰证券、中信建投证券

和方正证券等

时间 2025年 8月 22日 08:30

地点 公司会议室线上交流

上市公司接待人员

姓名

董事会秘书兼财务总监潘玉惠女士

证券事务代表聂阳先生

投资者关系活动

主要内容介绍

（一）公司介绍

公司 2025 年上半年实现营业收入 81,984.09 万元，同比增

长 35.41%；归属于上市公司股东的净利润 6,329.54 万元，同

比增长 36.40%。墨西哥工厂半年度收入 2.42 亿元，实现净利

润 1619 万元，首次扭亏为盈。得益于公司多个项目成功量产交

付，尤其是吉利、北美大客户、奇瑞、全球日产、比亚迪等主

流车型的合作，公司在报告期内收入显著增长。公司通过一系

列措施，包括降低制造成本、提升海外业务表现以及加强整体

经营管理能力，有效地提升了净利润。

目前，公司已进入长城、比亚迪、北美大客户、奇瑞、理

想等知名主机厂供应商体系，为日产、吉利、马自达、广汽埃

安、长安、本田、丰田等多家主机厂的多款车型间接配套内饰

功能件或装饰件产品。2025 年上半年，公司共计完成新项目立



项 44 个，预计将在未来一至两年内陆续量产。

公司正在承接、供应或交付的客户包括：（1）中国自主整

车品牌：比亚迪、长城汽车、吉利汽车、奇瑞汽车、小米汽车、

蔚来、理想、小鹏、长安汽车、广汽集团、一汽集团等。（2）

境外及合资整车品牌：北美某全球知名新能源品牌、奔驰、宝

马、沃尔沃、英菲尼迪等豪华品牌，日产、马自达、本田、丰

田、STELLANTIS(斯特兰蒂斯)、通用、现代等全球主流品牌。

墨西哥新工厂厂房基础已施工完成，软装项目正在施工中，

预计四季度投入使用。

在分红上，本次拟向全体股东每 10股派发现金红利 1.2元，

分红金额占半年度归母净利润的 15.92%（需经股东会审议通

过）。

（二）互动交流

问：墨西哥工厂的经营情况怎么样？

答：墨西哥一期、二期工厂产能利用率满负荷，三期工厂 13

台设备已进场调试，三季度完成装修，10月启动量产，年底产

能利用率预计达 70%。正在开发中的项目预计未来通过租赁厂

房投资设备的模式快速形成新产能，重点服务北美主机厂配套

需求。墨西哥工厂的净利润增加得益于运营效率改善从而业务

毛利率显著提升，尤其是前期的质量提升与工艺优化在二季度

反应在经营业绩上提升较大，预计未来也将持续保持现有管理

效率稳步前进。

问：公司应对毛利率采取了什么措施？

答：面对国内年降压力，通过材料成本联动降价（覆盖客户降

价幅度）、工艺创新（微发泡效率提升 18%、装饰件工艺效率

提升 12%）、注塑工艺优化从而推动实现主营毛利率稳步提升。

问：国内现有产能规模、产能利用率及在手订单情况如何？

答：国内产能扩张聚焦芜湖、天津、武汉基地，芜湖除二期新

增产能外再增加布局 2亿元装饰件产能，重点服务奇瑞、比亚



迪等主机厂项目。新能源嵌件工艺也新增产能布局，积极投资

新的核心工艺推动毛利提升。公司在手订单稳定增长，未来将

依据项目开发进度提前配置产能资源。

问：公司嵌件业务增长情况怎么样？

答：2025年嵌件收入预计有显著增长，核心模具装备与核心部

件从外采转为自主研发以提升自动化效率和产品品质从而提升

毛利，也为开拓新业务储备核心技术能力。

问：在下游客户价格战激烈、年降及超额年降压力较大的环境

下，公司二季度国内业务如何实现较好盈利？后续有哪些措施

稳步稳住或提升盈利能力？

答：公司整体毛利率与 2024年基本持平，主要因主营毛利率提

升与其他收入毛利下降有所抵消。2024年其他收入毛利 37%，

而 2025 年上半年其他收入毛利降至 12.57%，总体影响主营毛

利率 0.36%，扣除其他业务后主营毛利（功能件、装饰件）实

际持续稳定提升，主要原因是受海外业务毛利率上升幅度较大

影响。

国内应对措施包括：一是材料方面同步传导客户、主机厂压力，

借助于规模增长与供应商形成战略合作，依托给供应商技术支

持及改善指导辅助供应商效率与质量提升，从而形成采购成本

优势；二是通过内部工艺创新与极致改善，如喷涂工艺新增雪

花与干冰设备持续优化合格率、装饰产品工艺电子排版提升效

率、定制化设备与材料自主配方提升微发泡轻量化工艺效率、

注塑智能化生产提升效率等等，公司设有各工艺专业团队和跨

区域交流平台，针对每个细节过程进行分析，从而达到极致效

率。

问： 2027 年海外收入占比的规划目标是多少？公司未来增长

展望与风险应对有什么考量？

答： 以外销口径计算，公司 2024 年境外收入占主营比例为

26%，2025 年半年度境外收入占比达到 36%比 2024 年提升



10%。随着境外业务的新项目量产收入增加，民族品牌在海外

建立生产基地脚步加快，预计到 2027年公司境外收入占比将持

续提升。公司正通过墨西哥生产基地积累的有效运营模式平行

推进到新产能的扩张方面。为加快全球化布局，公司也同步调

研欧洲及其他市场布局可行性。

附件清单（如有） 无

日期 2025年 8月 22日


