
证券代码：301552 证券简称：科力装备

河北科力汽车装备股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-005

投资者关系活动

类别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

国信证券：唐旭霞；余珊

安联投资：吴迪

国泰基金：陈逸鲲

远信投资：高亮

国金基金：范亮

华宝基金：谭行悦

富兰克林华美投信：邱泓瑞

建投资管：顾辛迪

国盛证券：刘伟

信泰人寿：邓博；吴建明

华泰保兴基金：蔡煜

宝盈基金：陆嘉敏

泓德基金：时佳鑫

长盛基金：张君平

华泰资产：车育文

华泰自营：张端峰

时间 2025 年 8 月 26 日（星期二）15:00-16:00



地点 线上会议

上市公司接待人

员姓名

董事长：张万武

董事、董事会秘书：张静

证券事务代表：安喜双

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司介绍

公司董事、董事会秘书张静女士就公司基本情况、行业概况、投

资亮点与发展前景进行介绍。

二、互动交流

1、公司吸光涂层新产品开发落地的进度？

答：公司的吸光涂层技术已完成从研发到产业化的全流程技术突

破，将根据市场需求逐步量产。公司独有的抗 VOC 污染吸光涂层技术，

成功解决了汽车辅助驾驶摄像头区域 VOC 污染的行业痛点问题，为该

问题提供了全新的技术解决方案，技术指标行业领先，并作为迭代技

术被小米汽车定点采用。随着新能源汽车渗透率的提升，公司在辅助

驾驶领域的新技术有望进一步普及。

2、新能源车偏好天幕增加玻璃面积是不是也同样增加了我们包

边条等产品的用量和单车价值？我们怎么展望中长期单车均价情

况？

答：新能源车对全景天幕的偏好确实显著提升了玻璃面积，进而

带动了包边条等配套产品的用量增长与单车价值提升，随着技术迭代

和需求升级，公司预测中长期单车均价将继续提升。

3、公司拿单过程中相对友商的核心优势或者客户看重的地方在

哪里？比如我们的价格、开发速度、质量吗？

答：价格、开发速度、质量是行业合作的基础门槛，公司始终确

保这三项指标达到客户项目要求，但这并非公司相对友商的核心差异

点，真正让客户选择公司的，是超越基础指标的综合能力。公司深耕

汽车玻璃总成组件领域多年，团队能精准理解客户的业务痛点，给出

针对性方案，而非泛泛的技术输出，以近期与头部玻璃厂商的合作为



例，在行业内风险等级较高的项目中，约 50%以上由公司承接。而长

期客户粘性方面，公司与核心客户的合作，本质是基于信任的长期价

值共生，从信任建立来看，公司始终坚持履约一致、沟通透明。长期

合作沉淀的高信任度，是客户不愿更换合作方的重要基石。这份信任

并非凭空而来，而是源于多年合作中公司始终保持的优秀履约能力，

在技术、质量、价格和服务等方面，始终以超出客户预期的表现积累

口碑，最终形成这种“信任+共生”的关系，让公司与客户形成了相

互依存、共同发展的合作格局。

4、公司产品拿单一般是独供吗？还是也会存在 A/B 点？

答：公司产品拿单一般是独供，很少项目会存在 A/B 点。

5、公司也有一些海外的收入体量，这部分会存在关税影响或者

后续拿单影响吗？

答：公司海外收入的实现过程中，确实存在关税政策的影响，公

司在通过持续的策略调整积极应对，以保障海外业务的稳定拓展。公

司通过贸易条款设计（公司出口至美国的产品大多数以 EXW 模式进行

交易，关税由客户承担）、美国本土化生产、技术壁垒和客户多元化

构建了多层次风险缓冲体系，关税成本转移和头部客户协同确保了公

司业务稳定。

从后续拿单来看，海外市场的拓展核心仍取决于产品竞争力与客

户需求的匹配度。当前全球汽车产业（尤其是新能源汽车领域）保持

增长趋势，公司凭借在汽车玻璃总成组件领域的技术积累、稳定的质

量控制能力，以及与全球头部玻璃厂商的长期合作基础，已建立起一

定的海外客户资源和市场认知。此外，通过持续的研发投入提升产品

技术壁垒，也能在一定程度上对冲贸易环境波动带来的影响，保障海

外订单的获取能力。

6、现在基地包括募投基地都还是集中在河北，我们注册了北美

子公司，后续考虑在海外建厂吗？或者咱们未来几年关于资本开支是

怎么考虑的？

答：公司美国子公司预计在 2025 年底具备生产条件，支持美国



周边国家的销售；另外公司已在秦皇岛市卢龙县设立了全资子公司，

前期投资总额 2000 万元，主要致力于高技术壁垒的纳米涂装系列材

料的研发与制备，有利于公司进一步发挥多年沉淀的技术优势，助推

新能源汽车和消费电子产业升级及新材料产业化的发展，构建公司发

展的第二增长赛道。

纳米涂装系列材料包含低 VOC 消光材料、纳米超防腐涂装材料等

多种功能材料。（1）低 VOC 消光材料，采用完全不同于传统路径的

全新技术方案，成功攻克了汽车辅助驾驶摄像头区域 VOC 污染这一行

业痛点，同时有效抑制漫反射杂光，显著提升辅助驾驶安全性，其综

合技术指标处于行业领先水平，该技术已应用于新能源汽车辅助驾驶

摄像头支架领域，并作为迭代技术被小米汽车定点采用。该材料还可

广泛应用于照相机摄像头、望远镜等光学领域。（2）纳米超防腐涂

装材料则是在环保全面限铬禁铬（指六价铬）的趋势背景下，公司研

发的替代水电镀铬的全新技术解决方案。据悉，目前电镀铬广泛应用

于汽车、电子等各个领域，但生产过程中使用的六价铬是目前已知的

最强职业致癌物之一。2025 年欧洲化学品管理局（ECHA）提出了一项

在欧盟范围内扩大六价铬物质限制的提案。该提案旨在通过限制这类

具有强致癌性的化学物质，减少其对工人和公众的健康危害，降低其

对环境的影响。2025 年中国国家标准化管理委员会（国标委）也正式

批准发布强制性国家标准 GB 26572-2025《电器电子产品有害物质限

制使用要求》，其中就包括对六价铬的限值要求。公司研发的纳米超

防腐涂装材料，具备环保、高效、耐腐蚀性强等优势，能够有效替代

水电镀铬的应用，满足日益严格的环保法规要求。

7、前五大客户都是玻璃供应商，有直接供应主机厂的产品吗？

我们后面对 OEM 客户是什么想法？

答：公司自成立以来专注于服务汽车玻璃客户，同时也积极拓展

整车厂客户，是长城汽车、东风日产的合格供应商。对于 OEM 客户，

公司依托抗 VOC 污染吸光涂层技术，解决了辅助驾驶摄像头区域的漫

反射光干扰和 VOC 污染问题，提升成像清晰度，助力辅助驾驶安全性



提升，基于此技术优势，向 OEM 客户提供适配不同车型、不同摄像头

配置的定制化涂层产品及技术服务。后续还将基于 OEM 客户对更高性

能的需求，进一步迭代技术，逐步深化与 OEM 客户的技术绑定及供应

链合作关系，助力公司在智能驾驶领域的市场份额提升。

8、展望后续，公司整体盈利能力还会伴随包括新能源等趋势进

一步提升吗？

答：2025 年上半年新能源汽车产销分别完成 696.8 万辆和 693.7

万辆，同比分别增长 41.4%和 40.3%，新能源汽车新车销量达到汽车

新车总销量的 44.3%。公司产品配置在新能源汽车的单品价格也在逐

步提高，随着新能源汽车的快速发展，公司的营收及盈利能力还会进

一步提升。

9、公司上半年财报也出来了，公司收入同比进一步稳健增长，

咱们怎么看今年全年和未来几年的增量规模呀？

答：公司收入近几年一直在稳健增长，随着募投项目落地，公司

产能不足的困境得以解决；再加上新能源汽车的高速发展，公司产品

呈现量价齐升的态势；预计未来几年营收的增速可观。

10、公司美国厂房，后续是如何规划的？

答：随着公司美国本土化生产战略的加速推进，原有购置厂房的

产能规模与空间布局已难以匹配业务拓展需求。为此，美国子公司于

今年 3 月完成了新厂房的租赁及前期规划，新厂房位于俄亥俄州汽车

产业集群核心区域，紧邻客户配套园区，美国子公司预计 2025 年年

底具备生产条件，投产后进一步强化公司在北美市场的供应链响应速

度与竞争力。

11、公司子公司微纳新材研发的纳米涂装系列材料可以用于机

器人吗？

答：子公司微纳新材研发的材料可以用于机器人领域。如纳米抗

菌涂装系列材料非常适用于护理机器人，并且能够显著提升机器人的

用户体验；加热融冰涂层材料可用于高寒场景下的机器人作业；除雾

涂层材料可以解决机器人摄像头结露的问题等。公司将加速系列技术



成果的产业化进程，也请投资者注意投资风险。

附件清单（如有） 无

日期 2025 年 8 月 26 日


