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重庆长安汽车股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2025-16

投资者关系活

动类别
□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ■业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

通过 互动易平台“云访谈”栏目参加 2025 年半年度业绩说

明会的投资者

时间 2025 年 08 月 25 日

地点 “互动易”平台（http://irm.cninfo.com.cn）“云访谈”栏目

上市公司接待

人员姓名

1.长安汽车董事、总会计师、董事会秘书——张德勇

2.长安汽车证券事务代表——揭中华

投资者关系活

动主要内容介

绍

1. 公司首次中期分红值得肯定，请问公司后续会保持高

分红比例吗？

答：您好，为股东提供长期、稳定、良好的回报是公司

不变的追求，公司已经连续四年现金分红比例超过 30%，为了

回馈股东的信任，2024 年度公司进一步提高现金分红比例，

将利润的 40%分享给所有股东。公司积极响应政策号召，为积

极回报股东，与股东共享公司经营发展成果，增强股东获得

感，增加公司分红频次，公司制定了《2025 年中期利润分配

预案》，该预案已通过董事会审议并公告，敬请参阅。感谢

您对长安汽车的关注和支持。

2.新能源汽车销量涨但利润率待提升，研发投入下，未

来2-3年如何优化成本，从电池、供应链等环节提升盈利？ 海

外市场有成绩，面对复杂环境，尤其欧美市场，如何深化拓

展？针对汇率、地缘政治风险有何预案？ 智能化研发投入

大，如何将成果高效转化为竞争力与收益？未来 1-2 年有哪

些产品升级与模式创新？



答：您好，在产业链建设方面，持续构建“整零协同”

产业生态，充分发挥“链主”企业引领作用，加速新技术突

破，与合作伙伴积极推进“技术联合开发、成本共同分担、

产权成果共享、后期收益分享”的合作模式，保障双方权益，

实现互利共赢。面对海外潜在风险，公司对国内国际政治、

经济、社会、环境、法规等，形成了全面的日、周、月跟踪

研究机制，并成立了全球政治经济环境研究联合工作组，及

时跟踪、研判各区域市场及政策变化，组织各业务部门针对

可能的风险，及时制定、调整应对方案。汇率风险方面，公

司持续监控外币交易和外币资产及负债的规模，并通过签署

远期外汇合约等方式，以最大程度降低面临的外汇风险。公

司始终坚持创新发展，科研创新体系不断完善，研发成果不

断显现。智能化领域，发布天枢底盘、天枢智驾、天枢座舱

等行业领先技术；完成垂直出库、爆胎行驶等 45 个动底融合

功能场景方案开发；掌握了超脑中央计算平台、以太环网通

信等关键技术；打造国内首个量产全车全域统一 DDS（数据分

发服务）协议栈，系统更加安全可靠，推动“智驾平权”落

地。未来公司将持续推出多款极具竞争力的产品，敬请关注！

3. 临近金九银十的旺季，请问公司后续产品规划怎么

样，是否有新车型上市？

答：您好，后续公司还将推出多款全新智能体验的车型，

长安启源 Q07 激光版预计将于 9月上市，大美舒享新家轿长

安启源 A06 将在四季度上市，还有一款全新纯电小型 SUV 长

安启源全新 Q05 预计于四季度上市。深蓝汽车下半年将持续

完善产品谱系，将推出“超级智能轿跑”深蓝 L06。阿维塔将

于 2026 年推出百万级大六座旗舰产品，敬请持续关注。

4. 公司二季度销量环比下滑，营业收入为什么增长？

答：您好，面对日趋激烈的市场竞争格局，公司深入推

进“1333”产品市场行动，积极“抢增量、增存量”。不断

完善产品谱系，二季度公司上市多款新能源产品均取得良好



表现：长安启源 Q07 发布首月订单达 31,057 辆，上市后持续

月销过万，深蓝 S09 全球预售 8天订单突破 10,000 辆，带动

二季度新能源销量同环比大幅增长，新能源产品单车均价实

现提升、产品结构进一步优化，带动营业收入增长，感谢关

注。

5. 请问 25 年半年度财务费用-汇兑收益金额较大，主要

是哪几个外币币种产生的？

答：您好，本报告期内，“汇兑损益”变动主要因欧亚

市场外币汇率变动所致。随着公司全球化“海纳百川”计划

的深入推进，为防止汇率出现较大波动时，汇兑损益对经营

业绩及利润造成不利影响，公司将持续监控外币交易和外币

资产及负债的规模，通过签署远期外汇合约等方式，以最大

程度降低面临的外汇风险。感谢关注。

6. 25 年二季度毛利率环比一季度有较大提升，请问主要

原因是什么？是否与新能源上量有较大关系？

答：您好，二季度公司新能源产品规模进一步增长，产

品效益同比改善，以及公司推进提质增效专项行动，带动毛

利率实现改善，感谢关注。

7.请问 25 年二季度销售业务费用环比一季度增加近 10

亿的主要原因是什么？

答：您好，本报告期内，“销售费用”变动主要因新能

源销量提升影响销售服务费增加，以及新品上市推广、品牌

宣传等影响广告费用增加。感谢关注。

8. 请问 25 年上半年销量增长营收下降的原因是什么？

答：您好，主要系一季度公司为稳基盘、提升产品竞争

力，加大市场资源投入力度，综合单车资源同比增加影响。

感谢关注。



附件清单（如

有）

日期 2025 年 08 月 26 日


