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苏州太湖雪丝绸股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

√现场参观  

□新闻发布会  

√分析师会议  

□路演活动  

□其他  

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 8月 25日 

活动地点：苏州太湖雪丝绸股份有限公司展厅、会议室 

参会单位及人员：中泰证券、东吴证券、东北证券、广发证券、北京鸿道投

资管理有限责任公司、国新国证基金管理有限公司、深圳市泰石投资管理有限公

司、北京星允投资管理有限公司、大博通商医疗投资管理有限公司 

上市公司接待人员：董事、副总经理、董事会秘书代艳先生，证券事务代表

张保静女士 

三、 投资者关系活动主要内容 

公司董事、副总经理、董事会秘书代艳先生首先向参会人员介绍了公司概况，

然后进行了问答交流环节，本次交流的主要内容如下： 



问题 1：公司针对母婴市场的产品类型？毛利率情况如何？ 

回答：公司依托蚕丝天然亲肤、吸湿排汗、调温保暖等优异特性，围绕不同

年龄段婴童和青少年的睡眠与家居生活需求，系统性布局母婴产品线。其中，“呵

护系列”专为 0-3 岁婴童设计，主要产品包括印花真丝枕呵护版、刺绣真丝枕呵

护版、国潮宝贝真丝套装等；“成长系列”面向 3-6 岁中大童设计，主要产品包

括小可爱真丝被二件套、小可爱舒眠蚕丝组合被等；“青春系列”则覆盖学龄及

青少年阶段，主要产品包括萌萌羊真丝组合被、青春有你蚕丝组合被、青春有你

宿舍三件套等。未来，公司将持续加大研发投入，拓展产品广度与深度，满足母

婴消费市场的多元化与精细化需求。目前该类产品毛利率在 40%以上，展现出良

好的盈利能力与市场潜力。 

问题 2：公司产品类型非常丰富，截至目前 SKU 有多少个？丝绸服饰的品

类增长速度如何？未来在丝绸服饰市场的发展战略？ 

回答：公司目前的产品类型为蚕丝被、床品套件、丝绸饰品和丝绸服饰。公

司目前在售 SKU 在 3500 个左右。近年来丝绸服饰品类销售保持持续增长态势。

公司丝绸服饰产品以真丝家居服为核心，甄选高规格桑蚕丝面料，结合人体工学

立体剪裁技术，在极致亲肤透气的基础上实现全天候舒适陪伴，产品设计突破传

统家居服局限，通过模块化设计语言实现卧室休憩、客厅会客、社区轻社交的 3

秒优雅切换，构建“无界生活美学”。未来公司将在丝绸服饰领域加大研发投入，

重点聚焦新型丝绸面料开发与款式创新，进一步提升产品竞争力与时尚表现力。 

问题 3：2025H1 公司线上渠道爆发式增长，线上收入占比 53.29%（1.49 亿

元），微信小店增 813%、抖音增 59.62%，私域流量转化模型（如“内容种草－

私域闭环”）的具体运营策略是什么？ 

回答：公司线上渠道运营聚焦“全域内容提质+直播矩阵增效”，优化全域内

容生态，升级小红书、短视频等内容质量，构建“自播+达播”协同的矩阵式直

播体系，利用抖音本地生活、短视频等形式有效拓展公域流量入口，加强私域流

量池的精细化运营。在天猫和京东等货架电商平台，持续优化其运营效能，通过

精准广告投放与新品迭代策略，巩固蚕丝被品类头部地位。在微信生态通过视频

号深度联动内容达人，创新打造“内容种草－私域转化”闭环式营销模型，充分



挖掘腾讯生态在“私域流量变现”和社交裂变上具备独特优势，通过小程序、公

众号和视频号的闭环整合，构建了“社交+内容+电商”生态。抖音电商成功落

实“精品自播与头部机构合作”的双引擎营销策略，品牌自播间以“非遗技艺场

景化”为核心；同步联动垂类达人矩阵（文化/家居类等头部机构），打造“蚕丝

溯源”等主题，从而推动销售增长。 

问题 4：太湖雪未来工厂项目的发展规划、产能规划如何？预计什么时候能

投产？ 

回答：“太湖雪未来工厂项目”主要为生产性项目，建成后将为公司提供更

大的发展空间，进一步优化生产布局，打造“智能制造+智能仓储+跨境服务”

一体化未来工厂标杆，项目建成后，有利于扩大产能，提升市场占有率，全面赋

能企业数字化转型与全球化布局。目前拟规划产能为“年产 400 万件丝绸制品及

20 万件丝绸服饰”，目前项目尚在前期筹备阶段，预计将于 2027 年投入使用。 

问题 5：2025H1 公司销售毛利率同比+2.80pp 至 43.1%，主要贡献来自单位

成本的优化还是单价的提升？ 

回答：2025 年上半年，公司毛利率同比提升 2.80 个百分点至 43.1%，主要

得益于消费市场回暖，公司精准实施“卓越引领、对标先进、提质增效、稳健发

展”的经营方针，毛利率提升是产品结构优化、运营效率改善与品牌溢价能力增

强共同作用的结果。一方面，公司持续推进品牌重塑与渠道变革，提升高毛利产

品占比；另一方面，通过供应链管理优化与生产效率提升，有效控制单位成本。

同时，品牌力的增强也支持了合理的价格策略，实现单价与成本的良性互动，共

同推动整体盈利能力提升。 

问题 6：公司 Q2 净利润增速（187.3%）显著高于 Q1，是否受季节性政策

（如离境退税）或渠道爆发影响？后续能否持续？ 

回答：第二季度净利润的显著增长，主要得益于多重积极因素的叠加：公司

积极响应“家居家装国补”及“离境退税”等政策，迅速在京东、天猫、抖音等

平台上线补贴活动，借助专项流量入口与优惠叠加机制，有效拉动销售转化；激

活线下场景，以苏州门店为示范，强化“政策补贴+沉浸式场景体验”双轮驱动，

吸引文旅客流与本地消费者；抖音、微信小店等新兴渠道增长迅猛，直播与私域



运营成效显著；结合各大平台促销节奏，实施精细化运营，通过精准投放与新品

迭代，持续提升转化效率与品牌渗透率。当前增长动力兼具政策支持与内生动能，

具备较强可持续性。公司将持续优化产品结构、深化渠道布局、强化品牌建设，

确保业绩稳健增长。 

 

 

苏州太湖雪丝绸股份有限公司  

董事会  

2025 年 8 月 26 日  
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