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证券代码： 001328 证券简称：登康口腔

重庆登康口腔护理用品股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-002

投资者关系活动

类别

□ 特定对象调研 □ 分析师会议

□ 媒体采访 √ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观

□ 其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名
线上参与公司 2025年半年度业绩说明会的全体投资者

时间 2025年 8月 26日 15:30～16:30

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

上市公司接待人

员姓名

1.邓 嵘（董事长）

2.赵丰硕（董事、总经理）

3.王青杰（财务总监）

4.杨祥思（董事会秘书）

5.黎 明（独立董事）

6.邓必银（保荐代表人）

投资者关系活动

主要内容介绍

投资者提出的问题及公司回复情况

1.请问公司领导在降本增效方面采取了哪些措施？如何平

衡营销投入与产出效率？

答:尊敬的投资者，您好。公司一直秉持以市场需求为导向，

在坚持产品品质的前提下，通过强化端到端协同和精益管理、加

大智改数转力度等策略提升供应链运营效率；在产品端不断革新

技术、聚焦核心爆品、强化品效合一，提高推广效率和物流效率；

在渠道端实施全渠道协同战略，发挥分销网络优势，提升整体营

销 ROI。公司将持续实施降本增效，为投资者创造价值。感谢您

的关注！
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2.上半年销售费用增长 44.89%，主要投向哪里？投入产出

比如何？

答:尊敬的投资者，您好。销售费用的增长主要用于加大电

商平台的推广力度，整体投入产出比显著，推动了营收规模和经

营效益的同步提升。感谢您的关注。

3.公司上半年营收同比增长 19.72%，请问主要驱动力来自

哪些产品或渠道？

答:尊敬的投资者，您好。公司上半年营收增长主要得益于

产品与渠道协同发力。产品方面，成人牙膏品类表现突出。渠道

方面，电商渠道收入同比增长，成为重要的增长引擎。感谢关注。

4.公司“7天专效修护牙膏”作为中高端爆品，2024年抖音

GMV占比显著，未来如何维持该产品的增长动能？

答:尊敬的投资者，您好。公司将继续强化电商渠道优势，

同时推动线上线下联动，扩大用户覆盖，持续提升产品生命周期

与市场渗透。感谢您对公司的关注。

5.冷酸灵在面对市场上其他新兴品牌竞争及渠道变革，如何

维持牙膏抗敏感龙头地位？

答:尊敬的投资者，您好。冷酸灵凭借多年积累的技术底蕴、

品牌心智和渠道精细化运作，持续引领抗敏市场。未来公司将继

续聚焦核心优势，通过赛道拓展、产品创新和市场深耕，持续提

升品牌价值，巩固细分领域地位。感谢您对公司的关注。

6.如何强化口腔护理主业的利润贡献？

答:尊敬的投资者，您好！感谢您对登康口腔的关心与支持！

为持续提升口腔护理主业利润贡献，我们将围绕以下维度开展工

作：（1）产品结构优化；（2）品类迭代升级，深化从传统牙膏、

牙刷到智能口腔护理品类的布局，以提升整体客单价和盈利水

平；（3）运营管理优化，提升内部管理效能与人效；（4）强化

品牌专业影响力，增强用户黏性与心智占领；（5）用户精准触

达，渠道精准覆盖，强化市场基本盘对新兴渠道的高效覆盖与精
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准运营，实现对目标人群的精准触达，提升复购率，进一步挖掘

客户终身价值。 感谢您对登康口腔的持续关注！

7.公司提出要打造智能口腔第二增长曲线，目前进展如何？

答:尊敬的投资者，您好。目前我们已推出天地、日月、云

海三个系列电动牙刷，2025年上半年实现营收同比增长 37.33%。

未来，公司将重点布局和发展电动牙刷等一系列电动口腔护理品

类，不断扩大企业市场规模，打造新的增长引擎，为消费者提供

更全面的口腔健康解决方案。感谢您的关注。

8.口腔医疗与美容护理产品增速达 54.85%，未来会如何布

局？

答:尊敬的投资者，您好。未来公司将加强产学研合作，拓

展和丰富医疗器械产品线，强化专业渠道建设，推动规模持续增

长。感谢您对公司的关注。

9.公司研发费用率稳定在 3%-3.5%，高于行业水平，2025

年研发重点投向哪些技术方向？

答:尊敬的投资者，您好。公司在研发费用率稳定维持在较

高水平的基础上，重点聚焦三大技术方向：一是深耕抗敏感核心

技术升级，探索抗敏感领域的更多应用场景，不断强化产品解决

牙齿敏感问题的能力。二是大力推进中药在口腔领域的现代化应

用，挖掘更多天然草本成分在维护口腔健康方面的潜力，丰富产

品的功效维度。三是聚焦电动口腔护理产品的智能化创新，为构

建口腔大健康生态链提供有力的技术支撑。感谢您的关注。

10.公司提出围绕“口腔护理、智能口腔、口腔医疗、创新

业务”四大赛道发展，公司计划在各赛道进行如何规划和发展？

答:尊敬的投资者，您好。围绕“口腔护理、智能口腔、口

腔医疗、创新业务”四大赛道，公司将基于各赛道的发展阶段、

市场潜力及战略重要性，动态匹配资源，实现各赛道协同发展，

共同推动公司整体战略落地与持续成长。感谢您的关注。
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11.公司的分红政策是怎样的？未来是否有调整的可能？

答:尊敬的投资者，您好！公司积极响应中国证监会关于提

升投资者回报的号召和要求，不断提升经营质量，以良好的业绩

回报投资者的信任和支持。同时，公司持续修订和完善《首次公

开发行股票并上市后未来三年股东分红回报规划》，并推动和实

施稳健的分红政策，强化现金分红力度，切实增强投资者的获得

感。未来，公司将根据经营成果及业务发展需要，实施持续、稳

定的利润分配政策。 感谢您对公司的关注与支持！

12.电商渠道毛利率提升主要是源于产品定价还是运营优

化？未来线上价格带是否会进一步上探？

答:尊敬的投资者，您好。报告期内电商渠道毛利率提升是

产品结构优化与运营效率提升共同作用的结果。未来公司将继续

推动产品创新与精细化运营，高质量提升市场竞争力。感谢您的

关注。

附件清单（如有）

日期 2025-08-26
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