
证券代码：834599        证券简称：同力股份        公告编号：2025-120 

 

陕西同力重工股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 8月 25日 

活动地点：线上交流会 

参会单位及人员：西部证券，华夏久盈，开思基金，北大方正人寿保险，景

顺长城基金，兴华基金，平安理财，递归私募，东证融汇资管，华安资产，高腾

国际资产，国泰海通，中海基金管理有限公司,兴证全球基金管理有限公司,华夏

基金管理有限公司,中天汇富基金管理有限公司,开源证券股份有限公司,中泰证

券股份有限公司,长江证券股份有限公司,兴业证券股份有限公司,山西证券股份

有限公司,平安证券股份有限公司,泰石投资管理有限公司,尚诚资产管理有限责

任公司,冰剑投资管理有限公司,递归私募基金管理有限公司,三登投资管理合伙

企业(有限合伙),苏豪投资集团有限公司,三鑫资产管理有限公司,点石成鑫资产



管理有限公司,晨鸣资产管理有限公司,星允投资管理有限公司,青创伯乐投资有

限公司,天猊投资,禾升投资。   

上市公司接待人员：公司董事会秘书杨鹏先生。 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：公司上半年末，公司前五大客户的应收账款账龄和回款情况如何？ 

回答:公司财务报表附注中对应收账款等信息有详细的披露。公司一年期以

内的应收账款占比基本稳定在 90%以上，整体业务中全款业务占比约 15%。全款

业务并非一次性收款，也是分几期进行，目前全款业务占比较小。分期业务方面，

新能源、无人驾驶产品因单车价格 200万左右，客户采购压力大，公司和市场整

体情况相同一般提供一年左右的分期，导致应收账款回收期延长。融资租赁业务

占比约 40%，理论上销售后可实现收款，但融资审批放款需约两个月左右，导致

5 月、6 月发出的车辆款项在应收账款挂账，回款延迟至 7 月和 8 月。此外，销

售增长及业务季节性也导致应收账款余额增加。 

问题 2：公司在新疆地区业务增长显著而其他地区传统业务增速下滑的主要

原因是什么？ 

回答: 其他地区传统业务下滑是因为开工率不足，没有增量业务。公司严格

风险管控，放弃部分风险较高的业务，主要与开工率好、运营质量高的项目客户

开展合作，避免为高风险业务；目前，除新疆外的露天煤矿市场普遍面临开工率

不足、客户盈利能力压力大的情况。新疆业务增长主要有两方面原因：一是新疆

存在增量需求，开工率高，老客户经营质量好、还款能力强；二是公司在新疆市

场布局早、客户基础好，也有其他地区部分优质客户因本地开工率不足转移至新

疆施工，公司随之跟进服务这些老客户。 

问题 3：新疆地区露天煤矿开采的提升情况如何，公司后续在新疆地区有何

发展规划？ 

回答: 新疆作为主要增量市场，新开工项目较多，但从项目开工到转化为车

辆采购存在时间差，目前报道的新项目落地买车施工还需一段时间。公司一直高

度重视新疆市场，销售资源配置优先倾斜，当前新项目的推进已确保明后年业务

的稳定性，预计未来两年、三年甚至五年新疆仍是主流增量市场。 

问题 4：新能源产品中纯电和增程车型的具体占比是多少？全年新能源车渗



透率及车型结构目标如何？ 

回答:当前新能源产品中增程车型占比约三分之二，纯电车型占比约三分之

一。随着基础设施完善和矿区环保、碳排放要求提高，未来露天煤矿将逐步向纯

电车型过渡，纯电比例会继续增加，因纯电车型零排放且能帮助矿区争取更多开

采资源政策便利。新能源产品渗透率加速提升，全年将达 50%左右。 

问题 5：2025 年上半年新能源车型价格环比降幅是多少，未来价格战激烈

程度如何，公司将如何维持毛利率水平？ 

回答:2025年上半年新能源车型价格环比降幅约为 1-2个百分点，主要因市

场竞争导致，上游材料端（电池、电机）成本无明显下降。公司认为未来价格不

会大幅下滑，新能源产品毛利水平仍将高于油车，公司会通过扩大生产规模、优

化设计等措施降低成本以稳定毛利。 

问题 6：公司未来在海外市场的拓展策略是怎样的？ 

回答:公司海外市场拓展坚持以经销商为主，同时与央企、一带一路出海的

国内大型矿业公司、工程公司合作，并积极对接力拓等国际矿业公司及国际知名

工程机械公司。通过借助多方外部资源共同推进，以降低自建销售和服务机构的

高费用，待市场规模增加后，再考虑在更大的区域市场设立直销服务点及海外总

装厂。针对部分国家高税负问题，未来可能采用海外组装方式降低税收风险。海

外市场开拓，公司整体策略注重稳妥推进，避免因冒进导致的风险。 

问题 7：200 吨产品推出后预计对海外市场有何推动作用？ 

回答: 200吨产品在技术上是标杆，体现公司具备进入高端市场的能力，可

作为品牌和技术实力的象征，为进入澳大利亚、北美等高端市场铺垫。但该产品

销量预计较小，远低于公司宽体车年销量。短期来看，推动海外市场总量和利润

增长仍需依靠 90-130 吨左右的宽体车。 

问题 8：公司与力拓集团的合作项目推进情况如何，首批交付是否完成，后

续订单规模和交付节奏预计怎样？ 

回答:公司与力拓集团合作进展顺利，已高标准交付 7 台纯电 135 非公路自

卸车，目前在外蒙古的铁矿项目使用。后续会有更多订单，尽管目前数量较少，

但力拓作为全球三大矿业巨头，具有强大的号召力和影响力，也会树立很好的标

杆示范效应，将吸引更多矿业公司关注公司产品。 



问题 9：公司预计 2025 年全年研发费用率将维持在什么水平，研发投入会

集中在哪些具体产品或项目？ 

回答:2025 年全年研发费用率将维持在 3%以上，主要研发投入集中在新能

源、无人驾驶领域。尽管 135系列新能源产品已推出，但产品升级迭代持续进行，

从 135到 145、180、220等每一代新产品，均需投入一定批量试制车、试验车，

相关费用全部计入研发费用。公司会继续加大研发资金及资源投入，若研发试制

车最终实现销售，将按照会计准则规定确认销售收入并冲消研发费，可能导致研

发费用存在小的波动，但不剔除冲回部分的话，研发投入呈逐步增加趋势。 

问题 10：180 吨级产品在西藏矿区的测试进展如何，预计何时完成测试并

实现批量销售？ 

回答: 180吨级产品已试制结束，达到设计要求和标准并完成设计验收。但

因该刚性矿车价格较高，国内客户存在顾虑，目前仅有部分客户在试用，尚未实

现批量销售。 

问题 11：公司在新能源和无人驾驶产品上的定价与主要竞争对手相比处于

什么水平；在未来行业价格战趋势下，公司将采取哪些举措？ 

回答:公司新能源和无人驾驶产品的定价在同行业中处于较高水平，一般会

比同行业高两三个点。对于大的招投标项目，若客户采购量大、付款条件好（全

款或短分期）且品牌力强，公司会适当放宽销售政策。公司将一直坚持高品牌、

高价值的定价策略，凭借产品品质、售后服务等优势维持竞争力。 

问题 12:海外订单中矿卡类型（燃油、新能源、大型化）的占比如何，客户

接受度及未来预期怎样？  

回答:海外销售以燃油车为主，占比约 70%-80%，新能源占比约 20%-30%。大

型化产品占比约 30%以上，以 TL89 等成熟产品为主。客户对新能源因基础设施

和观望态度接受度有限，未来通过经销商、央企外贸、海外矿业合作等渠道推广、

力拓等标杆客户宣传等多种方式推动。 

 

陕西同力重工股份有限公司  

董事会  

2025 年 8 月 27 日  
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