
证券代码：002790 证券简称：瑞尔特

厦门瑞尔特卫浴科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号： 2025-004

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

☑其他 投资者电话会议

活动参与人员

参会人员（以下排名不分先后）：

国投证券、浙商证券、国金证券、信达证券、长江证券、国信

证券、东方财富证券、泰康资产管理、国联民生证券、同泰基

金、天风证券、中欧基金、圆信永丰基金、西部得基金、富安

达基金、中泰证券、珠海徳诺创业投资、上海域秀资产、国海

证券、泰信基金、先锋基金、恒大人寿保险等机构

上市公司人员：

财务总监：陈绍明 董事会秘书：吴燕娥

时 间 2025年 8月 27日

地 点 厦门市海沧区后祥路 18号办公室

形 式 电话会议

一、2025 年上半年度业绩基本情况介绍

答：2025 上半年度，公司实现营业收入 9.2 亿元，同比

下滑 19.49%，归母净利润 5166.62万元，同比下降 43.2%，

其中第二季度实现营业收约入 5.08亿元，同比下滑 18%，归

母净利润 3018.31 万元，同比下降 6.88%，第二季度净利润



交流内容及具体

问答记录

下降幅度小于营业收入下降幅度。

上半年度营收下降的主要原因是由于家居卫浴行业市场

仍面临较为激烈的竞争状态，新房需求端受到房地产行业影

响，且各地区促消费政策执行进度不一，落地节奏滞后抑制部

分需求释放等因素所致，从具体产品看，影响较大的是占公司

总营收比重 57.7%的智能坐便器及盖板下滑 22.72%；分地区

看，主要是占总营收比重 63.57%的国内市场下滑 27.76%，

海外市场占总营收比重 36.4%，在受到关税部分影响的状况

下，与去年同期相比仍实现了 0.6%的增长，保持较为稳定趋

势。

归母净利润下降的主要原因是上半年度毛利率同比下滑

1.83个百分点，期间费用率同比提升 1.27个百分点（研发费

用率提升 0.86个百分点），导致净利率下滑 2.34个百分点，

其中毛利率下降主因是价格因素，由于行业竞争加剧，产品单

价略有下滑。但从季度表现看，二季度的毛利率和净利率从环

比和同比的角度看均有所改善，其中环比一季度分别提升 2.28

个百分点和 0.74个百分点。总体上，公司的业绩变动与所在

行业当前状况趋势相对符合。

二、 请问第二季度的毛利率环比一季度提升的主要原因

是什么？上半年度汇兑损益影响如何？

答：上半年度二季度毛利率环比一季度提升了 2.28个百

分点，主要原因是产品结构的调整，部分国内市场毛利较低的

产品占比有所下滑。上半年汇兑亏损约为 70.69万，去年同期

汇兑收益约为 592.42万，因此汇兑损益也对公司盈利端表现

产生一定影响。

三、 公司线下渠道拓展进度如何？

答：公司已构建起线上线下融合互补、全面多元的渠道体

系，致力于提升品牌知名度与市场份额。其中线下渠道积极铺



设经销网点，未来还将持续拓展门店数量、提升门店坪效、加

强线下品牌推广力度和门店形象管理；此外，公司全力拥抱京

东线上线下渠道融合变革，进驻全国各大城市京东 MALL、京

东电器城市旗舰店等，借助家电家居连锁卖场的高流量，提升

品牌形象，增加消费者体验机会，促进产品销售。

四、下半年家居以旧换新补贴活动进展如何以及公司目前

参与情况如何？

答：在当下的需求环境下，国补政策对于消费者焕新需求

有着积极的作用，因此下半年以来，多地补贴资金由于消耗原

因进入限额或暂停阶段，但随着第三批支持消费品以旧换新的

超长期特别国债资金 690 亿元于 7月底正式下达，预计各地

将会逐步恢复补贴。公司目前线上线下渠道均积极参与国补活

动，同时采取对应措施提升渠道的参与比例，提高参与补贴的

产品范围。

五、请问智能马桶 3C 认证实施之后，行业竞争以及价格

战有什么变化吗？

答：智能马桶 3C 强制认证已于 7 月 1 日实施,，要求智

能马桶应当经过 3C认证并标注认证标志后，方可出厂、销售、

进口或者在其他经营活动中使用。3C标志将逐步成为购买决

策关键，消费者对认证产品的信任度显著提升，同时有助于低

价产品份额下行，中高端市场份额增长。头部品牌能够更快速

适应新标准，在市场竞争中占据优势。智能马桶实施 3C认证

后，全国范围内开始进行未认证不合规产品的清理，有利于行

业的竞争格局向好发展，但仍需政策执行的持续加强。

六、对于下半年，公司主要经营策略有什么变化？

答：下半年，主要还是注重销售渠道的建设和海外市场拓

展，同时积极寻求新的代工业务合作机会。在面临有效需求不

足的市场下，公司将持续调整业务结构，使营业收入结构趋于



稳定状态，锚定高端市场、存量市场及海外市场等，努力提升

主营产品的市场份额。同时从物流运输、安装服务等方面强化

执行降本措施，产品上持续聚焦技术创新升级和贯彻质量优先

的原则，在周期波动中巩固和提升公司市场竞争力和盈利能

力。

关于本次活动

是否涉及应披露

重大信息的

说明

在接待过程中，我们严格按照《上市公司与投资者关系工

作指引》、《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1号——

主板上市公司规范运作》及本公司《投资者关系管理制度》、

《信息披露事务管理制度》等关于投资者关系活动的相关规

定，与来访人员进行了充分的交流与沟通，并未出现未公开重

大信息泄露等情况。

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件）

未提供资料


