
证券代码：002644 证券简称：佛慈制药

兰州佛慈制药股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：20250827

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位

及人员

国联民生证券、国海证券、华安证券、国盛证券、招商证券、长

城证券、中邮证券、兴业证券、华龙证券、银河证券、中信建投

证券、华泰证券、平安证券、信达证券、西南证券、华福证券等

机构代表（以上排名不分先后）

时间 2025年 08月 27日 15:30—16:30

地点及方式 电话会议

上市公司

接待人员

董事会秘书王军辉先生，财务总监岳金风女士，证券事务代表安

文婷女士

交流内容及

具体问答记

录

兰州佛慈制药股份有限公司（以下简称“公司”）以电话会议

方式与相关机构代表就公司 2025 年半年度经营业绩以及未来发

展规划等方面进行了交流。本次主要交流内容及问答如下：

1.公司 2025年上半年业绩情况？

答：2025 年上半年，面对行业政策、市场环境等变化，公

司董事会带领全体员工积极应对、主动作为，以高质量发展为导

向，通过深挖市场潜力、强化成本管控、提高运营效率、完善内

控管理，推动公司各项经营管理指标稳定向好。报告期内，公司

上半年营业收入为 4.29 亿元，归属于上市公司股东的净利润为

3010.46 万元；经营活动产生的现金流净额为 1788.09 万元。公

司经营活动产生现金流净额成功实现转正、同比增长 364.33%，



2025年上半年整体毛利率较 2024全年实现整体上升。

2.2025年上半年各销售渠道建设、销售占比以及变化情况？

答：2025 年上半年，公司巩固国内存量市场销售的同时，

全力开发潜在市场，系统梳理不同渠道及重点客户，制定差异化

产品销售政策，并借助“京东”“天猫” 等互联网电商平台，

实现线上线下销售结合，全力提升产品市场占有率。目前，商业

连锁销售占比 60%以上，医疗渠道销售占比约 20%，线上、代

理等其他渠道销售占比约 20%，各渠道整体销售情况较去年同期

变化较小。

3.2025年上半年大单品销售情况？

答：2025 年上半年公司销量排在前列的产品主要是六味地

黄丸、二陈丸、逍遥丸、归脾丸、八珍丸、安宫牛黄丸、参茸固

本还少丸等，其中二陈丸、安宫牛黄丸、参茸固本还少丸等产品

推广效果较好。未来公司将持续推进大单品开发战略，巩固并提

升六味地黄丸系列等传统浓缩丸产品的市场占有率，加大对参茸

固本还少丸、复方黄芪健脾口服液等独家品种以及二陈丸、安宫

牛黄丸、八珍丸、安神补心丸等市场需求较大产品的销售。

4.公司产品二次开发的进展情况？

答：公司联合相关科研院所对参茸固本还少丸、复方黄芪健

脾口服液、消痔丸、陇马陆胃药片等 4个独家、特色产品进行二

次开发，主要开展药效物质挖掘、新功能定位、物质基础研究、

质量标准提升等方面的深入研究，力争通过技术升级提升产品市

场竞争力。如对参茸固本还少丸进行治疗阿尔茨海默症（AD）、

不育症、抗衰老、肾虚型骨质疏松等作用及机制方面的深入研究，

加快培育质优高效的中药大品种。

5.2025 年上半年中药材价格下降是否对毛利率有改善？对

未来毛利率提升的预期？

答：公司中成药制造板块 2025年上半年毛利率为 39.93%，

较去年同期增加 5.32%，中药材价格下降一定程度降低了生产成

本；同时公司加强了外部市场拓展和内部降本增效，也促进了毛

利率的提升。未来公司将持续加强市场开发，降低生产成本，提



升整体盈利能力和水平，进一步提升产品毛利率。

6.公司产品出海的主要产品和主要国家？其中药品资质认

证获取情况？海外业务后续规划？

答：目前公司产品已出口至美国、加拿大、澳大利亚、日本、

泰国、印尼、香港等 32 个国家和地区，主要包括浓缩丸剂、颗

粒剂、片剂、胶囊剂等多种剂型。自 1996年通过澳大利亚 TGA

（治疗商品监督机构）的 GMP（药品生产质量管理规范）检查，

成为中国最早获得 PIC/S（国际药品认证合作组织）成员国质量

体系认证的中药企业以来，公司持续获得包括澳大利亚 TGA、

日本厚生省在内的多项国际 GMP 认证，并多次荣获 TGA 最高

级别 A1 认证评分。公司境外产品注册数达 1442 个，在国外认

证数量、海外商标注册、出口覆盖范围及品种数方面长期居于行

业领先地位。未来公司将持续加大海外市场拓展，进一步深化国

际合作，依托佛慈制药出口优势，通过品牌共建、渠道共享等多

种方式，扩大国际市场份额。

7.2025年上半年销售费用率下降的原因？

答：销售费用下降的主要原因一是营业收入的同比下降，二

是公司通过构建“制度刚性约束+数据动态调控+资金月度预算”

三位一体管控体系，根据年初预算目标合理控制费用。

8.公司“十五五”规划情况？

答：公司目前正在积极推进“十五五”规划制定工作，优选

战略咨询机构合作，紧扣省政府国资委整体部署，立足“甘肃省

现代中药产业链链主企业”定位，围绕营销突破、品牌建设、研

发创新、道地药材种植、智能制造升级与大健康产品研发等重点

方向，系统筹划“十五五”规划。

9.未来是否有股权激励计划？

答：公司将整体发展规划，在“十五五”期间适时推动股权

激励计划。

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明

公司严格遵守信息披露相关法律法规与投资者进行交流，不

能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请广大投资者

注意投资风险。



活动过程中

所使用的演

示文稿、提供

的文档等附

件（如有，可

作为附件）

无


