
证券代码：002103 证券简称：广博股份

广博集团股份有限公司

投资者活动记录表

编号：2025009

投资者关系活动

类别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观 □电话会议

□其他： （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

1. 姬永锋 林锐基金

2. 岳高岩 东方财富证券

3. 张梦芸 本分投资

4. 唐小强 国元证券

5. 樊靖 星澜管理

6. 宋明 尚颀资本

7. 张莉 英领投资

8. 王勇 戴乐斯投资

9. 吴争辉 粤开证券

10. 邹煜莹 中金证券

时间 2025 年 8 月 29 日

地点 公司会议室

公司接待人员

姓名

董事会秘书、副总经理：江淑莹

证券事务代表：王秀娜

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司展厅参观，介绍公司产品。

二、互动问答环节



1、2025 年 1-6 月经营情况如何？

答：2025 年上半年，公司实现营业总收入 11.71 亿元，同比上升 2.38%，

实现归属于上市公司股东的净利润 7,613.41 万元，同比上升 4.22%，扣

除股份支付影响后的净利润为 7,826.15 万元，同比上升 7.13%。

2、简单介绍一下公司上半年产品的销售变化情况？

答：2025 年 1-6 月，公司办公用品销售收入 3.06 亿元，同比下降 2.83%；

办公直销业务收入 6.20 亿元，同比上升 6.15%；休闲生活产品销售收入

达 1.48 亿元，同比上升 40.38%，增幅较大主要得益于外销生活周边品

类销售的显著增长，公司在海外市场的渠道拓展与产品布局成效初显，

契合了当地消费者对于生活周边产品的需求，进而拉动了休闲生活产品

整体销售收入的提升。同时，公司创意产品类实现销售收入 6,374.60

万元，主要原因在于市场环境的变化导致公司 IP 学生产品销售较上年

同期出现下滑。

3、2025 年上半年公司新品孵化情况？

答：2025 年上半年，在稳固现有文具及二次元周边产品业务的基础上，

公司聚焦新品类拓展，重点推进卡牌、毛绒两大新项目的孵化工作，并

取得阶段性成果。作为公司重点布局的卡牌赛道首款落地产品，“诛仙”

卡牌依托经典 IP 的影响力与优质内容设计，已顺利完成研发与生产，

并成功推向市场。在首发阶段，该产品凭借对 “诛仙” IP 核心元素的精

准还原、精致的卡牌工艺，迅速获得目标用户群体的关注与青睐，为公

司卡牌品类的后续发展奠定了坚实基础。

在毛绒品类孵化中，公司选择与全球知名 IP “名侦探柯南” 合作，推出

联名款毛绒挂件。产品围绕 “名侦探柯南” 核心角色进行形象设计，兼具

萌系风格与 IP 辨识度，同时在材质选择上注重柔软度与安全性，满足

消费者对毛绒产品的核心需求。目前，该联名毛绒挂件已成功完成全渠

道市场投放，覆盖线上电商平台与线下合作门店，进一步丰富了公司二

次元周边产品矩阵，也为公司拓展毛绒品类消费场景提供了实践经验。

4、公司 IP 是如何运营的，核心竞争力有哪些？



答：在 IP 运营层面，公司深化市场洞察与 IP 矩阵搭建，既攻坚头部 IP

资源，又深耕小众 IP 蓝海。小众 IP 凭借其独特的圈层文化属性，能精

准触达细分消费群体，而头部 IP 则具备强大的流量聚合能力，两者结

合可形成互补，为公司产品注入差异化价值，以 IP 运营作为引擎，持

续为国内市场发展提供新动能。同时，公司通过积极参加各类行业展会、

粉丝互动，全力构建从内容热度到消费转化的全链路营销体系，持续强

化公司 IP 商业化运营。

核心竞争力更体现在 IP 资源的协同运营上：外部 IP 为自有 IP 提供流

量背书，自有 IP 则通过差异化定位填补市场空白，两者形成“大众流

量+垂直深耕”的互补格局。未来，随着多元化 IP 矩阵的持续扩容，公

司将进一步打通“内容创作-IP 孵化-产品开发”全链条，让 IP 资源从

流量入口升级为品牌护城河，在文创与二次元周边市场占据优势地位。

5、公司未来的渠道策略是什么？

答：公司的业务布局和渠道策略将结合市场环境、品牌定位、资源规

划 等多重因素影响综合确定。未来渠道策略主要是线上深耕传统电商、

拓展社交电商，线下巩固传统渠道，强化快闪活动，如在商圈设主题快

闪触达客群，同步深化粉丝互动，借直播、展会等增强粘性，以此推进

全渠道协同与合作，提升销量与品牌力。

6、公司目前有哪些海外生产基地，会继续扩张吗？

答：公司已在海外建立越南、柬埔寨、马来西亚三大生产基地，构建起

多区域协同的生产基础。后续公司会继续推进越南生产基地的扩建工

作，并筹划设立印度尼西亚海外生产基地。通过不断完善多节点、广覆

盖的海外生产布局，公司能够更灵活地应对全球供应链波动、区域贸易

政策调整及市场需求变化，有效降低单一生产基地的运营风险，优化成

本结构，为公司在国际市场的竞争中构筑起更坚实的供应链优势，进一

步增强整体市场竞争力。



接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定签署调研《承诺书》，没有出现未公开重大信息泄露等

情况。

附件清单 无

日期 2025 年 8 月 29 日


