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苏州欧福蛋业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

√其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 8月 28日 

活动地点：苏州欧福蛋业股份有限公司（以下简称“公司”、“欧福蛋业”）

通过进门财经网络交流平台以网络电话形式交流 

参会单位及人员：申银万国证券研究所、仙人掌投资、东方马拉松投资、上

海森锦投资管理有限公司、开源证券、指南基金、湘财证券、深圳市长承私募证

券基金管理有限公司、兴业证券、平安养老、宁银理财、HSBC Global Asset 

Management (Hong Kong) Ltd、上海卫宁私募基金管理有限公司、启泰基金、中

信证券 

上市公司接待人员：董事兼总经理刘文先生、董事会秘书叶林先生 



三、 投资者关系活动主要内容 

公司董事会秘书叶林先生首先向参会人员介绍了公司概况，然后进行了问

答交流环节，本次交流的主要内容如下： 

问题 1：欧福蛋业（雁江）生产基地 10 月投产后能够增加多少产能，释

放产能会优先投放哪些产品、哪些区域？ 

回答：公司西南生产基地（四川雁江项目）是西南地区目前最大蛋制品加

工项目，一期建成后年处理鸡蛋 2万吨，初期年产值 3亿元左右。雁江基地目

前已基本建设完成，将进入试产阶段，计划 10 月 18日正式开业，投产供货。

产能释放方面，将优先投放巴氏杀菌的蛋清液、蛋黄液、全蛋液等产品，重点

覆盖成渝地区；同时，该基地也规划作为公司预制蛋制品生产中心，未来将不

断丰富产品品类。 

 

问题 2：公司计划用 5-10 年改变国内家庭用蛋习惯，具体推进措施是什

么？ 

回答：公司目前已推出 950、420 克和 220 克三款小包装蛋液产品，产品

理念源自欧美独立个体包装饮食方式。公司目前已在京东、淘宝、抖音等平台

搭建线上销售渠道，同时将根据市场推进需要择机布局线下渠道。现阶段以线

上推广带动线下引流，通过长期市场培育、引导，逐步改变国内家庭用蛋习惯。 

 

问题 3：国内蛋品深加工比例远低于海外国家的原因是什么？国内深加工

制品占比提升的核心驱动力有哪些？ 

回答：欧美蛋品深加工比例约 40%（其中欧洲为 35%-38%），中国仅 5%-7%。

主要原因是欧美有法规规定食品企业、餐饮企业不得使用直接来自于养殖场的

壳蛋，必须采购蛋制品，以有效规避沙门氏菌风险；而中国此方面的法规尚待

建立，大多中小食品企业目前还是自行采购处理壳蛋。 

国内深加工比例提升的核心驱动力包括： 

① 政策驱动：食品安全法规对蛋制品的期望提高，部分大城市烘焙行业

协会已建议新建企业使用蛋制品。 

② 资本驱动：行业龙头及上市公司纷纷介入蛋品加工领域；产业分工的



进一步细化，有效保证了供应。 

③ 市场需求驱动：国际食品巨头及连锁餐饮企业对食品安全的重视，倾

向选择巴氏杀菌蛋液等蛋制品。蛋制品的功能性被广泛接受，差异化

用蛋成为趋势。 

 

问题 4：相比国内蛋品深加工行业中自建养殖的竞争对手，公司专注加工

环节的优势体现在哪些方面？如何与国内外头部客户的合作保持粘性？ 

回答：公司专注加工环节，但上游也有自建养殖基地基础，2005年在南通

启东建成江苏省首家出口备案养殖企业，当时为满足出口日本 143项肯定列表

要求，建立了严格的前端管控体系。目前公司通过要求协议养殖场参照南通养

鸡场的养殖规范（包括用药、防疫、疫情及用药通报）、执行联合体投入品肯定

列表管理制度等措施，构建了安全有保障的上游产业链。公司注重食品安全和

高品质，即使面临国内激烈的市场价格竞争，品质也绝不妥协。不大规模自建

养鸡场的模式具有强强联合、灵活选择优势：一是可采购高质量鸡蛋，实现弹

性发展，避免自有产能对增长的制约；二是可根据需要灵活选择不同鸡场、不

同产蛋周期的鸡蛋，有利于定制化产品，保障蛋制品功能性。三是有效规避战

略供应安全问题，不同的鸡蛋来源，即使遇到某个鸡场发病、封场也不会断供。 

在客户粘性方面，蛋品加工行业壁垒至少需五年以上积累摸索，公司对鸡

蛋加工有 20 年的经验积累和认知，从上游养殖管控到加工环节的杀菌温度控

制及冷链配送形成完整体系。公司是将蛋作为功能性配料提供给客户，而非简

单的原料，除了常规的理化指标和微生物指标要求外，设置多种功能性检测评

估指标，并通过持续的产品创新，如针对不同地域温差开发的热稳定蛋制品处

理技术，来满足头部客户个性化和产品升级需求，以保持长期稳定合作。 

 

问题 5：零售端哪些蛋制品有可能成为爆款？打造爆款产品需具备哪些特

质？ 

回答：公司目前已推出小包装系列蛋液（蛋白液、蛋挞液）、蛋白饮品及

福利养殖鸡蛋（获得欧盟动物福利认证）作为零售端产品。后续还将陆续推出

相关新产品。在成功改变 B端用蛋习惯后，公司加码 C端业务拓展，给消费者



提供更多关于蛋制品的选择。 

爆款产品特质方面，需解决消费者痛点（如 DIY 烘焙时蛋液分离困难等），

顺应全球趋势（如动物福利、可持续发展），提供功能性价值（如特定场景的便

捷应用），并注重食品安全。但公司不追求短期爆款，更注重长期主义，倾向通

过长期市场培育，为消费者提供有价值的产品。 

 

问题 6：蛋白饮产品的销售情况如何？是否为公司接下来重点推广产品？ 

回答：蛋白饮品是公司 to C系列产品中的核心产品，具有两大核心优势：

一是蛋白质含量高达 9%，远高于普通酸奶（3%）卡士酸奶（4.5%）及市面同类

液体蛋白质饮品含量最高产品（6%）；二是鸡蛋蛋白在吸收利用效率上优于乳

清蛋白和大豆蛋白，具有先天优势。该产品为国内首创品类。 

推广方面，当前除积极面向健身、运动人群外，还拓展了医院病人、养老

院老年人等新应用场景（解决老年人咀嚼、吞咽困难及普遍的蛋白质缺乏补充

问题）。公司计划成立专门部门开发养老、特医渠道。 

上半年蛋白饮品取得了 2倍数的增长，虽然基数较小，但增长势头迅猛。

目前还处于市场培育阶段，且产品定位较高，但公司对其长期增长有信心，将

逐步推进线上线下销售渠道建设。 

 

问题 7：公司定期报告是否会单独披露零售产品品类？ 

回答：目前公司产品在定期报告中的分类仍然按照“分产品”“分地区”

进行，未按销售渠道划分。未来将根据实际需求，考虑新增按销售渠道分类的

披露方式，如分为 to B和 to C渠道。 

 

问题 8：天津 150 吨溶菌酶生产线项目已建成，该业务未来对公司的收入

贡献有多大？ 

回答：溶菌酶项目是公司蛋白增值业务的重要举措之一，食品级溶菌酶是

一种从新鲜鸡蛋清中提取的天然蛋白质，作为一种安全高效的天然防腐剂和抗

菌剂，广泛应用于食品工业、日化行业，比如可用于牙膏、口香糖、漱口水、

红酒、奶酪等特殊场景，具有类似抗生素的抑菌功能。这是公司产品升级的重



要举措，产品线从食品原料延伸至功能性添加剂。目前该业务主要面向海外市

场，具体收入及贡献比例，将随市场拓展逐步体现。 

 

 

 

苏州欧福蛋业股份有限公司  

董事会  

2025 年 8 月 29 日  
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