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中国上海市浦东新区世纪大道100号 

上海环球金融中心15楼T61 

邮政编码: 200120 

 

Suite T61-T80, 15/F, Shanghai World Financial Center 

No.100 Century Avenue, Pudong New District 

Shanghai 200120, China 

Tel 电话: +86 21 6881 5499 www.brightstonelawyers.com 

致：新天力科技股份有限公司 

 

关于新天力科技股份有限公司 

向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市之 

补充法律意见书(二) 

 

精诚磐明法字(2025)第 SHE2024058-2 号 

 

一. 出具法律意见书的依据 

 

上海精诚磐明律师事务所(以下简称“本所”)系中华人民共和国(以下简称“中国”)

境内有合法执业资格的律师事务所，系由上海磐明律师事务所(以下简称“磐明

所”)与上海精诚申衡律师事务所于 2025 年 8 月 5 日合并设立。根据合并前主体

磐明所与新天力科技股份有限公司(以下简称“发行人”或“公司”)签订的专项法

律顾问聘请函，磐明所作为发行人向不特定合格投资者公开发行股票并在北京

证券交易所上市(以下简称“本次发行上市”或“本次发行”)的特聘专项法律顾

问，分别已出具了磐明工字(2024)第 SHE2024058 号《关于新天力科技股份有

限公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市之律师工作

报告》(以下简称《律师工作报告》)、磐明法字(2024)第 SHE2024058 号《关于

新天力科技股份有限公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易

所上市之法律意见书》 (以下简称《法律意见书》 )和磐明法字 (2025)第

SHE2024058-1 号《关于新天力科技股份有限公司向不特定合格投资者公开发

行股票并在北京证券交易所上市之补充法律意见书(一)》(以下简称《补充法律

意见书(一)》)。本所作为合并后主体，承继磐明所在专项法律顾问聘请函项下

的权利和义务，根据《北京证券交易所向不特定合格投资者公开发行股票并上

市业务规则适用指引第 3 号》规定，同意承担发行人专项法律顾问职责，履行

尽职调查义务，承诺对磐明所及签字律师签署的相关文件均予以认可并承担相

应法律责任，并对今后签署材料的真实性、准确性、完整性承担相应法律责

任；确保相关文件不存在虚假记载、误导性陈述和重大遗漏。 

 

鉴于北交所 2025 年 8 月 25 日下发了《关于新天力科技股份有限公司公开发行
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股票并在北交所上市申请文件的审核问询函》 (以下简称《问询函(二)》，本

所律师就《问询函(二)》的相关事宜进行核查，并出具《关于新天力科技股份

有限公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市之补充法

律意见书(二)》(以下简称“本补充法律意见书”)。 

 

本补充法律意见书与《律师工作报告》《法律意见书》和《补充法律意见书

(一)》一并使用，本所律师在上述文件中声明的事项同时适用于本补充法律意

见书。对于《律师工作报告》《法律意见书》和《补充法律意见书(一)》中所

涉且不涉及更新的内容，本所律师将不在本补充法律意见书中重复说明。 

 

二. 本所律师的声明事项 

 

1. 本所律师系依据《公司法》《证券法》《北交所注册管理办法》《北交

所股票上市规则》以及《律师事务所从事证券法律业务管理办法》《律

师事务所证券法律业务执业规则(试行)》《监管规则适用指引——法律类

第 2 号：律师事务所从事首次公开发行股票并上市法律业务执业细则》

及《公开发行证券公司信息披露的编报规则第 12 号——公开发行证券的

法律意见书和律师工作报告》等中国现行法律、行政法规、部门规章及

规范性文件的规定并基于本所律师对该等规定的理解，以及本补充法律

意见书出具日以前已经发生或者存在并为本所律师所知悉的事实出具法

律意见。 

 

2. 本所律师已严格履行法定职责，遵循了勤勉尽责和诚实信用原则，对发

行人的行为以及申请本次发行上市的合法、合规、真实、有效进行了充

分的核查验证，保证为本次发行上市出具的本补充法律意见书不存在虚

假记载、误导性陈述或者重大遗漏。 

 

3. 对与出具本补充法律意见书相关而因客观限制难以进行全面核查或无法

得到独立证据支持的事实，本所律师根据有关政府部门、发行人或者其

他有关单位出具的证明出具意见，并对非法律事项尽到一般注意义务。 

 

4. 本补充法律意见书仅就与本次发行有关的法律问题发表法律意见，其中
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若涉及对审计、资产评估等专业机构出具意见的引用，本所律师在履行

必要的调查、复核工作的基础上合理依赖，尽到一般注意义务。 

 

5. 本补充法律意见书仅供发行人为本次发行之目的使用，未经本所律师同

意，不得用作任何其他目的。 

 

6. 本所律师同意将本补充法律意见书作为发行人本次发行上市所必备的法

定申请文件，随其他申报材料一同上报，并愿意依法承担相应的法律责

任。 

 

7. 本所律师同意发行人在《招股说明书》(申报稿)中自行引用或按中国证监

会、北交所等审核机构的审核要求部分或全部引用本补充法律意见书的

内容，但发行人作上述引用时，不得因引用而导致法律上的歧义或曲

解，本所律师将对《招股说明书》(申报稿)引用本补充法律意见书的内容

进行再次审阅并确认。 

 

8. 除非特别说明，本补充法律意见书所涉词语释义与《律师工作报告》

《法律意见书》和《补充法律意见书(一)》所载相一致。 

 

基于以上所述，本所律师按照律师行业公认的业务标准、道德规范和勤勉尽责的

精神，在对发行人提供的有关文件和事实进行了审慎核查、验证的基础上，出具本补

充法律意见书如下： 
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 正  文  

 

《问询函(二)》回复 

 

问题 4. 其他问题 

 

“(1)是否存在同业竞争。根据问询回复及公开信息：①红达塑业主要产品包含

塑料杯、纸杯、打包盒、塑料盘等，发行人产品也包括打包盒等，发行人说明

红达塑业定位于境外市场，与发行人的销售渠道、下游客户类型、目标市场定

位等不同，不存在同业竞争，但公开信息显示上海的部分商超中存在同时销售

发行人和红达塑业产品的情形。②惠家网络及其子公司销售航空杯、纸杯，

润洁塑业及其关联方销售纸杯和一次性吸管，发行人说明前述主体面向终端消

费者，发行人面向企业客户，前述主体未与公司的主要产品和主营业务形成竞

争关系，不构成同业竞争。请发行人：①结合红达塑业、惠家网络及其子公

司、润洁塑业及其关联方的产品类别、客户类别、销售区域以及与发行人的对

比，说明前述主体是否与发行人构成同业竞争。②对照《北京证券交易所向

不特定合格投资者公开发行股票并上市业务规则适用指引第 1 号》(以下简称

《1 号指引》)1-12 同业竞争的规定说明相关信息披露是否准确、充分。 

 

(2)其他合法合规性问题。根据申请文件及问询回复：①公司超厚多层共挤工

艺已成熟应用于公司产品之中，该工艺包括 3 个专利，一种氧化石墨烯/芳纶

浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法 ZL2016106566322、一种气压弹簧助力的

模内切热成型模 ZL2018100167525 、一种双气路压圈控制的模具结构  ZL 

202123384965X 。发行人说明其中“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材

料及其制备方法”自台州学院处取得，公司目前未进行 EVOH 复合材料的制

备， 仅将该技术作为技术储备，用以分析 EVOH 复合材料的特性以提升超厚

多层共挤工艺的实际应用效果。②发行人部分订单为招投标方式获得。 ③成

都二厂租赁的兰芳园四川公司自建厂房虽然目前尚未取得对应的房屋所有权

证。 ④发行人部分产品为一次性塑料吸管。 请发行人： ①说明受让专利的出

让方、受让价格及公允性、用途，受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产

权的关联性，发行人超厚多层共挤技术是否为自主研发，是否存在侵权风险。

②说明专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材料及其制备方法” 的产
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业化应用情况信息披露是否准确。结合公司工艺流程，逐一说明公司专利、核

心技术的产业化应用情况，信息披露是否准确，目前公司掌握的专利技术与生

产经营需求是否匹配，后续业务规划是否储备相应研发成果。③说明租赁厂

房产权证办理进度。④说明报告期内订单获取方式及合规性，是否存在因产

品质量问题导致客户退货、停止供应商资格的情形，是否存在纠纷或潜在纠

纷。⑤说明发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管的区

别，发行人生产、销售一次性塑料吸管是否符合行业政策。 

 

(3)相关主体承诺安排及风险揭示。请发行人：①对照《1 号指引》等相关规

则要求完善相关承诺安排。②完善“重大事项提示”“风险揭示”内容，删除风

险因素中风险对策、发行人竞争优势及任何可能减轻风险因素的类似表述，充

分揭示相关风险。 

 

请保荐机构、发行人律师核查上述事项并发表明确意见。” 

 

回复如下： 

 

一. 是否存在同业竞争 

 

1.1 结合红达塑业、惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方的产品类别、客户

类别、销售区域以及与发行人的对比，说明前述主体是否与发行人构成同业竞

争 

 

1.1.1 红达塑业及其关联方与发行人的对比 

 

红达塑业、台州市椒江红达塑业有限公司及台州市椒江家欢塑料厂(普通合

伙)(以下简称“红达塑业及其关联方”)均为发行人实际控制人何麟君兄弟何麟彬

及其配偶控制的企业，属于发行人控股股东、实际控制人的其他亲属控制的企

业。 

 

红达塑业及其关联方从事的一次性塑料杯、打包盒(碗)和纸杯业务，与发行人

主营产品相似，两者构成同业竞争，但红达塑业及其关联方与发行人相似业务
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收入占发行人各期主营业务收入比例分别为  5.66%、5.48%、6.23%以及 

5.45%，相似业务毛利额占发行人各期毛利额比例分别为  5.39%、4.24%、

6.20%以及 5.79%，占比均较小，因此不属于对发行人构成重大不利影响的同

业竞争。 

 

(1) 产品类别 

 

报告期内，红达塑业及其关联方对外销售产品及其对应的销售金额如下

表所示： 

 

单位：万元 

产品类别 
2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

塑料杯 (航

旅杯) 
1,936.87  59.82% 4,554.75  57.42% 3,256.57 44.03% 3,229.90  48.29% 

塑料碗 (打

包盒) 
 951.31  29.38% 2,224.77 28.05% 2,280.49  30.83% 2,058.89  30.78% 

塑 料 餐 具

(刀叉勺) 
 347.33  10.73% 1,131.66 14.27% 1,837.27  24.84% 1,378.11 20.60% 

塑料餐盘  0.51  0.02%  1.71  0.02%  2.99  0.04%  1.31  0.02% 

纸杯  1.67  0.05%  19.74  0.25%  19.18  0.26%  21.06  0.31% 

合计 3,237.69  100% 7,932.63 100% 7,396.49  100% 6,689.26  100% 

 

如上表所示，红达塑业及其关联方的主营业务包括生产和销售一次性塑

料杯、打包盒(碗)和纸杯。就红达塑业及其关联方的产品与发行人的产品

进行对比，发行人未涉及生产和销售塑料刀叉勺、塑料餐盘；而红达塑

业及其关联方生产和销售的塑料杯(航旅杯)、塑料碗(打包盒)和纸杯，与

发行人的塑料食品容器和纸制食品容器存在相似性，但两者应用范围存

在区别，发行人产品主要应用于食品工业、餐食街饮领域，具有高度定

制化的特征，而红达塑业及其关联方主要为超市装的家居日用塑料杯、

打包盒(碗)和纸杯。由于产品应用层面的差异，发行人与红达塑业及其关

联方面向的客户不同，报告期内无直接客户重合。 

 

考虑到发行人产品也存在少量电商以及经销商等其他渠道，不排除终端
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客户可以通过电商以及经销商渠道选购发行人产品用于家居日用，故在

电商以及经销商渠道销售的产品终端应用层面也不排除存在竞争，但由

于电商以及经销商渠道产品销售收入占比不高，不会对发行人构成重大

不利影响。 

 

(2) 销售区域 

 

报告期内，红达塑业及其关联方按照产品销售区域划分的销售金额如

下： 

 

单位：万元 

销售区域 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

境外收入(注)  2,906.03  6,744.30   6,261.87  5,620.05 

境内收入  331.66   1,188.33   1,134.63   1,069.20  

销售收入合计  3,237.69  7,932.63  7,396.49  6,689.26  

其中：境外收入占比 89.76% 85.02% 84.66% 84.02% 

境内收入占比 10.24% 14.98% 15.34% 15.98% 

注：包括产品直接出口的境外客户收入和通过境内进出口企业间接出口的境外客户收入。 

 

如上表所示，报告期内红达塑业及其关联方的主要销售区域为境外，境

外收入占比分别为 84.02%、84.66%、85.02%及 89.76%，而发行人报告期

内境外收入仅为 1,602.53 万元、853.80 万元、315.69 万元及 265.32 万

元，占发行人当期主营业务收入的比例仅为 1.71%、0.84%、0.29%及

0.50%，红达塑业及其关联方和发行人立足的销售市场不同。 

 

由于红达塑业及其关联方主要面向境外市场，境外收入占比高，而发行

人以境内销售为主，故虽然双方存在同业竞争关系，但竞争程度较低，

不会对发行人构成重大不利影响。 

 

(3) 客户类别 

 

报告期内，就红达塑业及其关联方和发行人销售区域重合的境内市场而

言，红达塑业及其关联方的境内客户类别及对应的销售收入如下： 
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单位：万元 

客户 

类别 

红达塑业及其关联方 发行人 

2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

境内客户 
331.66 100.00

% 

1,188.33 100.00% 1,134.63 100.00% 1,069.20 100.00% 52,743.35 100.00% 108,771.40 100.00% 100,538.56 100.00% 92,178.69 100.00% 

其中：食

品工业 

0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 21,770.69 41.28% 38,450.06 35.35% 34,897.17 34.71% 33,130.53 35.94% 

餐食街饮 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 27,465.54 52.07% 61,938.30 56.94% 56,195.10 55.89% 48,390.98 52.50% 

贸易(经销)

商 

290.67 87.64% 1,102.92 92.81% 1,002.00 88.31% 933.6 87.32% 2,678.52 5.08% 6,413.91 5.90% 7,284.63 7.25% 7,284.48 7.90% 

商超 40.98 12.36% 85.41 7.19% 132.63 11.69% 135.6 12.68% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

电商零售 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 440.55 0.84% 1,035.79 0.95% 1,150.35 1.14% 1,181.04 1.28% 

其他终端 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 388.06 0.74% 933.34 0.86% 1,011.32 1.01% 2,191.65 2.38% 

注 1：贸易(经销)商客户中，红达塑业及其关联方主要为贸易商模式，无授权经销商；而发行人存在经销商模式。经销商模式和贸易商模式均为间接出售产品的

方式，但厂商对两者产品销售的控制和影响力不同。厂商与经销商签署经销协议并对经销商产品的销售区域等转售行为有一定约束性约定；但厂商与贸易商之间

一般无类似约定。上表中“经销商”指与厂商建立授权经销关系的客户。 

注 2：上表中“商超”是指具有实体店铺的零售业态，不包括无实体店铺的零售业态(电商零售)。上表中“电商零售”指厂商通过互联网向不特定对象直接销售产品

的零售业态。电商订单具有采购数量少、金额小、订单数量大的特征。  

注 3：上表中“其他”是指在线下直接向厂商采购的零星客户。该等采购金额小、具有偶发性，客户无明显行业属性特征，故单独归为一类。 
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如上表所示，报告期内红达塑业其关联方境内客户为商贸客户和商超客

户，不存在食品工业类和餐食街饮类客户。而发行人主要销售收入来自

于境内食品工业类客户以及餐食街饮客户，各期收入占比分别为

88.44%、90.60%、92.29%和 93.35%。发行人主要客户类型与红达塑业及

其关联方的客户类型差异较大，发行人也不存在境内商超客户1。 

 

另外，如上表所示，除红达塑业其关联方和发行人在贸易商/经销商渠道

存在相似外，发行人与红达塑业其关联方不存在其他重合或相似的销售

渠道。虽然发行人与红达塑业其关联方相似渠道主要集中在经销/贸易领

域，但发行人在前述渠道销售占比较小。在经销商渠道领域，发行人报

告期各期境内销售金额分别为 7,284.48 万元、7,284.63 万元、6,413.91 万

元以及 2,678.52 万元，占发行人境内主营业务收入比例分别为 7.90%、

7.25%、5.90%和 5.08%，占比较低，因此就渠道重合而言，发行人与红

达塑业其关联方不构成重大不利影响的同业竞争。 

 

(4) 是否存在同业竞争 

                                                        
1   经公开信息检索，自媒体“金证研”报道：在电商平台美团 APP 上，截至查询日 2025 年 6 月 24 日，门店位于

上海市的世纪精品超市(静安店)的在售产品包括“新天力一次性饭盒透明加厚圆形快餐盒/一次性碗外卖打包盒/一

次性餐盒 1000ml”，商品图片显示的 LOGO 为“OTOR 新天力”。同时，据电商平台美团，截至查询日 2025 年 6 月

24 日，门店位于上海市的世纪华联超市(上海火车站店)的在售产品包括“红达一次性圆碗打包餐盒 500*22g*5 个/

套”，商品图片显示的 LOGO 为“红达”。据此其认为位于上海市的部分超市同时在售发行人与红达塑业的一次性

碗产品，发行人和红达塑业在超市渠道存在业务竞争。 

经本所律师 2025 年 8 月 28 日登录电商平台美团 APP 查询，世纪精品超市(静安店)的经营者为“上海千复长商

贸有限公司”，公司类型为有限责任公司(自然人独资)，经营地址为普陀区长寿路 90 号 1 层-4。经实地走访该地

址，该地址无与“世纪精品超市(静安店)”名称相符的超市店招，且该处地址不向公众开放，线下客户无法进入实

体店自行选购产品，仅接单美团骑手进店取货。 

另本所律师于 2025 年 8 月 28 日登录商平台美团 APP 查询，世纪华联超市(上海火车站店)的经营者为“上海景

亭酒家”，地址为共和新路 688 弄 1 号 106 室(广兴公寓附近)。经实地走访，该地址无与“世纪华联超市(上海火

车站店)”名称相符的超市店招，实际该处地址的招牌为“世纪优选超市”而并非“世纪华联超市”。该店面货架

中未摆放红达塑业的一次性塑料餐盒(打包盒)，同时经向该店售货员了解该店未实际出售“红达”产品，该店出售

产品为“七喜熊”(生产商：浙江悦巢家居用品有限公司)圆形便当盒，“红达”产品图片作为类似产品仅在电商平

台作为展示。后通过美团 APP 下单购买该店标识为“红达一次性圆碗打包餐盒 500*22g*5 个/套”的产品，本所律

师实际收到的产品为“七喜熊”品牌产品，而非“红达”品牌产品。 

另经与发行人确认，在大型连锁超市售卖的“一次性塑料杯子”“一次性打包碗”拟进入商超渠道流通销售需

有合格的外包装，标明生产商、委托商、规格型号、生产许可证以及条形码等必要信息。而发行人未生产和销售符

合前述外包装要求且可在商超进行销售的产品，发行人也未授权任何其他厂商生产和销售超市装产品，因此发行人

产品不具备在商超渠道进行销售的条件。此外，“上海千复长商贸有限公司”等在美团平台上售卖的产品均为散装

零售产品，并无合格外包装，其来源不排除为商家在发行人电商平台购入整箱包装产品后，自行分拆转售。 



 

11 

 

依据《 1 号指引》1-12 同业竞争的相关规定，认定红达塑业其关联方与

发行人不构成重大不利影响的同业竞争的论述如下： 

 

(a) 发行人与红达塑业及其关联方均存在塑料杯、碗类以及纸杯类产

品，上述产品均属于塑料制或纸制食品容器，产品存在相似性；且

发行人产品除主要应用于食品工业、餐食街饮的主要销售渠道外，

也存在少量经销商渠道与红达塑业及其关联方的贸易渠道相似，虽

然前述渠道销售金额占比较小，各期分别为 7.90%、7.25%、5.90%

和 5.08%，但不排除终端客户可以通过上述渠道选购发行人产品用

于家居日用，即在终端不能完全排除存在竞争的可能。因此从审慎

认定的角度，本所律师认为红达塑业及其关联方与发行人存在同业

竞争。 

 

 但因红达塑业及其关联方相似业务收入(塑料杯、塑料碗及纸杯)以

及毛利占发行人各期主营业务收入以及毛利额的比例较低，各期均

不足 10%，对发行人不构成重大不利影响的同业竞争。具体如下表

所示： 

单位：万元 

项目 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

收入金额 2,889.85 6,799.26 5,556.24 5,309.85 

发行人主营业务收入 53,008.68 109,087.08 101,392.36 93,781.21 

收入占比 5.45% 6.23% 5.48% 5.66% 

毛利额 602.63 1,248.98 812.87 871.58 

发行人毛利额 10,415.90 20,145.80 19,192.64 16,174.20 

毛利额占比 5.79% 6.20% 4.24% 5.39% 

注 1：上表中红达塑业及其关联方相似业务收入金额及毛利额统计范围为塑料杯、塑料碗及纸杯，其他

产品发行人均不涉及； 

注 2：红达塑业及其关联方相关产品毛利额按照该类产品收入并通过其报告期各期综合毛利率计算得

到。 

 

(b) 红达塑业及其关联方系《1 号指引》1-12 规定的“发行人实际控制人

的其他亲属控制的企业”，发行人已按《1 号指引》要求进行信息披

露。 
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依据《1 号指引》1-12 规定，“如果发行人控股股东、实际控制人是

自然人，其配偶及双方的父母、子女控制的企业与发行人存在竞争

关系的，应当认定为构成同业竞争。发行人控股股东、实际控制人

的其他亲属及其控制的企业与发行人存在竞争关系的，应当充分披

露前述相关企业在历史沿革、资产、人员、业务、技术、财务等方

面对发行人独立性的影响，报告期内交易或者资金往来，销售渠

道、主要客户及供应商重叠等情况，以及发行人未来有无收购前述

相关企业的安排”。 

 

红达塑业及其关联方系实际控制人何麟君兄弟何麟彬及其配偶控制

的企业，属于发行人控股股东、实际控制人的其他亲属所控制的企

业。红达塑业于 2015 年 8 月设立，注册资本 1,000 万元。经核查实

际控制人何麟君与王卫兵及其配偶、子女报告期内银行账户流水，

上述人员与何麟彬及其配偶、红达塑业及其关联方均不存在资金往

来。经与何麟彬访谈确认，2015 年何麟彬与配偶出资设立红达塑业

时，出资款均为其个人自有资金，不存在任何股权代持或其他利益

安排。 

 

红达塑业及其关联方的主要产品、采购渠道、销售渠道、生产工

艺、历史沿革、资产、业务、人员等方面的具体情况如下： 

 

项目 红达塑业及其关联方的情况 与发行人对比情况 

主要产品 PP、PS 塑料杯、塑料盘、塑料盒 塑料、纸制食品容器 

采购渠道 

浙江黄岩洲锽实业有限公司、浙江日出基础

化工有限公司等原料供应商，主要采购塑胶

粒子，独立采购 

与发行人部分供应商重合，主要为塑

料粒子供应商，但具有行业合理性 

销售渠道 

以外销为主，终端客户主要为境外商超，外

销收入占比报告期各期分别为 84.02%、

84.66%、85.02%和 89.76% 

发行人以内销为主，其下游客户类型

主要为食品工业以及餐食街饮客户，

与红达塑业及其关联方不同，双方客

户不重合 

生产工艺 以注塑、热成型工艺为主 热成型工艺为主 

历史沿革 

红达塑业由何麟彬配偶王秋君于 2015 年 8 月

设立，2015 年 9 月该公司股东变更为王秋君

和何麟彬；至此之后至今，股东未发生变化 

发行人于 2005 年 8 月 16 日由何麟君

和王卫兵出资设立，红达塑业与发行

人无历史沿革上的关联或交集 

资产独立性 位于台州市椒江区洪家街道经中路 2285 号， 与发行人不重合 
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拥有独立的生产、办公场所 

机构、人员独

立性 
拥有独立的机构和人员 与发行人不重合 

技术独立性 与发行人不存在合作研发、技术授权等事

项，技术独立 

与发行人不重合 

财务独立性 独立核算，与发行人无交易及资金往来 与发行人不重合 

商标品牌等特

许使用权 
拥有独立的商标 与发行人不重合 

 

发行人与红达塑业及其关联方在历史沿革、资产、人员、业务、技

术、财务方面均独立，报告期内双方不存在交易或资金往来，销售

渠道与客户均不重合，仅部分塑料粒子供应商重合，但符合行业特

征，具有合理性。经发行人实际控制人确认，截至本补充法律意见

书出具日，发行人无收购红达塑业及其关联方的意向或安排，红达

塑业股东亦无向发行人出售红达塑业及其关联方的意愿和安排。 

 

(c) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。 

 

本次募投项目中，仅“年产 36,000 吨高质量塑料食品容器扩产项目”

涉及新增塑料食品容器的产能，本次募投新增产能系用于满足食品

工业企业和连锁餐饮品牌的产品增长需求，发行人并未规划新增面

向经销、电商等其他渠道客户的产能。另外，考虑到①红达塑业及

其关联方产品不面向食品工业与餐食街饮，本次募投项目并不投向

红达塑业及其关联方所涉的产品领域，以及②发行人经审慎测算后

食品工业、餐食和街饮领域预计具备较好的产能消化能力，因此不

存在因实施本次募投项目而导致发行人新增重大不利影响的同业竞

争的情形。 

 

(d) 为避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争，发行人

控股股东及实际控制人于 2025 年 9 月 17 日出具《关于避免与红达

塑业及其关联方发生重大不利影响的同业竞争的承诺函》并承诺：

将积极采取一切有效措施避免发行人以任何形式向红达塑业及其关

联方提供或者让渡商业机会，避免发行人与红达塑业及其关联方发

生任何资金或业务往来，以及避免发行人向红达塑业及其关联方提
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供任何形式的利益输送；若违反上述承诺的，其将向发行人赔偿由

此给发行人造成的全部经济损失，且在发行人获得前述全额赔偿之

前，其所持有的发行人股份不得转让，发行人亦有权将其现金分红

予以暂时扣留，直至其履行完毕前述赔偿义务。 

 

1.1.2 惠家网络及其子公司与发行人的对比 

 

惠家网络及其子公司属于实际控制人何麟君控制的企业，属于商贸型公司，主

营家居日用品的销售业务，其主要业务、产品与发行人不重合。但惠家网络及

子公司销售产品中包含航旅杯、纸杯，可归属于塑料制和纸制食品容器的大

类，因此从审慎认定的角度，发行人与惠家网络及其子公司在航旅杯、纸杯业

务上存在同业竞争。 

 

但是报告期内惠家网络及其子公司与发行人相似业务收入(航旅杯和纸杯)占发

行人各期主营业务收入比例分别为 2.37%、2.15%、1.71%以及 1.53%，相似业

务毛利额占发行人各期毛利额比例分别为 5.56%、3.97%、3.35%以及 2.87%，

占比均较小且逐年降低，因此对发行人不构成重大不利影响的同业竞争。 

 

(1) 产品类别 

 

报告期内，惠家网络及其子公司对外销售的产品类别及其对应的销售金

额如下： 

 

单位：万元 

产品类别 
2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

卫生清洁用品 

(注 1) 
1,947.37 43.29% 4,196.30 42.48% 5,249.44 44.82% 4,803.48 37.82% 

保鲜袋、保鲜

膜产品 
897.17 19.94% 1,925.30 19.49% 2,265.46 19.34% 1,169.50 9.21% 

航旅杯 481.82 10.71% 1,109.77 11.24% 1,195.47 10.21% 1,187.38 9.35% 

纸杯 328.64 7.31% 759.04 7.68% 980.18 8.37% 1,035.18 8.15% 

其他家居日用

品(注 2) 
765.12 17.01% 1,704.52 17.26% 1,931.93 16.49% 1,015.54 8.00% 
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平台费等其他

收入(注 3) 
78.68 1.75% 182.58 1.85% 90.48 0.77% 3,489.35 27.47% 

合计 4,498.79 100.00% 9,877.50 100.00% 11,712.95 100.00% 12,700.43 100.00% 

 

注 1：卫生清洁用品包括扫帚、拖把、垃圾袋、塑料手套、洗洁巾等日用品。 

注 2：其他家居日用品包括非一次性器皿(如洗衣盆、塑料保鲜盒、玻璃保鲜盒)、衣架、空气炸锅纸、

铝箔、沥水篮等。 

注 3：其他收入包括惠家网络平台服务费收入以及委托第三方生产过程中向委托方出售的辅料，如包装

袋。 

 

如上表所示，报告期内惠家网络及其子公司对外销售的产品主要为家居

日用品，与发行人主要产品塑料食品容器(杯、碗、盖) 属于不同的产品

类别。惠家网络及其子公司的产品示意图如下： 

 

 

 

在上述产品中，仅航旅杯、纸杯产品与发行人产品存在相似，上述产品

占惠家网络及其子公司各期收入的比例分别为 17.50%、18.58%、18.92%

以及 18.02%，各期均未超过 20%。 

 

发行人不生产航旅杯，同时纸制食品容器收入占比也较小。报告期内，

发行人纸制食品容器产品收入占主营业务收入的比例分别为 5.36%、

3.52%、2.63%以及 1.79%，占比呈现逐年降低的趋势。 
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综上所述，惠家网络及其子公司的相似产品占发行人主营业务收入的比

例均较小，因此对发行人不构成重大不利影响的同业竞争。 

 

(2) 销售区域 

 

报告期内，惠家网络及其子公司对外销售的产品均为国内客户，无境外

销售收入。 

 

(3) 客户类别 

 

报告期内，就惠家网络及其子公司与发行人塑料杯、纸杯产品类别相似

的航旅杯、纸杯，其客户类别及其销售金额如下： 
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  单位：万元 

产品类

别 

客户 

类别 

惠家网络及其子公司 发行人 

2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

航旅杯 

食品 

工业 
0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

餐食 

街饮 
0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

贸易 

(经销) 

商(注 1) 

472.77 98.12% 1095.79 98.74% 1182.17 98.89% 1178.76 99.27% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

商超 

客户 

(注 2) 

0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

电商 

零售 
9.05 1.88% 13.98 1.26% 13.24 1.11% 8.61 0.73% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

其他 

终端 

(注 3) 

0 0.00% 0 0.00% 0.06 0.01% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

总计 481.82 100.00% 1,109.77 100.00% 1,195.47 100.00% 1,187.38 100.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

纸杯(纸

制食品

容器) 

(注 4) 

食品 

工业 
0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 305.07 32.08% 1,790.79 62.52% 2,602.01 72.91% 3,055.44 60.84% 

餐食 

街饮 
0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 407.29 42.83% 594.87 20.77% 509.87 14.29% 1,435.22 28.58% 

贸易 

(经销)

商 

328.20 99.87% 758.41 99.92% 979.20 99.90% 1,032.86 99.78% 47.81 5.03% 194.54 6.79% 185.62 5.20% 161.62 3.22% 

商超 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 
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电商 

零售 
0.45 0.14% 0.63 0.08% 0.98 0.10% 2.32 0.22% 67.07 7.05% 134.82 4.71% 145.62 4.08% 161.68 3.22% 

其他 

终端 
0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 123.60 13.00% 149.33 5.21% 125.69 3.52% 208.32 4.15% 

总计 328.64 100.00% 759.04 100.00% 980.18 100.00% 1,035.18 100.00% 950.84 100.00% 2,864.36 100.00% 3,568.81 100.00% 5,022.29 100.00% 

注 1：在贸易(经销)商类别方面，惠家网络及其子公司主要为贸易商模式(即惠家网络及子公司通过贸易商供货给商超客户)，无授权经销商；发行人主要

为经销商模式。经销商模式和贸易商模式均为间接出售产品的方式，但厂商对两者产品销售的控制和影响力不同。厂商与经销商签署经销协议并对经销

商产品的销售区域等转售行为有一定约束性约定；但厂商与贸易商之间一般无类似约定。上表中“经销商”指与厂商建立授权经销关系的客户。 

注 2：上表中“商超”是指具有实体店铺的零售业态，不包括无实体店铺的零售业态(电商零售)。上表中“电商零售”指厂商通过互联网向不特定对象直接销

售产品的零售业态。电商订单具有采购数量少、金额小、订单数量大的特征。  

注 3：上表中“其他”是指在线下直接向厂商采购的零星客户。该等采购金额小、具有偶发性，客户无明显行业属性特征，故单独归为一类。 

注 4：发行人纸杯产品与惠家网络及其子公司的纸杯产品属于相似产品，但用途不同。出于谨慎性考虑，发行人客户类型系按纸制食品容器产品收入进

行划分。 
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如上表所示，发行人纸制品客户主要为食品工业客户和餐食街饮客户，

其报告期内两者销售金额占发行人纸制品收入的比例分别为 89.41%、

87.20%、83.29%及 74.92%，发行人也无商超客户。 

 

而惠家网络及其子公司的纸杯产品客户类别为贸易商客户和电商客户，

无食品工业客户和餐食街饮客户。惠家网络及其子公司主要向贸易商销

售超市装航旅杯与纸杯，其贸易商主要为各类商超的供应链公司，其产

品最终流向商超，而发行人不存在用于在超市销售的产品，亦不存在商

超客户。发行人经销商下游主要面向餐饮企业，双方业务替代性较低，

让渡商业机会可能性较小。 

 

综上所述，发行人与惠家网络及其子公司相似的渠道主要为经销商/贸易

商渠道以及电商渠道，惠家网络及其子公司不涉及食品工业以及餐食街

饮类客户。报告期内，发行人纸制食品容器产品通过食品工业和餐食街

饮之外的其他渠道销售的金额分别为 531.62 万元、456.93 万元、478.69

万元以及 238.48 万元，占发行人各期主营业务收入比例分别为 0.57%、

0.45%、0.44%和 0.45%，占比极低，因此不会对发行人构成重大不利影

响的同业竞争。 

 

(4) 是否构成同业竞争 

 

《1 号指引》1-12 的规定，“如果发行人控股股东、实际控制人是自然

人，其配偶及双方的父母、子女控制的企业与发行人存在竞争关系的，

应当认定为构成同业竞争。” 

 

惠家网络及其子公司属于实际控制人何麟君控制的企业(其中何麟君持有

惠家网络 80%股权，冯济定持有惠家网络 20%股权)。对照《1 号指引》

1-12 同业竞争的相关规定，认定惠家网络及其子公司与发行人不构成重

大不利影响的同业竞争的论述如下： 

 

(a) 惠家网络及其子公司存在与发行人主营业务相似的业务，存在同业

竞争，但因相似业务收入以及毛利占比较小，不存在重大不利影响

的同业竞争。 
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惠家网络及其子公司为家居日用品贸易型企业，其报告期内对外销

售的航旅杯、纸杯，主要终端使用场景为家居日用。发行人并未生

产和销售航旅杯，且发行人纸制食品容器收入占比较低，但考虑到

上述产品均属于塑料制、纸制食品容器大类，存在相似性，因此从

审慎认定的角度，本所律师认为双方存在同业竞争，但因惠家网络

及其子公司相似业务收入(航旅杯及纸杯)以及毛利占比均较小，且

逐年减小，对发行人不构成重大不利影响的同业竞争，具体情况如

下表所示： 

 

单位：万元 

项目 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

收入金额 810.46 1,868.81 2,175.65 2,222.56 

发行人主营业务收入 53,008.68 109,087.08 101,392.36 93,781.21 

收入占比 1.53% 1.71% 2.15% 2.37% 

毛利额 298.55 674.00 761.37 899.75 

发行人毛利额 10,415.90 20,145.80 19,192.64 16,174.20 

毛利额占比 2.87% 3.35% 3.97% 5.56% 

注 1：上表中惠家网络及其子公司相似业务收入金额及毛利额统计范围为航旅杯及纸杯，其他产品发行

人均不涉及； 

注 2：惠家网络及其子公司相关产品毛利额按照该类产品收入并通过其报告期各期综合毛利率计算得

到。 

 

(b) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。 

 

本次募投项目中，仅“年产 36,000 吨高质量塑料食品容器扩产项目”

涉及新增产能，本次募投新增产能系用于满足食品工业企业和连锁

餐饮品牌的产品增长需求，发行人并未规划新增面向经销、电商等

其他渠道客户的产能。另考虑到①惠家网络及子公司的产品不面向

食品工业与餐食街饮且已出具承诺在未来 6 个月内终止相似产品销

售，本次募投项目并不投向其所涉的产品领域，以及②发行人经审

慎测算后食品工业、餐食和街饮领域预计具备较好的产能消化能

力，因此不存在因实施本次募投项目而导致发行人新增重大不利影

响的同业竞争的情形。 
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(c) 惠家网络及其子公司已出具切实可行的措施避免上市后出现对发行

人构成重大不利影响的同业竞争。 

 

为避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争，惠家网

络及其子公司结合自身经营情况于 2025 年 9 月 17 日出具《避免同

业竞争的承诺函》并承诺：惠家网络及其子公司将积极采取措施减

少航旅杯和纸杯的对外销售金额，并于该函出具日起 6 个月内终止

航旅杯和纸杯业务；其同时保证未来不会从事与发行人主营业务相

同或相似的业务；其愿意承担因违反上述承诺而给发行人造成的全

部经济损失。 

 

1.1.3 润洁塑业及其关联方与发行人的对比 

 

润洁塑业及其关联方系实际控制人王卫兵配偶及子女共同控制的企业。润洁塑

业及其关联方为家居日用品生产、销售企业，其主要业务、产品与发行人不重

合。但润洁塑业及其关联方销售产品中包含一次性塑料吸管、纸杯，与发行人

产品存在相似，因此从审慎认定的角度，发行人与润洁塑业及其关联方在一次

性塑料吸管、纸杯业务存在同业竞争。 

 

但润洁塑业及其关联方与发行人相似业务收入占发行人各期主营业务收入比例

分别为 0.00%、0.00%、0.07%以及 0.04%，相似业务毛利额占发行人各期毛利

额比例分别为 0.00%、0.00%、0.13%以及 0.07%，占比均较小，因此对发行人

不构成重大不利影响的同业竞争。 

 

(1) 产品类别 

 

报告期内，润洁塑业及其关联方对外销售的产品类别及其对应的销售金

额如下： 

 

单位：万元 

产品类别 
2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

垃圾袋系列 1,323.40  82.20% 3,343.94  64.59% 4,041.19  96.60% 3,069.60  96.84% 

居家用品系列  107.95  6.71% 1,141.55  22.05%  23.35  0.56%  19.82  0.63% 
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厨房用品系列  88.79  5.52%  124.84  2.41%  84.90  2.03%  64.95  2.05% 

纸杯  12.67  0.79% 66.79 1.29% 0.34 0.01% 0 0.00% 

吸管  6.95  0.43% 14.39 0.28% 0.75 0.02% 0 0.00% 

其他(注)  70.16  4.36%  485.68  9.38%  32.93  0.79%  15.34  0.48% 

合计  1,609.93  100.00% 5,177.19  100.00% 4,183.46  100.00% 3,169.71  100.00% 

注：上表中“其他”主要为电商服务费。 

 

如上表所示，报告期内润洁塑业及其关联方对外销售的产品主要为居家

日用品，与发行人主要产品塑料食品容器(杯、碗、盖) 属于不同的产品

类别。润洁塑业及其关联方主营业务为日用家居用品的生产与销售，主

要产品包括垃圾袋、垃圾桶、保鲜膜、洗碗巾、塑料凳等日用产品，产

品示意图如下： 

 

 

 

润洁塑业及其关联方自产的产品包括垃圾袋、保鲜膜等居家日用品，自

身并不生产一次性塑料吸管以及纸杯等产品。润洁塑业及其关联方对外

销售的一次性塑料吸管和纸杯均为其向第三方采购成品或委托第三方生

产获得成品后实现销售。 
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发行人报告期内一次性塑料吸管以及纸制食品容器收入占比较小，其中

报告期各期一次性塑料吸管收入在主营业务收入中的占比分别为 4.02%、

4.02%、4.12%以及 2.71%，报告期内发行人纸制食品容器产品在主营业

务收入中的占比分别为 5.36%、3.52%、2.63%以及 1.79%，占比均较小且

呈现下降趋势。 

 

综上所述，报告期内相似产品(一次性塑料吸管以及纸制食品容器)收入占

发行人主营业务比例均较小，因此对发行人不构成重大不利影响的同业

竞争。 

 

(2) 销售区域 

 

报告期内，润洁塑业及其关联方对外销售的产品均为国内客户，无境外

销售收入。 

 

(3) 客户类别 

 

报告期内，就润洁塑业及其关联方与发行人一次性塑料吸管、纸杯产品

类别相似的产品，其客户类别及其销售金额如下： 
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单位：万元 

产品

类别 

客户 

类别 

润洁塑业及其关联方 发行人 

2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

一次性

塑料吸

管 

食品工业 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 1,437.62 100.00% 4,497.41 99.99% 4,077.73 99.99% 3,764.78 99.82% 

餐食街饮 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0.56 0.01% 0 0.00% 0 0.00% 

贸易 (经销 )

商(注 1) 
0 0.00% 0.06 0.42% 0.06 8.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 

电商零售 5.11 73.52% 14.29 99.31% 0.69 92.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0.04 0.00% 6.60 0.18% 

其 他 终 端

(注 3) 
1.84 26.47% 0.04 0.28% 0.00 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0.27 0.01% 0 0.00% 

总计 6.95 100.00% 14.39 100.00% 0.75 100.00% 0 0.00% 1,437.62 100.00% 4,497.97 100.00% 4,078.04 100.00% 3,771.38 100.00% 

纸杯(纸

制食品

容器) 

(注 4) 

食品工业 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 305.07 32.08% 1,790.79 62.52% 2,602.01 72.91% 3,055.44 60.84% 

餐食街饮 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 407.29 42.83% 594.87 20.77% 509.87 14.29% 1,435.22 28.58% 

贸易 (经销 )

商 
0 0.00% 0.06 0.09% 0.09 26.47% 0 0.00% 47.81 5.03% 194.54 6.79% 185.62 5.20% 161.62 3.22% 

电商零售 12.41 97.95% 66.34 99.33% 0 0.00% 0 0.00% 67.07 7.05% 134.82 4.71% 145.62 4.08% 161.68 3.22% 

其他终端 0.26 2.05% 0.39 0.58% 0.25 73.53% 0 0.00% 123.60 13.00% 149.33 5.21% 125.69 3.52% 208.32 4.15% 

总计 12.67 100.00% 66.79 100.00% 0.34 100.00% 0 0.00% 950.84 100.00% 2,864.36 100.00% 3,568.81 100.00% 5,022.29 100.00% 

注 1：在贸易(经销)商类别方面，润洁塑业及关联方为贸易商模式，无授权经销商；发行人主要为经销商模式。经销商模式和贸易商模式均为间接出售产品的方

式，但厂商对两者产品销售的控制和影响力不同。厂商与经销商签署经销协议并对经销商产品的销售区域等转售行为有一定约束性约定；但厂商与贸易商之间一

般无类似约定。上表中“经销商”指与厂商建立授权经销关系的客户。 

注 2：上表中“电商零售”指厂商通过互联网向不特定对象直接销售产品的零售业态。电商订单具有采购数量少、金额小、订单数量大的特征。  

注 3：上表中“其他”是指在线下直接向厂商采购的零星客户。该等采购金额小、具有偶发性，客户无明显行业属性特征，故单独归为一类。 

注 4：发行人的纸杯产品与润洁塑业及其关联方的纸杯产品属于相似产品，但用途不同。出于谨慎性考虑，发行人客户类型系按纸制食品容器产品收入进行划分。 



 

25 

 

如上表所示，报告期内润洁塑业及其关联方对外销售的一次性塑料吸管

和纸杯金额很小，且其客户以电商客户为主。就一次性塑料吸管而言，

报告期内润洁塑业及其关联方在电商零售渠道的销售占比分别为 0.00%、

92.00%、99.31%以及 73.52%；就纸杯产品而言，报告期内润洁塑业及其

关联方在电商零售渠道的销售占比分别为 0.00%、0.00%、99.33%以及

97.95%，电商零售客户为润洁塑业及其关联方销售相似产品的主要渠

道。 

 

就渠道相似性而言，发行人的一次性塑料吸管以及纸制食品容器产品，

除主要向食品工业、餐食街饮客户销售外，也存在少量电商以及经销商

等其他渠道的销售收入。其中，报告期内发行人纸制食品容器通过电商

以及经销商等其他渠道实现的销售金额为 531.62 万元、456.93 万元、

478.69 万元以及 238.48 万元，占发行人各期主营业务收入比例分别

为%；发行人一次性塑料吸管通过电商以及经销商等其他渠道实现的销售

金额分别为 6.6 万元、0.31 万元、0 万元以及 0 万元，占发行人各期主营

业务收入比例均不足 0.01%，占比极低。 

 

鉴于电商客户以家居日用为消费场景，而食品工业客户、餐饮客户以经

营需求为场景，两者产品类别、功能和目标客户差异较大，产品竞争性

较小。电商销售渠道主要针对不特定客户，由客户自主在电商平台上下

单选购，由选定的店家直发商品，发行人通过电商渠道让渡商业机会的

可能性较低。 

 

综上所述，发行人与润洁塑业及其关联方相似的渠道主要为经销商/贸易

商、电商零售以及其他终端渠道，但发行人通过前述渠道销售相似产品

的收入占比极低，因此对发行人不构成重大不利影响的同业竞争。 

 

(4) 是否构成同业竞争 

 

《1 号指引》1-12 的规定，“如果发行人控股股东、实际控制人是自然

人，其配偶及双方的父母、子女控制的企业与发行人存在竞争关系的，

应当认定为构成同业竞争。” 



 

26 

 

润洁塑业及其关联方系实际控制人王卫兵配偶及子女共同控制的企业。

对照《1 号指引》1-12 同业竞争的相关规定，认定润洁塑业及其关联方与

发行人不构成重大不利影响的同业竞争的论述如下： 

 

(a) 润洁塑业及其关联方存在与发行人主营业务相似的业务，存在同业

竞争，但因相似业务收入以及毛利占比较小，不构成重大不利影响

的同业竞争。 

 

润洁塑业及其关联方为家居日用品企业，其报告期内对外销售的一

次性吸管和纸杯金额较小，且其客户类别以电商客户为主，主要终

端使用场景为家居日用。发行人的一次性塑料吸管以及纸杯产品与

润洁塑业及其关联方的产品相似，但收入占比较低，考虑到发行人

上述相似产品可以通过经销、电商及其他渠道销售至个人消费者，

不排除终端个人消费者可以通过前述渠道选购发行人一次性塑料吸

管以及纸杯产品用于家居日用，因此从审慎认定的角度，本所律师

认为润洁塑业及其关联方的一次性塑料吸管以及纸杯业务与发行人

构成同业竞争，但是因润洁塑业及其关联方的相似业务收入(一次性

塑料吸管及纸杯)以及毛利占比均较小，对发行人不构成重大不利影

响的同业竞争，具体情况如下表所示： 

 

单位：万元 

项目 2025 年 1-6 月 2024 年度 2023 年度 2022 年度 

收入金额 19.62 81.18 1.09 - 

发行人主营业务收入 53,008.68 109,087.08 101,392.36 93,781.21 

收入占比 0.04% 0.07% 0.00% 0.00% 

毛利额  7.07  25.88 0.47 - 

发行人毛利额 10,415.90 20,145.80 19,192.64 16,174.20 

毛利额占比 0.07% 0.13% 0.00% 0.00% 

注 1：上表中润洁塑业及其关联方相似业务收入金额及毛利额统计范围为一次性塑料吸管及纸杯，其他

产品发行人均不涉及； 

注 2：润洁塑业及其关联方相关产品毛利额按照该类产品收入并通过其报告期各期综合毛利率计算得

到。 

 

(b) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。 
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本次募投项目中，仅“年产 36,000 吨高质量塑料食品容器扩产项目”

涉及新增产能，本次募投新增产能不涉及一次性塑料吸管以及纸制

食品容器产品，具体投向与润洁塑业及其关联方的业务无关，因此

不会导致新增重大不利影响的同业竞争。 

 

(c) 润洁塑业及关联方已出具切实可行的措施避免上市后出现对发行人

构成重大不利影响的同业竞争。 

 

为避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争，润洁塑

业及其关联方结合自身经营情况于 2025 年 9 月 17 日出具《避免同

业竞争的承诺函》并承诺：润洁塑业及关联方将积极采取措施减少

一次性塑料吸管和纸杯的对外销售金额，并于该函出具日起 6 个月

内终止一次性塑料吸管和纸杯业务；其同时保证未来不会从事与发

行人主营业务相同或相似的业务；其愿意承担因违反前述承诺而给

发行人造成的全部经济损失。 

 

1.2 对照《1 号指引》1-12 同业竞争的规定说明相关信息披露是否准确、充分 
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《1 号指引》1-12 同业竞争相

关规定 
关联方 

关联关

系 

是否构成同业竞

争 

是否构成重

大不利影响

的同业竞争 

前次信息披露内

容 

对照《1 号指引》

1-12 规定前次信息

披露是否准确、充

分 

本次补充披露

内容 

对照《1

号指引》

1-12 规定

本次信息

披露是否

准确、充

分 

一、判断原则 

同业竞争的“同业”是指竞争方

从事与发行人主营业务相同

或者相似的业务。核查认定

该相同或者相似的业务是否

与发行人构成“竞争”时，应当

按照实质重于形式的原则，

结合相关企业历史沿革、资

产、人员、主营业务(包括但

不限于产品服务的具体特

点、技术、商标商号、客

户、供应商等)等方面与发行

人的关系，以及业务是否有

替代性或竞争性、是否有利

益冲突、是否在同一市场范

围内销售等，论证是否与发

行人构成竞争；不能简单以

惠 家 网

络 及 其

子公司 

实 际 控

制 人 控

制 的 企

业 

是。 

惠家网络及其子

公司对外销售的

少量航旅杯、纸

杯产品业务，与

发行人从事塑料

和纸制食品容器

的研发、生产和

销售的主营业

务，存在相似

性。 

否。 

详见本补充法

律 意 见 书 第

1.1.2 章节所

述。 

1、惠家网络及

其子公司与发行

人不构成同业竞

争； 

2、未披露未来

惠家网络及其子

公司相关资产、

业务的安排，以

及避免上市后出

现对发行人构成

重大不利影响的

同 业 竞 争 的 措

施。 

不准确、充分。 

前次认定为不构成

同业竞争主要系基

于发行人不生产航

旅杯且纸制食品容

器占比较小等原因

进行认定，未充分

考虑产品在终端可

能出现的渠道重合

与竞争情况。 

此外，前次惠家网

络及其子公司未就

避免出现重大不利

影响的同业竞争作

出承诺，故未充分

披露具体解决措

施。 

1、惠家网络及

其子公司与发

行人构成同业

竞争，但不存

在重大不利影

响； 

2、已披露未来

惠家网络及其

子公司相关资

产、业务的安

排，以及避免

上市后出现对

发行人构成重

大不利影响的

同业竞争的措

施。 

本 次 在

《招股说

明书》(申

报稿)补充

披露，本

次披露准

确 、 充

分。 
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《1 号指引》1-12 同业竞争相

关规定 
关联方 

关联关

系 

是否构成同业竞

争 

是否构成重

大不利影响

的同业竞争 

前次信息披露内

容 

对照《1 号指引》

1-12 规定前次信息

披露是否准确、充

分 

本次补充披露

内容 

对照《1

号指引》

1-12 规定

本次信息

披露是否

准确、充

分 

产品销售地域不同、产品的

档次不同等认定不构成同业

竞争。 

对于控股股东、实际控制人

控制的与发行人从事相同或

者相似业务的企业，发行人

还应当结合目前自身业务和

关联方业务的经营情况、未

来发展战略等，在招股说明

书中披露未来对于相关资

产、业务的安排，以及避免

上市后出现对发行人构成重

大不利影响的同业竞争的措

施。 

二、核查范围 

保荐机构及发行人律师应当

针对发行人控股股东、实际

润 洁 塑

业 及 其

关联方 

实 际 控

制 人 的

配 偶 及

其 子 女

控 制 的

企业 

是。 

润洁塑业及其关

联方对外销售的

少量一次性塑料

吸管、纸杯产品

业务，与发行人

从事塑料和纸制

食品容器的研

发、生产和销售

的主营业务，存

在相似性。 

否。 

详见本补充法

律 意 见 书 第

1.1.3 章节所

述。 

1、润洁塑业及

其关联方与发行

人不构成同业竞

争； 

2、未披露未来

润洁塑业及其关

联方相关资产、

业务的安排，以

及避免上市后出

现对发行人构成

重大不利影响的

同 业 竞 争 的 措

施。 

不准确、充分。 

前次认定为不构成

同业竞争主要系基

于直接客户不重合

等原因进行认定，

未充分考虑产品在

终端可能出现的渠

道重合与竞争情

况。 

此外，基于前次润

洁塑业及其关联方

未就避免出现重大

不利影响的同业竞

争作出承诺，故未

充分披露具体解决

措施。 

1、润洁塑业及

其关联方与发

行人构成同业

竞争，但不存

在重大不利影

响； 

2、已披露未来

润洁塑业及其

关联方相关资

产、业务的安

排，以及避免

上市后出现对

发行人构成重

大不利影响的

同业竞争的措

施。 

本 次 在

《招股说

明书》(申

报稿)补充

披露，本

次披露准

确 、 充

分。 

红 达 塑 实 际 控 是。 否。 1、红达塑业与 不准确、充分。 1、红达塑业与 本 次 在



 

30 

《1 号指引》1-12 同业竞争相

关规定 
关联方 

关联关

系 

是否构成同业竞

争 

是否构成重

大不利影响

的同业竞争 

前次信息披露内

容 

对照《1 号指引》

1-12 规定前次信息

披露是否准确、充

分 

本次补充披露

内容 

对照《1

号指引》

1-12 规定

本次信息

披露是否

准确、充

分 

控制人及其亲属全资或者控

股的企业进行核查。 

如果发行人控股股东、实际

控制人是自然人，其配偶及

双方的父母、子女控制的企

业与发行人存在竞争关系

的，应当认定为构成同业竞

争。 

发行人控股股东、实际控制

人的其他亲属及其控制的企

业与发行人存在竞争关系

的，应当充分披露前述相关

企业在历史沿革、资产、人

员、业务、技术、财务等方

面对发行人独立性的影响，

报告期内交易或者资金往

来，销售渠道、主要客户及

业 制 人 其

他 亲 属

控 制 的

企业 

红达塑业生产和

销售一次性塑料

杯、打包盒(碗)

和纸杯，与发行

人从事塑料和纸

制食品容器的研

发、生产和销售

的主营业务，存

在相似性。 

详见本补充法

律 意 见 书 第

1.1.1 章节所

述。 

发行人不构成同

业竞争； 

2、已披露红达

塑 业 在 历 史 沿

革 、 资 产 、 人

员 、 业 务 、 技

术、财务等方面

对发行人独立性

的影响，报告期

内交易或者资金

往 来 ， 销 售 渠

道、主要客户及

供应商重叠等情

况，以及发行人

未来有无收购前

述相关企业的安

排。 

前次发行人基于对

《 1 号指引》理

解，认为红达塑业

及其关联方系“公

司控股股东、实际

控制人的其他亲属

控制的企业”，不

属于法规明确的

“应当认定为构成

同业竞争”，因此

仅按指引要求进行

信息披露。 

发行人构成同

业竞争，但不

存在重大不利

影响。 

2、结合问询函

内容对红达塑

业及其关联方

在历史沿革、

资产、人员、

业务、技术、

财务等方面对

发行人独立性

的影响进行补

充。同时补充

了控股股东、

实际控制人针

对避免红达塑

《招股说

明书》(申

报稿)补充

披露，本

次披露准

确 、 充

分。 
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《1 号指引》1-12 同业竞争相

关规定 
关联方 

关联关

系 

是否构成同业竞

争 

是否构成重

大不利影响

的同业竞争 

前次信息披露内

容 

对照《1 号指引》

1-12 规定前次信息

披露是否准确、充

分 

本次补充披露

内容 

对照《1

号指引》

1-12 规定

本次信息

披露是否

准确、充

分 

供应商重叠等情况，以及发

行人未来有无收购前述相关

企业的安排。 

业及其关联方

发生重大不利

影响的同业竞

争的承诺。 

 

经本所律师核查，发行人本次已对照《1 号指引》1-12 同业竞争的规定，说明并修改了发行人实际控制人及其配偶、子女控制

的企业和发行人实际控制人其他近亲属控制的企业，分别与发行人业务竞争情况的相关信息。本次修改和补充后，发行人在

《招股说明书》(申报稿)披露的同业竞争相关信息准确、充分。
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二. 其他合法合规性问题 

 

2.1 说明受让专利的出让方、受让价格及公允性、用途，受让专利与超厚多层共挤

技术及相关知识产权的关联性，发行人超厚多层共挤技术是否为自主研发，是

否存在侵权风险。 

 

2.1.1 受让专利的出让方、受让价格及公允性、用途 

 

发行人超厚多层共挤工艺相关的发明专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复

合材料及其制备方法”(以下简称“受让专利”)于 2021 年 7 月自台州学院处转让

取得。该受让专利的具体情况如下： 

 

出让方 受让价格 定价公允性 专利用途 

台州学

院 

人民币 2

万元 

1、参考该专利的研发投入成本、产业化的

应用前景及应用难度，经转让双方协商一

致，协议定价。 

2、根据《中华人民共和国促进科技成果转

化法(2015 修正)》第十八条规定，出让方

单位(台州学院)对拟转让专利名称和拟交

易价格履行了公示程序。公示期满且无异

议后，双方完成了专利过户手续。 

3、转让双方无关联关系，转让价格为双方

真实的意思表示且已按规定履行了必要的

公示程序，定价公允，不存在利益输送。 

该专利为一种 EVOH 复合材料的

制备方法。具体而言，采用溶液流

延法制备氧化石墨烯/EVOH，再将

芳纶浆粕加入氧化石墨烯 /EVOH 

中，采用双螺杆挤出造粒制得氧化

石墨烯 /芳纶浆粕 /EVOH 复合材

料。该复合材料具有力学强度高、

阻隔性和热稳定性优良的特点。发

行人目前未将该专利直接应用于

EVOH 复合材料的生产，而是作为

技术储备，主要用于研发过程中参

数的分析和验证。 

 

2.1.2 受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产权的关联性 

 

EVOH 作为一种高阻隔材料，当其与其他热塑性材料有效复合后能使得塑料容

器具备优异的阻氧性。发行人通过自身掌握的超厚多层共挤技术，可以将

EVOH 和其他热塑性材料更为高效地复合，生产出集合了高阻氧、高阻水性等

多种塑料材质优势性能的复合片材。 

 

虽然发行人受让专利后未直接将该专利应用于生产 EVOH 复合材料，但是发行

人通过该专利技术对 EVOH 复合材料的性能进行了进一步的验证和研究，相关

技术帮助公司在高阻隔容器生产过程中更好地实现对生产工艺的参数调整和过
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程控制，提升超厚多层共挤工艺的实际应用效果。 

 

因此，受让专利与发行人的超厚多层共挤技术存在关联性。 

 

2.1.3 发行人超厚多层共挤技术是否为自主研发，是否存在侵权风险 

 

发行人通过多年自主研发形成了超厚多层共挤工艺。在该工艺形成过程中，发

行人申请取得了与该工艺实施相关的 2 项模具专利，分别为一种气压弹簧助力

的模内切热成型模(ZL.201810016752.5)和一种双气路压圈控制的模具结构( ZL. 

202123384965.X)，并受让取得了 1 项技术储备专利(一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 

/EVOH 复合材料及其制备方法)。前述专利和发行人超厚多层共挤技术有关的

非专利技术，不存在被第三方主张侵犯他人专利权或其他知识产权的情形。 

 

2.2 说明专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材料及其制备方法”的产业化

应用情况信息披露是否准确。结合公司工艺流程，逐一说明公司专利、核心技

术的产业化应用情况，信息披露是否准确，目前公司掌握的专利技术与生产经

营需求是否匹配，后续业务规划是否储备相应研发成果。 

 

2.2.1 专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材料及其制备方法”的产业化应用

情况信息披露是否准确 

 

发行人首次申报文件《招股说明书》(申报稿)关于专利“一种氧化石墨烯/芳纶

浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法”的产业化应用情况存在信息披露不准确的

情形。发行人已对相关信息披露进行修改，修改后的相关信息披露准确。 

 

(1) 首次申报文件《招股说明书》(申报稿)的披露情况 

 

根据《公开发行证券的公司信息披露内容与格式准则第 46 号——北京证

券交易所公司招股说明书》第五十一条之规定，发行人应当说明产品或

服务所使用的主要技术所处阶段(如处于基础研究、试生产、小批量生产

或大批量生产阶段)，并披露核心技术与已取得的专利的对应关系。 

 

发行人在首次申报的《招股说明书》(申报稿)“第五节 业务与技术”/“四、

关键资源要素核心/(一)发行人产品所使用的技术”中作如下披露： 
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序号 名称 专利或保护措施 所处阶段 

1 
超厚多层共挤工

艺 

一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法 

ZL 2016106566322 

一种气压弹簧助力的模内切热成型模 

ZL 2018100167525 

一种双气路压圈控制的模具结构 

ZL 202123384965X 

大批量生产 

 

鉴于发行人的核心技术“超厚多层共挤工艺”已处于大批量生产阶段，而

专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法”能够帮助

公司理解 EVOH 材料的性能从而更精准地调节生产过程中的相关参数，

通过该专利技术对 EVOH 材料的性能进行进一步的验证和研究，与核心

技术“超厚多层共挤工艺”具有关联性。因此，发行人将“一种氧化石墨烯/

芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法”作为大批量生产的核心技术“超

厚多层共挤工艺”的专利或保护措施，但未考虑“一种氧化石墨烯/芳纶浆

粕/EVOH 复合材料及其制备方法”专利本身并未实现产业化应用，发行人

未进行 EVOH 材料的制备。 

 

鉴于前述信息披露可能导致投资者误认为“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕

/EVOH 复合材料及其制备方法”专利本身已实现产业化应用，故前次信息

披露不准确。 

 

(2) 本次修改后的《招股说明书》(申报稿)信息披露情况 

 

为消除歧义，发行人本次已在《招股说明书》(申报稿)“核心技术与取得

的专利的对应情况”中将“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其

制备方法”从批量生产的核心技术“超厚多层共挤工艺”的专利或保护措施

中删除，修改后的相关信息披露如下： 

“ 

序号 名称 专利或保护措施 所处阶段 

1 超厚多层共挤工艺 

一种气压弹簧助力的模内切热成型模 

ZL 2018100167525 

一种双气路压圈控制的模具结构 

ZL 202123384965X 

大批量生产 

 

2.2.2 结合公司工艺流程，逐一说明公司专利、核心技术的产业化应用情况，信息披
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露是否准确，目前公司掌握的专利技术与生产经营需求是否匹配 

 

发行人核心技术及相关专利的产业化应用的具体情况如下： 
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序

号 

核心技

术名称 
是否实现产业化应用 

核心技术对应的专

利情况 
专利是否实现产业化应用 

专利是否与生产经营需求

相匹配 

信息披露

是否准确 

1 

超厚多

层共挤

工艺 

是。该核心技术主要在拉片环节发挥作用。该

技术通过输料层的稳定控制和挤出机在塑料熔

融状态下进行多层合成，结合特定的流道和冷

却结构来实现多层片材的成型，最后辅以稳定

的温度控制和高裁切的设备和模具的加工制

作，可以实现 11 层共挤和 3.5mm 厚片材的成

型。该技术已在公司“无菌阻隔杯”等系列产品

的生产中实现了批量化应用。 

一种气压弹簧助力

的模内切热成型模 

ZL 201810016752.5 

是。该发明在模具中增加了气压弹簧的

结构设计，在成型阶段通过增大模具结

合面对片材的瞬时压力，从而使得热成

型后的容器沿口厚度变薄，实现减塑效

果。该专利在公司多款塑杯产品中得以

成熟应用。 

是 是 

一种双气路压圈控

制的模具结构 

ZL 202123384965.X 

是。该专利设计了一种双气路压圈控制

的模具结构，利用双路气管增大成型气

压，从而提升生产过程中杯口的平整度

和厚度。该专利在公司多款塑杯产品中

得以成熟应用。 

是 是 

2 

热成型高

拉伸制备

工艺技术 

是。该核心技术主要在成型环节发挥作用。该

技术通过 U 型结构高精度仿形柱塞头设计，辅

以柱塞辅助二次拉伸工艺，实现了杯身产品的

高拉伸比成型，产品的高度直径比最多可达 2.0

倍。该技术已在公司“高拉伸磨砂杯”等系列产

品的生产中实现了批量化应用。 

一种高拉伸磨砂塑

料容器的模具结构 

ZL 202122904024.8 

是。该专利设计了一种适用于吸塑成型

的高拉伸磨砂塑料容器的模具。该专利

技术通过对模具的下模腔壁进行氧化处

理，使得容器的侧壁出现磨砂效果。此

外，为便于拉伸成型，防止产品成型过

程中破裂，本专利同时对原材料进行增

韧改性。该专利在公司“高拉伸磨砂杯”

等系列产品的生产中实现了批量化应

用。 

是 是 

3 
定位印刷

工艺 

是。该核心技术主要在柔印环节发挥作用。该

技术对塑料片材表面的有效处理，结合柔版印

一种杯盖 

ZL 201620038209.1 

是。本专利设计了一种杯盖，将透明和

非透明材料相结合，非透明部分可印刷
是 是 
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刷工艺和版面的设计，实现了成型前在片材表

面进行印刷的功能，并通过视觉检测设备对偏

移量实时管控和矫正，为后续产品精准定位成

型作了有效的技术支撑。该技术已在公司“定位

印刷杯盖”等系列产品的生产中实现了批量化应

用。 

图案，透明部分可直接观察杯内的情

况。该专利在公司“定位印刷杯盖”等系

列产品的生产中实现了批量化应用。 

一种杯盖的冲压模 

ZL 201720946889.1 

是。该专利设计了一种杯盖的冲压模

具，在模具中增加了切割装置，在合模

时即可完成对杯盖定位凸起的冲压，提

升了工作效率。该专利在公司多款杯盖

类产品中实现了产业化应用。 

是 是 

一种杯盖卡齿的冲

切模具 

ZL 201910143171.2 

是。该专利设计了一种杯盖卡齿的冲切

模具，将现有的平刀切口更改成“V”形

或者倒“八”字型尖头切刀，提升冲切效

率的同时还能防止产品脱落。该专利在

公司多款杯盖类产品中实现了产业化应

用。 

是 是 

4 
吸塑模外

贴标工艺 

是。该核心技术主要在贴标环节发挥作用。该

专利通过将容器制品表面进行处理，再结合标

贴分离和传递技术的开发，有效实现了容器表

面满版贴标的工艺，让产品的外观档次达到更

高级别。该技术已在公司“定位印刷杯盖”等系

列产品的生产中实现了批量化应用。 

技术秘密保护 - - 是 

5 

异形刀口

自制工艺

技术 

是。该核心技术主要在冲切环节发挥作用。该

核心技术通过对材料进行加硬处理、去内应力

处理等热处理，以及进刀位置、出刀位置、下

刀量等一系列参数优化，克服了热成型模具五

技术秘密保护 - - 是 
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金刀易变形等难题，实现了高精度及高耐用性

的冲孔冲切五金刀的制作工艺技术，实现了高

精度异形刀口的自制化。通过该技术制作的冲

切模具，可广泛适用于多款塑料食品容器产品

的批量化生产作业中。 

6 

气压弹簧

模内切热

成型模具 

是。该核心技术主要在成型环节发挥作用。该

技术通过气压弹簧的结构设计，保证产品接触

区域的平整度的同时，有效增加了模具结合面

对片材的压力，有效减少塑料制品的塑料使用

量并增强产品的稳定性和一致性。该技术已在

公司街饮领域多款减塑杯体产品中实现批量化

应用。 

一种气压弹簧助力

的模内切热成型模 

ZL 201810016752.5 

是。其产业化应用的效果详见“超厚多

层共挤工艺”。 
是 是 

7 

高拉伸磨

砂塑料容

器的模具

结构 

是。该核心技术主要在成型环节发挥作用。该

技术通过模具设计和表面处理，实现了模具表

面的磨砂纹路制作，进而实现了热成型产品的

磨砂表面技术的成型工艺技术突破。该技术已

在公司“高拉伸磨砂杯”系列产品中实现批量化

应用。 

一种高拉伸磨砂塑

料容器的模具结构 

ZL 202122904024.8 

是。其产业化应用的效果详见“热成型

高拉伸制备工艺技术”。 
是 是 

8 

热成型模

具的快换

机构 

是。该核心技术主要在成型环节发挥作用。该

技术设计了一种新的模具结构，通过插销等机

械运动结构，实现了模具芯体的快速更换，有

效的减少了同类产品由于不同客户 LOGO 或相

关文字的定制化需求更换模具的时间，提高生

产效率。该技术已在公司“密扣”系列产品中实

热成型模具的快换

机构 

ZL 202023328984.6 

是。该专利技术设计了一款模具结构。

通过“中仁”结构的设计，可在不对模具

本体框架拆卸的情况下，实现客户定制

LOGO 部分结构的快速更换，从而大大

节约规格相同、LOGO 不同产品的生产

线快速切换。该产品在公司“密扣”系列

是 是 
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现批量化应用。 产品生产过程中实现了批量化应用。 

9 

耐高温塑

料容器技

术 

是。该核心技术系原料配方调整和结构创新，

主要在计量搅拌环节和成型环节发挥作用。该

技术通过配方的优化，有效改善材料的熔融强

度，配合“加强筋”等结构设计，使得成型后的

食品容器包装容器具有耐高温的特性。该技术

已在公司“密扣”“常温米饭盒”等系列产品中实

现批量化应用。 

耐高温的不变形塑

料杯 

ZL 202221581340.4 

是。该专利技术在容器产品增加了“台

阶面”和“加强筋”等结构，增强了容器

主体结构刚性，大幅减小高温所带来形

变影响。该技术已在公司多款高温场景

下应用的容器产品中实现批量化应用。 

是 是 

10 

耐低温

PET 材料

技术 

是。该核心技术系原料配方和结构创新方面的

进阶，主要在计量搅拌和成型环节发挥作用。

通过对原料中水分的精准控制，有效避免了

PET 材料的水解，使得成型后的 PET 产品具有

耐低温、破裂度低的特点，可有效应用于冰品

领域。该技术已在公司“冰杯”等系列产品中实

现批量化应用。 

技术秘密保护 - - 是 

11 
高透防雾

材料技术 

否。该核心技术处于小批量验证阶段，仅在个

别客户的定制化产品中应用，尚未推广至公司

的通版产品生产中。 

该核心技术系原料配方，主要在计量搅拌环节

发挥作用。该技术通过材料配方的优化，使得

塑料制品的透光率较高，能够有效应用于需要

观察内容物的包装领域。 

技术秘密保护 - - 是 

12 
抗菌材料

技术 

否。该核心技术处于小批量验证阶段，目前仅

在个别客户的定制化产品试样阶段，尚未推广
技术秘密保护 - - 是 
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至公司的通版产品生产中。 

该核心技术系原料配方，主要在计量搅拌环节

发挥作用。该技术通过材料配方的优化，使得

成型后的食品容器具有抗菌功能，可以有效减

少容器在各环节中的微生物超标风险。 
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如上表所示，以上核心技术及相关专利已实现产业化应用。发行人已将“一种

氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法”从核心技术“超厚多层共

挤工艺”的专利或保护措施中删除，修改后的相关信息披露准确。 

 

2.2.3 发行人后续业务规划是否储备相应研发成果 

 

根据发行人说明，发行人后续业务规划一方面聚焦于现有主要产品(无菌阻隔

杯、冰杯、“密扣”系列、直饮杯盖及高拉伸磨砂杯)的持续生产与市场推广，另

一方面也通过不断挖掘行业痛点，扩充新的产品品类(如常温米饭盒、吸塑

PET 杯)或对原有产品进行迭代升级(如“密扣”系列的防盗功能进阶)。针对未来

业务规划的重点领域，发行人已形成了相应的技术储备，具体如下：  

 

应用

领域 
产品示意图 对应产品及未来规划情况 技术储备情况 

食品

工业 

 

无菌阻隔杯： 

无菌阻隔杯相关产品可在不添加

食品添加剂的情况下，可有效延

长产品货架期至9个月。未来公司

拟推广无菌阻隔杯在更多客户品

牌中的应用。 

公司拥有技术储备。该产品生

产过程中应用了超厚多层共挤

工艺、热成型高拉伸制备工艺

技术、定位印刷工艺、吸塑模

外贴标工艺等多项自主研发的

核心工艺技术。公司相关产品

是浙江省经济和信息化厅认定

的“浙江省工业新产品”，同时

也是“香飘飘”相关产品的独家

供应商。 

 

冰杯： 

冰杯是公司近年来针对其聚焦于

“Z世代”年轻人推出的“爆款”产品

，现处于市场的快速增长期。未

来公司计划扩大产能，并推动其

耐低温性能的迭代升级。 

公司拥有技术储备。该产品应

用了耐低温PET材料技术，已

成功进入农夫山泉“冰杯”产品

的合格供应商序列，目前已稳

定供货。 

 

常温米饭盒：  

常温米饭盒及相关的预制菜领域

是公司未来业务发展的重心之一

。 

公司拥有技术储备。常温米饭

盒产品的技术难点在于将高阻

隔材料的多层共挤复合，可基

于“无菌阻隔杯”技术储备的基

础上进行延伸。公司已就其外

观申请了专利“米饭盒(斜纹)”(

专利号ZL 202130628025.7)。

公司相关产品已在金龙鱼、金

鹤农业、农夫山泉系列产品中

实现技术验证或成熟应用。 
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餐食 

 

“密扣”系列： 

“密扣”系列是公司餐食领域的主

要产品，“密扣”系列最早于2014

年推向市场，期间经历过多次的

产品升级与迭代。 

公司拥有技术储备。公司通过

配方试制、多层共挤技术、卡

扣结构的创新性设计，陆续实

现了“耐高温”“防迁移”“密封

防漏”的功能升级与进阶。 

 

 

防盗功能进阶： 

公司针对餐食领域下一步业务开

展的重点即是“防盗”功能的进阶

。公司通过在食品容器上增添一

旦开启无法复原的“防盗扣”设计

，用以确保外卖在送达终端客户

之前没有被打开过，确保用户吃

的安心、吃的放心。 

公司拥有技术储备。截至报告

期末，公司自主研发的专利“

一种双色双厚防盗连体打包碗

”(申请号CN 202310318104.6)

以及“一次性锁扣式防盗餐盒”

(申请号CN 202210679683.2)正

处于实质审查阶段。 

 

直饮杯盖： 

直饮杯盖同时应用于包括餐食和

街饮等在内的多个领域，其美观

性(透明，可直接看到饮品)和功

能性更佳(减少吸管的使用，减塑

更环保)。 

公司拥有技术储备。截至报告

期末，公司自主研发的专利“

直饮和吸管两用杯盖”( 申请号

CN 202210870273.6)以及 “一

种满足咖啡自动贩卖机功能咖

啡 杯 盖 ”( 申 请 号 CN 

202110912716.9)正处于实质审

查阶段。 

街饮 

 

高拉伸磨砂杯： 

高拉伸磨砂杯是公司街饮领域的

主打产品。市场同类产品往往采

用注塑工艺生产，公司相关产品

采用热成型工艺技术生产，在实

现了磨砂效果的同时兼顾了大批

量生产的效率。 

 

公司拥有技术储备。截至报告

期末，公司自主研发的专利“

一种磨砂杯型腔的加工工艺”(

申请号CN 202510193821.X)正

处于实质审查阶段。 

 

吸塑PET杯： 

PET材料具有高透明度的特点，

制成包装材料后可清晰地观察到

内部包装物，因此常用于街饮领

域。市场上常见的PET杯多为注

塑工艺生产，产品壁厚较厚，用

料较多，在环保和经济属性上有

所欠缺。街饮行业较多客户存在“

轻量化”的产品变动趋势，吸塑

PET杯未来将拥有较多的成长空

间，因而是公司下一步业务规划

的重点领域之一。 

公司拥有技术储备。公司通过

自主研发，在吸塑PET杯领域

取得了相关的专利技术“一种

饮料杯和盖的密封结构”(专利

号ZL 202322424112.7)。 
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2.3 说明租赁厂房产权证办理进度。 

 

根据兰芳园四川公司出具的说明，截至本补充法律意见书出具日，成都新天力

(二厂)租赁的兰芳园四川公司的自建厂房已办理完毕产权登记前的规划测绘报

告工作，后续将办理规划核实意见、申请并联验收办理、权籍调查报告、维修

基金减免申请等手续，兰芳园四川公司预计于 2025 年 12 月前完成产证办理手

续。 

 

2.4 说明报告期内订单获取方式及合规性，是否存在因产品质量问题导致客户退

货、停止供应商资格的情形，是否存在纠纷或潜在纠纷。 

 

2.4.1 报告期内订单获取方式及合规性 

 

报告期内，发行人通过客户拜访、参与展会、网络推广、经销商拓展、行业口

碑推荐及公开招标等方式获取客户订单。其中：(1)网络推广获取订单的方式，

主要是指发行人通过在第三方电商平台(包括淘宝、天猫、阿里巴巴等)开设店

铺，遵照平台规则和运营流程直接向境内外终端消费者销售公司产品；发行人

不存在利用网络信息技术向市场主体提供经营场所、交易撮合、信息交流等互

联网平台服务的情形，不属于《国务院反垄断委员会关于平台经济领域的反垄

断指南》《市场监管总局关于推动网络交易平台企业落实合规管理主体责任的

指导意见》所规范的网络交易平台；(2)公开招标获取订单的方式，是指发行人

通过公开招标平台、客户邀标等途径获取到目标企业的公开招标信息或竞标邀

请后，参与投标并获取产品订单。发行人客户采购的食品包装容器不属于《中

华人民共和国招标投标法》《必须招标的工程项目规定》《必须招标的基础设

施和公用事业项目范围规定》所规定的工程项目，也不涉及各级政府部门及企

事业单位和团体组织使用财政性资金向发行人大额采购产品的情形，因此不属

于上述法律法规规定应当采用招投标方式开展的业务类型，发行人订单获取不

存在依法应当履行招投标手续而未履行的情形。 

 

经本所律师核查并经发行人确认，发行人报告期内在获取订单过程中不存在商

业贿赂、围标、串标等违法违规行为的情形。发行人在获取订单的过程中，主

要依据企业客户内部管理规定履行相关投标、谈判、询价等程序，客户确定公

司符合其供应商标准后，与公司签订正式的业务合同，双方合作具有真实业务
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背景，属于市场行为，公司获取订单的方式合法合规。 

 

2.4.2 是否存在因产品质量问题导致客户退货、停止供应商资格的情形，是否存在纠

纷或潜在纠纷 

 

(1) 报告期内因产品质量问题导致客户退货的情况 

 

发行人的主要客户为国内知名食品工业企业、连锁餐饮品牌企业。该等

客户会将产品质量安全作为供应商引进评价的重要要素，对产品质量有

着严格的管控要求，并对供应商开展现场检查和不定期的飞行检查。 

 

一方面，发行人已建立了相应完善的质量管理体系，与上述客户合作中

以产品性能与质量、产品供应能力等获得竞争优势。另一方面，双方在

合作过程中，发行人无法完全避免发生产品印痕、毛边、色差、标签模

糊等细微问题，因此也会收到客户的投诉。发行人将该类客户投诉均视

为产品质量问题，发行人各职能部门与各生产工厂按照《客户投诉管理

程序》《客诉质量整改单管理规定》对客诉进行收集、原因分析、制定

和执行整改措施、向客户回传质量整改单。 

 

经本所律师核查和发行人确认，报告期内因产品质量导致客户退回的金

额和占比情况如下： 

 

单位：万元 

项目 2025 年 1-6 月 2024 年 2023 年 2022 年 

本期产品质量问题退货金额 311.01 820.6 784.08 646.59 

本期营业收入 53,592.55 110,091.87 102,170.25 94,432.98 

本期产品质量退货金额占当期营业

收入的比重 

0.58% 0.75% 0.77% 0.68% 

 

如上表所示，报告期内发行人因产品质量问题而发生退货的金额占当期

发行人营业收入的占比仅为 0.68%、0.77%、0.75%和 0.58%。 

 

(2) 报告期内因产品质量问题导致停止供应商资格的情况 
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经本所律师核查和发行人确认，报告期内当期营业收入超过 100 万元以

上的发行人客户中，不存在因发行人产品质量问题而导致发行人被停止

供应商资格的情形。 

 

(3) 是否存在产品质量纠纷或潜在纠纷 

 

经本所律师核查和发行人确认，截至本补充法律意见书出具日，发行人

不存在因产品质量问题导致与客户发生未决的重大质量纠纷或潜在的重

大纠纷。 

 

2.5 说明发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管的区别，发行人

生产、销售一次性塑料吸管是否符合行业政策。 

 

2.5.1 发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管的区别 

 

发行人食品工业类塑料吸管系根据客户需求(包括材质、形状、规格等指标)定

制，且在如下方面存在差异： 

 

项目 食品工业类塑料吸管 餐食、街饮等领域塑料吸管 

产品图示 

 
 

核心应用场景 
主要作为牛奶、饮料等预包装食品的附属

吸管，与产品整体销售 

主要用于餐饮堂食、外卖配送等消费环

节，可独立向终端消费者提供 

终端销售形态 
附着于食品外包装，作为食品包装的组成

部分一同销售，不单独流通 

独立包装、销售，由餐饮商家在消费过

程中无偿提供或售卖 

政策管理范畴 
不属于《相关塑料制品禁限管理细化标准

(2020 年版)》中定义的禁限范围 

属于“限塑令”明确禁止使用不可降解一

次性塑料吸管的范畴 

 

2.5.2 发行人生产、销售一次性塑料吸管是否符合行业政策 
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国家发展改革委、生态环境部《关于进一步加强塑料污染治理的意见》(以下

简称《意见》)中关于一次性塑料吸管的政策要求是在消费者使用领域降低塑

料消耗强度，而非禁止生产和销售。同时依据国家发展改革委、生态环境

部 、住房城乡建设部、工业和信息化部、农业农村部、商务部、文化和旅游

部、市场监管总局、供销合作总社联合发布的《关于扎实推进塑料污染治理工

作的通知》(发改环资〔2020〕1146 号)之附件《相关塑料制品禁限管理细化标

准(2020 年版)》(以下简称《细化标准 2020 年版》)，发行人食品工业类一次性

塑料吸管不属于禁止生产和销售的产品。发行人生产、销售的一次性塑料吸管

符合现行的行业政策。 

 

行业政策规定原文 发行人符合要求的说明 

《意见》 

“(四)禁止生产、销售的塑料制品。 

禁止生产和销售厚度小于 0.025 毫米的超薄塑料购物袋、厚度小于 0.01

毫米的聚乙烯农用地膜。禁止以医疗废物为原料制造塑料制品。全面

禁止废塑料进口。到 2020 年底，禁止生产和销售一次性发泡塑料餐

具、一次性塑料棉签；禁止生产含塑料微珠的日化产品。到 2022 年

底，禁止销售含塑料微珠的日化产品。 

 

(五)禁止、限制使用的塑料制品。 

…… 

2.一次性塑料餐具。到 2020 年底，全国范围餐饮行业禁止使用不可降

解一次性塑料吸管；地级以上城市建成区、景区景点的餐饮堂食服

务，禁止使用不可降解一次性塑料餐具。到 2022 年底，县城建成区、

景区景点餐饮堂食服务，禁止使用不可降解一次性塑料餐具。到 2025

年，地级以上城市餐饮外卖领域不可降解一次性塑料餐具消耗强度下

降 30%。” 

当前政策下，禁止生产和销

售的产品主要集中在塑料

袋、地膜、发泡餐具等领

域。不可降解一次性塑料吸

管产品属于在消费端禁止、

限制使用的产品，并未禁止

生产和销售。 

《细化标准 2020 年版》 

“九、一次性塑料吸管 

餐饮服务中用于吸饮液态食品的一次性不可降解塑料吸管，不包括牛

奶、饮料等食品外包装上自带的塑料吸管。” 

发行人食品工业类塑料吸管

为食品外包装上自带的塑料

吸管，不属于禁止生产、销

售和使用塑料吸管类型。 

 

三. 相关主体承诺安排及风险揭示 

 

3.1 对照《1 号指引》等相关规则要求完善相关承诺安排 

 

鉴于新《公司法》《北交所股票上市规则》等法律法规已修订并施行，发行人
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对公司治理结构进行了相应调整(已取消监事会设置并新增一名职工董事)，故

本次对承诺主体、承诺所依据的法律法规等承诺内容进行了完善，同时根据相

关主体的实际情况对承诺内容进行了完善，具体情况如下： 
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《1 号指引》相关承诺要求 
本次发行承诺事

项 
原承诺主体 

本次修订后的承

诺主体变化情况 
本次修订内容 

1-1 股东信息披露

及核查要求 

一、信息披露相关要求(二)发行人在提交申请文件时应当出

具专项承诺，说明发行人股东是否存在以下情形，并将该

承诺对外披露：法律法规规定禁止持股的主体直接或间接

持有发行人股份；本次发行的中介机构及其负责人、高级

管理人员、经办人员直接或间接持有发行人股份；以发行

人股份进行不当利益输送。 

关于股东信息披

露的专项承诺 

发行人 不变 按北交所最新要求

修订 

1-2 申报前引入新

股东与增资扩股 

一、发行人申报前 12 个月通过增资或股份转让产生新股东

的，应按照以下要求做好相关工作：……上述新股东应当

承诺其所持新增股份自取得之日起 12 个月内不得转让。 

关于股份锁定的

承诺 

申报前 12 个月

内引入的新股

东邵雨田、阮

积祥 

不变 依据的法律法规更

新：《北京证券交

易所股票上市规

则》 

1-23 信息披露豁

免 

二、涉及国家秘密的要求 发行人从事军工等涉及国家秘密

业务的，应当符合以下要求：……(三)提供发行人控股股

东、实际控制人对其已履行和能够持续履行相关保密义务

出具的承诺文件 

不适用 / / / 

1-26 发行上市相

关承诺 

一、关于延长股份锁定期的承诺 发行人控股股东、实际控

制人、持有股份的董事、高级管理人员应当参照《中国证

监会关于进一步推进新股发行体制改革的意见》(以下简称

《意见》)的相关规定，承诺锁定期满后 24 个月内减持价不

低于发行价和特定情形下锁定期限自动延长 6 个月，并可

根据具体情形提出更严格的锁定要求。作出承诺的董事、

高级管理人员应明确不因其职务变更、离职等原因而免于

履行承诺。 

关于股份锁定的

承诺 

控股股东、实

际控制人、持

有 股 份 的 董

事、监事、高

级管理人员 

新增职工董事 1、依据的法律法

规更新：《北京证

券交易所股票上市

规则》； 

2、明确直接或间

接持有公司股份的

董事、原监事、高

级管理人员不因其
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发行人控股股东、实际控制人、持有股份的董事长及总经

理应当对以下事项作出承诺：若公司上市后涉嫌证券期货

违法犯罪或重大违规行为的，自该行为被发现后 6 个月

内，本人自愿限售直接或间接持有的股份；若公司上市

后，本人涉嫌证券期货违法犯罪或重大违规行为的，自该

行为被发现后 12 个月内，本人自愿限售直接或间接持有的

股份。发行人控股股东、实际控制人等主体可以结合发行

人实际情况，承诺如上市后三年内公司业绩大幅下滑，将

采取延长股份锁定期等措施，并明确具体执行安排。 

职务变更、离职原

因免于履行延长股

份锁定期的承诺。 

关于上市后业绩

大幅下降延长锁

定期的承诺 

控股股东、实

际控制人及其

一致行动人 

不变 不变 

二、关于稳定股价预案 发行人控股股东、实际控制人、董

事(独立董事除外)、高级管理人员应当参照《意见》的相关

规定，披露上市后 36 个月内公司股价低于每股净资产时承

诺稳定公司股价的预案，并可以根据自身实际情况设置上

市后一定期间公司股价低于发行价格时承诺稳定公司股价

的预案并予以披露。发行人应当充分揭示影响稳定股价预

案实施效果的相关风险，保荐机构应当就承诺的可执行

性、相关风险揭示是否充分发表意见。发行人披露的启动

预案的触发条件应当明确。发行人及其控股股东、实际控

制人、董事(独立董事除外)及高级管理人员应当提出相应的

股价稳定措施，明确措施的启动情形和具体内容，出现相

关情形时股价稳定措施的启动时间安排，将履行的程序

等。前述主体可根据具体情况自主决定稳定股价的措施，

并明确可执行的具体安排，如明确拟增持公司股票的比例

或数量范围、资金金额范围等。对于前述期间内新任的董

关于本次发行上

市后稳定股价的

承诺(注) 

发行人、控股

股东、实际控

制人、董事(独

立董事除外)、

高级管理人员 

新增职工董事 1、依据的法律法

规更新：《北京证

券交易所股票上市

规则》； 

2、为明确控股股

东、实际控制人触

发的增持义务，将

增持金额上限由

“控股股东及实际

控制人用于增持股

份的资金金额不低

于 100 万元或增持

股份份额不低于

1%( 以 孰 低 者 为

准)”修改为“控股股
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事(独立董事除外)、高级管理人员，发行人也应要求其履行

公司发行上市时董事、高级管理人员已作出的相应承诺要

求。 

东及实际控制人用

于增持股份的资金

金额不低于 100 万

元”。 

三、关于股份回购的承诺发行人及其控股股东应当参照

《意见》的相关规定，披露存在对判断发行人是否符合发

行上市条件构成重大、实质影响的虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏情形下采取回购措施的承诺，招股说明书及

有关申请文件应明确股份回购措施的启动程序、回购价格

等。发行人及其控股股东、实际控制人、董事、监事(如

有)、高级管理人员及相关中介机构应当承诺，招股说明书

存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，致使投资者遭

受损失的，将依法赔偿，承诺应当具体、明确，确保投资

者合法权益得到有效保护。 

关于对欺诈发行

上市的股份购回

承诺 

发行人、控股

股东、实际控

制人、董事、

监事、高级管

理人员 

新增职工董事 增加控股股东、实

际控制人在发行人

构成欺诈发行时承

诺回购公司股份的

内容 

关于招股说明书

真实、准确、完

整的承诺 

发行人、控股

股东、实际控

制人、董事、

监事、高级管

理人员 

新增职工董事 不变 

四、其他承诺 发行人控股股东、实际控制人、董事、高级

管理人员应当承诺最近 36 个月内不存在以下情形：担任因

规范类和重大违法类强制退市情形被终止上市企业的董

事、高级管理人员，且对触及相关退市情形负有个人责

任；作为前述企业的控股股东、实际控制人且对触及相关

退市情形负有个人责任。发行人及其控股股东、实际控制

人、董事、高级管理人员应当承诺，在全国股转系统挂牌

期间不存在组织、参与内幕交易、操纵市场等违法违规行

为或者为违法违规交易本公司股票提供便利的情形。 

关于不属于强制

退市责任人员的

承诺函 

实际控制人、

董事、监事、

高级管理人员 

新增职工董事 不变 

关于无违法违规 发行人、控股 新增职工董事 不变 
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交易公司股票的

承诺 

股东、实际控

制人及其一致

行 动 人 、 董

事、监事、高

级管理人员 

五、关于发行人及相关主体、中介机构的职责发行人及其

控股股东等责任主体所作出的承诺及相关约束措施，是招

股说明书等申请文件的必备内容，应按要求进行充分披

露。除上述承诺外，包括发行人、控股股东等主体作出的

其他承诺，如控股股东、实际控制人关于规范关联交易等

的承诺等，也应同时提出未能履行承诺时的约束和责任追

究措施。 

关于填补被摊薄

即期回报的承诺 

发行人、控股

股东、实际控

制人及其一致

行 动 人 、 董

事、监事、高

级管理人员 

新增职工董事 不变 

关于利润分配政

策的承诺 

发行人 不变 删除监事会、删除

废止的规定《关于

进一步落实上市公

司现金分红有关事

项的通知》 

关于减少和规范

关联交易的承诺 

控股股东、实

际控制人、董

事、监事、高

级管理人员 

新增职工董事 不变 

关于避免同业竞

争的承诺 

控股股东、实

际控制人 

新增惠家网络和

润洁塑业 

1、新增惠家网络

和润洁塑业避免未

来发生同业竞争的

具体措施； 
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2 、 新 增 控 股 股

东、实际控制人关

于避免与红达塑业

及其关联方发生重

大不利影响的同业

竞争措施的承诺。 

关于社保和公积

金事项的承诺 

控股股东、实

控人 

不变 不变 

软件侵权承诺 控股股东、实

控人 

不变 不变 

关于未履行承诺

的约束措施 

发行人、控股

股东、实际控

制人、董事、

监事、高级管

理人员 

新增职工董事 监事修改为“原监

事”(即出具过本次

发行申请相关承诺

的原监事) 

注：发行人 2025 年 9 月 10 日召开的第二届董事会第三次会议已审议通过《关于公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市后三年内稳定股

价的预案(第二次修订稿)的议案》及《关于公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市后未来三年股东分红回报规划(修订稿)的议案》《关

于公司向不特定合格投资者公开发行股票并在北京证券交易所上市出具有关承诺并接受相应约束措施(修订稿)的议案》，尚待发行人 2025 年 9 月 26 日拟召开的

2025 年第二次临时股东会审议通过前述议案。 

 

综上所述，发行人及相关主体已按照《1 号指引》等相关规则要求就本次发行上市作出承诺并提出相应约束措施，本次发行承

诺安排已完备。 
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3.2 完善“重大事项提示”“风险揭示”内容，删除风险因素中风险对策、发行人竞争

优势及任何可能减轻风险因素的类似表述，充分揭示相关风险 

 

经本所律师核查，发行人在《招股说明书》(申报稿)中已完善“重大事项提

示”“风险因素”内容，删除风险因素中风险对策、发行人竞争优势及可能减轻

风险因素的类似表述。 

 

四. 核查程序及核查结论 

 

4.1 履行的核查程序 

 

本所律师履行了下列核查程序： 

 

4.1.1 访谈惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方、红达塑业及其关联方的主要

经营管理人员，并获取该等企业在报告期内的员工名册、产品目录、财务报

表、主要客户和供应商名单、按照产品类别、客户类别和销售区域统计的销售

收入，并与发行人报告期内的产品类别、客户类别和销售区域进行比较，核查

该等关联方是否与发行人业务存在竞争关系。 

 

4.1.2 实地走访自媒体报道的部分上海“商超”的经营地，核实发行人是否存在通过该

等“商超”销售产品的情况。 

 

4.1.3 获取受让专利的转让合同、受让价款支付凭证，并访谈出让方和专利主管进一

步了解受让价格的定价方式、专利用途，与发行人核心技术形成的关联性。 

 

4.1.4 获取发行人专利和核心技术产业化应用的说明文件，并访谈发行人专利主管、

研发技术人员，进一步了解公司专利和核心技术的产业化应用情况，是否与目

前生产经营需求匹配，以及后续业务规划是否储备相应研究成果。 

 

4.1.5 获取兰芳园四川公司关于租赁厂房产权证书办理进度的说明。 

 

4.1.6 查阅《中华人民共和国招标投标法》《中华人民共和国招标投标法实施条例》

《必须招标的工程项目规定》等关于招投标的法律法规，确认发行人的订单取

得是否依法应当履行招投标手续，是否存在未履行招投标手续的情形。 
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4.1.7 查阅发行人董事、高级管理人员户籍所在地派出所出具的无犯罪记录证明，并

查询中国裁判文书网、信用中国、国家企业信用信息公示系统、中国市场监管

行政处罚文书网、中国执行信息公开网等网站，核查发行人及其董事、高级管

理人员是否存在商业贿赂相关的违法犯罪记录或行政处罚记录。 

 

4.1.8 走访发行人主要客户、获取客户回函，了解公司在订单获取过程中是否存在商

业贿赂、围标、串标等违法违规行为；是否存在因产品质量问题导致被停止供

应商资格的情形，是否存在与此相关的重大未决纠纷或潜在纠纷。 

 

4.1.9 获取发行人的客诉记录和报告期内产品质量退货金额，与业务主管访谈了解是

否存在因产品质量问题导致发行人供应商资格停止的情形。 

 

4.1.10 查阅发行人一次性塑料吸管相关的行业政策。 

 

4.1.11 对照《1 号指引》核对发行人及相关主体出具承诺是否完善。 

 

4.1.12 对照发行人最新更新的《招股说明书》(申报稿)，核查发行人是否已完善相关

风险揭示事项的披露，充分揭示风险。 

 

4.2 核查结论 

 

4.2.1 结合红达塑业及其关联方、惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方的产品

类别、客户类别、销售区域以及与发行人的对比情况，实际控制人何麟君兄弟

何麟彬夫妇控制的红达塑业及关联方有从事与发行人主营业务相似的业务，与

发行人构成同业竞争，但相似业务占比较小，红达塑业及其关联方与发行人不

构成重大不利影响的同业竞争；实际控制人及其配偶、子女控制惠家网络及其

子公司、润洁塑业及其关联方，虽然报告期内存在少量航旅杯、纸杯、一次性

塑料吸管的销售业务，与发行人构成同业竞争，但相似业务占比极小，惠家网

络及其子公司、润洁塑业及其关联方与发行人不构成重大不利影响的同业竞

争。 

 

4.2.2 发行人已对照《 1 号指引》1 -12 同业竞争的规定，说明并修改发行人实际控

制人及其配偶、子女控制的企业和发行人实际控制人其他近亲属控制的企业，
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分别与发行人业务竞争情况的信息披露。本次修改、补充后，前述信息披露准

确、充分。 

 

4.2.3 受让专利的出让方为台州学院，该专利的受让价格定价公允，专利用途符合发

行人生产经营需求；受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产权具有关联

性；发行人超厚多层共挤技术为自主研发，不存在侵权风险。 

 

4.2.4 发行人在《招股说明书》(申报稿)中已将“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复

合材料及其制备方法”从核心技术“超厚多层共挤工艺”对应的专利或保护措施

中删除，修改后的相关信息披露准确。发行人结合工艺流程，已逐一说明公司

专利与核心技术的产业化应用情况、信息披露准确，目前发行人掌握的该等专

利技术与生产经营需求匹配。针对未来业务规划的重点领域，发行人已形成了

相应的技术储备。 

 

4.2.5 发行人成都新天力(二厂)租赁的兰芳园四川公司自建厂房已办理完毕产权登记

前的规划测绘报告工作，预计于 2025 年 12 月底前完成产证办理手续。 

 

4.2.6 报告期内发行人订单获取方式合法合规；发行人当期销售收入超过 100 万元以

上的客户，不存在因发行人产品质量问题导致其退货、停止发行人供应商资格

的情形；发行人与客户不存在因产品质量问题所产生的未决重大纠纷或潜在纠

纷。 

 

4.2.7 发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管存在区别，发行人生

产、销售一次性塑料吸管符合现行行业政策。 

 

4.2.8 发行人及相关主体已对照《1 号指引》等相关规则要求完善相关承诺安排。 

 

4.2.9 发行人已完善《招股说明书》(申报稿) “重大事项提示”“风险揭示”内容，删除

风险因素中风险对策、发行人竞争优势及可能减轻风险因素的类似表述，充分

揭示相关风险。 

 

(以下无正文，下页为本补充法律意见书的结尾和签署页) 
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(此页无正文，为《关于新天力科技股份有限公司向不特定合格投资者公开发行股票并

在北京证券交易所上市之补充法律意见书(二)》的签字页) 

 

 

结  尾 

 

本补充法律意见书出具日期为          年         月      日。 

 

本补充法律意见书正本三份，副本若干。 

 

 

 

上海精诚磐明律师事务所 经办律师： 

 

 

负责人：顾珈妮                   张  勤                  

 

 

 

赵桂兰                   
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	(a) 发行人与红达塑业及其关联方均存在塑料杯、碗类以及纸杯类产品，上述产品均属于塑料制或纸制食品容器，产品存在相似性；且发行人产品除主要应用于食品工业、餐食街饮的主要销售渠道外，也存在少量经销商渠道与红达塑业及其关联方的贸易渠道相似，虽然前述渠道销售金额占比较小，各期分别为7.90%、7.25%、5.90%和5.08%，但不排除终端客户可以通过上述渠道选购发行人产品用于家居日用，即在终端不能完全排除存在竞争的可能。因此从审慎认定的角度，本所律师认为红达塑业及其关联方与发行人存在同业竞争。
	(b) 红达塑业及其关联方系《1号指引》1-12规定的“发行人实际控制人的其他亲属控制的企业”，发行人已按《1号指引》要求进行信息披露。
	(c) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。
	(d) 为避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争，发行人控股股东及实际控制人于2025年9月17日出具《关于避免与红达塑业及其关联方发生重大不利影响的同业竞争的承诺函》并承诺：将积极采取一切有效措施避免发行人以任何形式向红达塑业及其关联方提供或者让渡商业机会，避免发行人与红达塑业及其关联方发生任何资金或业务往来，以及避免发行人向红达塑业及其关联方提供任何形式的利益输送；若违反上述承诺的，其将向发行人赔偿由此给发行人造成的全部经济损失，且在发行人获得前述全额赔偿之前，其所持有的发行人股份不得转让，发



	1.1.2 惠家网络及其子公司与发行人的对比
	(1) 产品类别
	(2) 销售区域
	(3) 客户类别
	(4) 是否构成同业竞争
	(a) 惠家网络及其子公司存在与发行人主营业务相似的业务，存在同业竞争，但因相似业务收入以及毛利占比较小，不存在重大不利影响的同业竞争。
	(b) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。
	(c) 惠家网络及其子公司已出具切实可行的措施避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争。


	1.1.3 润洁塑业及其关联方与发行人的对比
	(1) 产品类别
	(2) 销售区域
	(3) 客户类别
	(4) 是否构成同业竞争
	(a) 润洁塑业及其关联方存在与发行人主营业务相似的业务，存在同业竞争，但因相似业务收入以及毛利占比较小，不构成重大不利影响的同业竞争。
	(b) 本次募投项目实施不会导致新增重大不利影响的同业竞争。
	(c) 润洁塑业及关联方已出具切实可行的措施避免上市后出现对发行人构成重大不利影响的同业竞争。



	1.2 对照《1号指引》1-12同业竞争的规定说明相关信息披露是否准确、充分

	二. 其他合法合规性问题
	2.1 说明受让专利的出让方、受让价格及公允性、用途，受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产权的关联性，发行人超厚多层共挤技术是否为自主研发，是否存在侵权风险。
	2.1.1 受让专利的出让方、受让价格及公允性、用途
	2.1.2 受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产权的关联性
	2.1.3 发行人超厚多层共挤技术是否为自主研发，是否存在侵权风险

	2.2 说明专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材料及其制备方法”的产业化应用情况信息披露是否准确。结合公司工艺流程，逐一说明公司专利、核心技术的产业化应用情况，信息披露是否准确，目前公司掌握的专利技术与生产经营需求是否匹配，后续业务规划是否储备相应研发成果。
	2.2.1 专利“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕 /EVOH 复合材料及其制备方法”的产业化应用情况信息披露是否准确
	(1) 首次申报文件《招股说明书》(申报稿)的披露情况
	(2) 本次修改后的《招股说明书》(申报稿)信息披露情况

	2.2.2 结合公司工艺流程，逐一说明公司专利、核心技术的产业化应用情况，信息披露是否准确，目前公司掌握的专利技术与生产经营需求是否匹配
	2.2.3 发行人后续业务规划是否储备相应研发成果

	2.3 说明租赁厂房产权证办理进度。
	2.4 说明报告期内订单获取方式及合规性，是否存在因产品质量问题导致客户退货、停止供应商资格的情形，是否存在纠纷或潜在纠纷。
	2.4.1 报告期内订单获取方式及合规性
	2.4.2 是否存在因产品质量问题导致客户退货、停止供应商资格的情形，是否存在纠纷或潜在纠纷
	(1) 报告期内因产品质量问题导致客户退货的情况
	(2) 报告期内因产品质量问题导致停止供应商资格的情况
	(3) 是否存在产品质量纠纷或潜在纠纷


	2.5 说明发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管的区别，发行人生产、销售一次性塑料吸管是否符合行业政策。
	2.5.1 发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管的区别
	2.5.2 发行人生产、销售一次性塑料吸管是否符合行业政策


	三. 相关主体承诺安排及风险揭示
	3.1 对照《1号指引》等相关规则要求完善相关承诺安排
	3.2 完善“重大事项提示”“风险揭示”内容，删除风险因素中风险对策、发行人竞争优势及任何可能减轻风险因素的类似表述，充分揭示相关风险

	四. 核查程序及核查结论
	4.1 履行的核查程序
	4.1.1 访谈惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方、红达塑业及其关联方的主要经营管理人员，并获取该等企业在报告期内的员工名册、产品目录、财务报表、主要客户和供应商名单、按照产品类别、客户类别和销售区域统计的销售收入，并与发行人报告期内的产品类别、客户类别和销售区域进行比较，核查该等关联方是否与发行人业务存在竞争关系。
	4.1.2 实地走访自媒体报道的部分上海“商超”的经营地，核实发行人是否存在通过该等“商超”销售产品的情况。
	4.1.3 获取受让专利的转让合同、受让价款支付凭证，并访谈出让方和专利主管进一步了解受让价格的定价方式、专利用途，与发行人核心技术形成的关联性。
	4.1.4 获取发行人专利和核心技术产业化应用的说明文件，并访谈发行人专利主管、研发技术人员，进一步了解公司专利和核心技术的产业化应用情况，是否与目前生产经营需求匹配，以及后续业务规划是否储备相应研究成果。
	4.1.5 获取兰芳园四川公司关于租赁厂房产权证书办理进度的说明。
	4.1.6 查阅《中华人民共和国招标投标法》《中华人民共和国招标投标法实施条例》《必须招标的工程项目规定》等关于招投标的法律法规，确认发行人的订单取得是否依法应当履行招投标手续，是否存在未履行招投标手续的情形。
	4.1.7 查阅发行人董事、高级管理人员户籍所在地派出所出具的无犯罪记录证明，并查询中国裁判文书网、信用中国、国家企业信用信息公示系统、中国市场监管行政处罚文书网、中国执行信息公开网等网站，核查发行人及其董事、高级管理人员是否存在商业贿赂相关的违法犯罪记录或行政处罚记录。
	4.1.8 走访发行人主要客户、获取客户回函，了解公司在订单获取过程中是否存在商业贿赂、围标、串标等违法违规行为；是否存在因产品质量问题导致被停止供应商资格的情形，是否存在与此相关的重大未决纠纷或潜在纠纷。
	4.1.9 获取发行人的客诉记录和报告期内产品质量退货金额，与业务主管访谈了解是否存在因产品质量问题导致发行人供应商资格停止的情形。
	4.1.10 查阅发行人一次性塑料吸管相关的行业政策。
	4.1.11 对照《1号指引》核对发行人及相关主体出具承诺是否完善。
	4.1.12 对照发行人最新更新的《招股说明书》(申报稿)，核查发行人是否已完善相关风险揭示事项的披露，充分揭示风险。

	4.2 核查结论
	4.2.1 结合红达塑业及其关联方、惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方的产品类别、客户类别、销售区域以及与发行人的对比情况，实际控制人何麟君兄弟何麟彬夫妇控制的红达塑业及关联方有从事与发行人主营业务相似的业务，与发行人构成同业竞争，但相似业务占比较小，红达塑业及其关联方与发行人不构成重大不利影响的同业竞争；实际控制人及其配偶、子女控制惠家网络及其子公司、润洁塑业及其关联方，虽然报告期内存在少量航旅杯、纸杯、一次性塑料吸管的销售业务，与发行人构成同业竞争，但相似业务占比极小，惠家网络及其子公司、润洁塑业及6
	4.2.2 发行人已对照《 1 号指引》1 -12 同业竞争的规定，说明并修改发行人实际控制人及其配偶、子女控制的企业和发行人实际控制人其他近亲属控制的企业，分别与发行人业务竞争情况的信息披露。本次修改、补充后，前述信息披露准确、充分。
	4.2.3 受让专利的出让方为台州学院，该专利的受让价格定价公允，专利用途符合发行人生产经营需求；受让专利与超厚多层共挤技术及相关知识产权具有关联性；发行人超厚多层共挤技术为自主研发，不存在侵权风险。
	4.2.4 发行人在《招股说明书》(申报稿)中已将“一种氧化石墨烯/芳纶浆粕/EVOH 复合材料及其制备方法”从核心技术“超厚多层共挤工艺”对应的专利或保护措施中删除，修改后的相关信息披露准确。发行人结合工艺流程，已逐一说明公司专利与核心技术的产业化应用情况、信息披露准确，目前发行人掌握的该等专利技术与生产经营需求匹配。针对未来业务规划的重点领域，发行人已形成了相应的技术储备。
	4.2.5 发行人成都新天力(二厂)租赁的兰芳园四川公司自建厂房已办理完毕产权登记前的规划测绘报告工作，预计于2025年12月底前完成产证办理手续。
	4.2.6 报告期内发行人订单获取方式合法合规；发行人当期销售收入超过100万元以上的客户，不存在因发行人产品质量问题导致其退货、停止发行人供应商资格的情形；发行人与客户不存在因产品质量问题所产生的未决重大纠纷或潜在纠纷。
	4.2.7 发行人食品工业类塑料吸管与餐食、街饮等领域塑料吸管存在区别，发行人生产、销售一次性塑料吸管符合现行行业政策。
	4.2.8 发行人及相关主体已对照《1号指引》等相关规则要求完善相关承诺安排。
	4.2.9 发行人已完善《招股说明书》(申报稿) “重大事项提示”“风险揭示”内容，删除风险因素中风险对策、发行人竞争优势及可能减轻风险因素的类似表述，充分揭示相关风险。
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