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投资者关系活动记录表

投资者关系

活动类别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

☑现场参观 □其他

调研人员（单位）

兴业证券 董晓彬；长信基金 陈佳彬；三井住友 刘明；民生

证券 白如；渤海人寿 傅盈；上海聆泽 朱伟琪；长城资本 贡

玺；华泰保兴 蔡煜；银来雨汇 刘佳；证券时报 梅双

时间 2025 年 10 月 16 日

地点 上海、浙江省嘉兴市嘉善县

上市公司接待人员 公司副总经理 戴明；董事会秘书 高明；证券事务代表 李改

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司介绍

董事会秘书介绍公司发展历程及经营情况。

二、投资者提问环节主要问题

1、我们关注到公司发布的关于燃油分配管取得重要外销

订单的公告，请问在燃油分配管业务上，公司后续的业务布局

是怎样的？已取得的外销业务目前的进展如何？终端客户是

哪些？

答：今年是公司燃油分配管外销业务取得突破性进展的一

年。今年以来，公司燃油分配管业务陆续取得了多个外销项目

的定点，这些外销项目生命周期内总销售额预计超过 5亿元人

民币。这标志着燃油分配管产品外销业务正式打开了局面，开

始在国际市场上开展更广泛的竞争。



上述定点项目的主要终端客户包括斯特兰蒂斯、通用汽

车、福特汽车等最终客户，主要销售区域位于南北美和欧洲地

区，这些项目在今年年底陆续交样，批产预计在 2027 年。

国际化是公司始终的发展方向，这不局限于燃油分配管业

务，公司的各项业务都是如此。我们的方针始终是内销做公司

发展的基石，我们矢志不渝的夯实内销业务，打牢公司业务基

本面；外销是公司盈利的重要方面，在内销业务不变的情况下，

外销业务打开一分局面，就意味着公司整体业务的一分增长。

此次燃油分配管业务以亿元计的外销突破意味着燃油分配管

业务正式走上了国际舞台，后续公司会进一步拓展内、外销业

务，整合公司 30 余年积淀的客户资源和客户信任，支持公司

的各项业务取得进一步的突破。我们认为，第一步突破是最困

难的，只要迈出了第一步，后续就是在既定的战略上加速发展

的问题了。

2、公司对车载冰箱业务的未来前景及发展规划如何？目

前车载冰箱产品的业务开展情况如何？

答：首先，车载冰箱是公司上市后开拓的第一个重点项目，

也是公司战略布局的关键产品之一，我们对它是有期待的。

其次，谈一下公司开展车载冰箱业务的考虑。随着新能源

汽车从“电动化”向“智能化”、“舒适化”演进，以及“户

外热”持续扩容，车载冰箱有望快速步入从“高端选配”向“平

权普及”的导入阶段，可能迎来消费蓝海。据行业预测，全球

车载冰箱市场规模平均年复合增长率约 11.5%，并将在 2033 年

达到 1400 亿元。

再次，谈一下我司车载冰箱产品的优势。基于汽车对移动

生活空间的发展，以及满足驾乘极致体验的追求，我们以前瞻

的系统集成思维，创新研发了真正契合车用场景的冰箱产品—

—集成式车载冰箱，这是“需求定义软件、软件定义系统”理

念在用户体验端的有效落地和集中体现。我司的车载冰箱产品



采用蓄冷材料（PCM）技术，可实现 25 分钟速冷、长效蓄冷但

日能耗低于 1°电，通过集成至整车热管理系统，实现结构简

化与能效提升，大幅改善传统车载冰箱存在的噪音、振动、能

效与废热排放问题。同时，强化产品场景化设计，拓展预约启

动、离车运行、杀菌除味，冬季加热等辅助功能，提升驾乘用

户体验。

最后，介绍一下目前业务开展情况。集成式车载冰箱以“速

冷”、“长效”、“静音”、“节能”优势，获得主流主机厂

高度认可。目前，公司首款产品已实现客户交付，并与多家潜

在客户开展技术交流与业务洽谈，下一步的工作重心将聚焦产

品系列建设及市场规模扩张。

3、公司的车载冰箱业务是否也会考虑国际化布局？

答：当然。目前公司的布局是这样的，在国内，我们根据

我国汽车产业的分布，在沈阳、芜湖、武汉、浙江、柳州、天

津、佛山等地设有分、子公司，具备贴近客户就近向客户配套

的能力。在国外，我们在墨西哥设立了第一个境外子公司，业

务范围辐射南北美；在摩洛哥设立第二个境外子公司，业务范

围辐射欧洲和非洲地区，我们已经建立了就近向世界大部分主

要经济体供货的能力。这些都是我们可以给予车载冰箱产品的

资源。依托公司成熟的全球客户基础、海外据点以及系统级的

同步开发能力，国际化布局已经成为车载冰箱业务发展的核心

战略之一，我们对此有清晰的路径和充分的信心。具体来说，

我们的国际化将以三大优势快速推进：

（1）策略清晰：依托现有客户渠道，实现产品出海。公

司三十余年的整车汽车产品市场积淀，形成了良好的品牌认知

与客户口碑，因此，车载冰箱将作为产品服务的重要部分，借

助成熟的客户渠道，自然导入全球车型平台。

（2）能力扎实：成熟的海外据点具备就近配套与快速响

应能力，我们将以墨西哥子公司辐射北美与南美市场，以摩洛



哥子公司辐射欧洲与非洲市场，并持续构建新品面向全球主流

汽车市场的供货与服务能力，这意味着，我们能响应来自全球

的客户需求，提供从技术交流、同步开发到快速交付的全流程

服务。

（3）路径明确：以“系统集成”优势，参与全球车型的

前沿定义。我们提供的不是孤立的冰箱硬件，而是可以与整车

热管理深度集成的软硬件结合的车载场景的产品方案，带动行

业变革的产品价值。

对于未来市场对高品质车载冰箱的需求，我们会持续拓展

“软硬结合、系统集成”的能力基础和核心优势，将车载冰箱

业务打造成公司在全球市场中的一张靓丽名片，为全球消费者

带来更丰富、更高品质的驾乘体验。

4、公司摩洛哥子公司的建设进度如何？未来规划如何？

答：我们摩洛哥子公司的选址位于摩洛哥丹吉尔市，丹吉

尔距离西班牙最短直线距离 14 公里，与欧洲咫尺相隔。我们

设立摩洛哥子公司的目的首先是满足欧洲客户的供货需求，其

次是开拓非洲的广阔市场。截止目前，我们已经取得雷诺汽车

的定点，并以绿地工厂与其他主机厂开展业务交流，我们摩洛

哥子公司能够做到建成即投产，我们也在努力在建设期内即为

我们的摩洛哥子公司储备更多的业务。

我们计划在今年年底、明年年初启动摩洛哥子公司厂房建

设，希望在 1年内建成。

附件清单（如有）

相关提示

调研内容均不涉及公司内幕信息及相关未披露的重大事

项信息。内容涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内

容，不能视作公司或公司管理层对行业、公司发展的承诺和保

证，敬请广大投资者注意投资风险。


