
广东好太太科技集团股份有限公司

接待投资者调研的记录

会议时间：2025年 10月 22日

调研方式：线上交流

参与机构：长江证券、东方财富证券、方正证券、广发证券、国金证券、国海证

券、国信证券、国投证券、国联民生证券、华创证券、华福证券、天风证券、信

达证券、银河证券、浙商证券、中泰证券、中信建投证券、博远基金、北京禧悦

私募基金、创金合信基金、东方基金、广东正圆私募基金、工银瑞信基金、光大

保德信基金、国联基金、国泰基金、海富通基金、合远基金、红土创新基金、弘

毅远方、湖南源乘私募基金、华泰保兴基金、华泰柏瑞基金、华商基金、嘉实基

金、金鹰基金、凯联投资基金、平安基金、泉果基金、上海睿胜私募基金、上海

孝庸私募基金、天弘基金、万家基金、鑫元基金、西部利得基金、长江资管、东

证融汇证券资管、高盛国际资管、华夏久盈资管、青榕资管、上海景林资管、上

海万纳资管、上海沃胜资管、中信证券资管、招商证券资管、第一北京投资、度

势投资、广州瑞民投资、海辰投资、健顺投资、上海煜德投资、浙江益恒投资、

磐行资本、睿郡资产、信泰人寿保险等。（注：以上排名不分先后）

出席人员：董事会秘书李翔

记录人员：朱三妹

一、公司业绩介绍

2025年第三季度，公司实现营业收入 3.82亿元，同比增长 7.27%；归属于

上市公司股东的净利润 0.57亿元,同比增长 21.67%；归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润 0.57亿元,同比增长 21.84%。2025年前三季度，公司实现

营业收入 10.59亿元；归属于上市公司股东的净利润 1.43亿元；归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益的净利润 1.39亿元。

在外部环境持续偏冷、消费市场尚未回暖的背景下，公司紧扣主业，以技术

迭代对冲需求收缩，用渠道结构优化提升动销效率，以效率提升摊薄成本，在逆

风里稳住经营基本盘，公司单季实现增长，显示出一定的边际改善，表明前期调

整措施正逐步见效。



从渠道来看，公司坚持构建全渠道销售模式，深度融合线上线下资源，以数

字化赋能推动业务高质量增长。线上渠道在巩固传统电商优势的基础上，积极布

局抖音等新兴内容电商平台，聚焦新品类孵化，通过直播、短视频等内容营销持

续提升用户与品牌影响力，上半年电商收入稳定，稳居行业线上第一；线下渠道

同步发力，围绕“开疆焕新”“零售标杆城市打造”及直营模式转型，精准招商强化

区域覆盖，深化与家电渠道、新零售平台及京东万商等新渠道布局，全面推进门

店管理标准化，提升终端零售运营质量，已初见成效。公司正加速推进线上线下

融合，借助社交媒体与移动应用构建全域客户互动与数据闭环，以大数据驱动精

准营销与个性化服务，持续提升品牌社区运营能力，打造深度互动、场景化、智

能化的消费体验，不断提升客户满意度与品牌忠诚度。

从产品来看，公司聚焦智能家居赛道，通过优化产品结构，加大对智能家居

产品的推广与销售，智能家居产品销售占比超 85%，竞争力凸显。围绕“用户场

景—行为—痛点”链条，公司把多功能集成、品类延伸与组合套系化做成系统化

打法，覆盖从入门到旗舰的全价格带，并反向牵引技术迭代；同时持续抬高研发

强度，搭建“用户反馈—数据沉淀—产品企划”的闭环机制，依托大数据洞察推动

多项核心技术突破，进一步夯实行业领跑地位。

在盈利能力方面，大宗原材料价格整体平稳，公司依托完善、稳定的供应链

体系，持续通过集中采购、议价统筹等手段，确保成本端可控。同时，公司坚持

以技术革新为引领，不断优化产品结构与生产效率，推动销售毛利率和净利润率

稳步修复。未来，公司将继续深化供应链协同，强化成本管理，并通过技术创新

持续带动盈利能力的提升。

二、投资者提问与回答问题

问题 1：公司三季度毛利环比增长，背后核心驱动是什么？

回答：三季度毛利环比改善，主要源于行业价格竞争趋缓：上半年需求偏弱叠加

政策价格锚点，市场短时承压，公司适度调整售价以保障份额；随着阶段性外部

因素消退、同业价格逐步回归理性，公司凭借稳定的规模与成本摊销优势，实现

毛利温和修复。

问题 2：线下增量空间如何？

回答：未来线下增量空间主要来自两方面：一是智能类产品渗透率提升，随着消



费者对该品类认知的加深、经济水平提高，智能类产品占比会上升，传统手摇产

品有望逐步让渡空间，带来持续换新需求。另一方面，晾晒形态正向隐形、嵌入、

集成等多元方向演进，产品迭代将为用户创造新的更新契机。

问题 3:公司线下零售转型解决了哪些核心问题？

回答：公司线下零售转型以样板店为切口，用差异化场景陈列与沉浸式体验把线

上低价冲击转化为“看得见、摸得着”的品质溢价；通过社群蓄水、直播引流将周

边潜在人群精准邀约进店，再以现场深度体验叠加限时权益把有限客流转化为当

场成交。经销商感受到门店客流稳步增长、订单接连转化，更加坚信公司长期投

入的决心，主动追加资源，携手把线下人流不足、线上低价截流的痛点扭转为高

质量、可持续的销售增长。

问题 4：线上竞争格局及后续展望？

回答：今年前三季度，行业线上大盘略有波动，第三季度呈现回暖迹象。公司线

上业务保持稳健增长，市场份额稳步提升，头部集中趋势愈发明显。下一阶段，

公司将继续巩固领先优势，并视市场变化灵活调整，确保中长期稳健发展。

问题 5：在产品功能研发、稳定性上，公司具有哪些优势？

回答：公司依托“研究一代、储备一代、开发一代”三级研发体系及集成产品开发

机制，将电机等自有核心技术快速迭代落地，形成持续且可验证的产品性能优势；

全生命周期质量评价体系叠加公开反馈机制，使产品维修率低于行业均值，使用

寿命与质保期限位居前列，构筑品质护城河；线上全平台覆盖与线下分层分级专

卖店协同，售后服务全国联保服务，确保消费者获得技术领先、质量可靠、服务

无忧的综合价值。


