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投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 ☑其他

参与单位

国联民生证券、财通证券、诚盛投资、创金合信基金、东方

证券、方正证券、富诚海富通资管、广发基金、广发证券、

国金证券、国泰海通证券、国投证券、国信证券、红土创新

基金、华安基金、华创证券、华泰证券、华西证券、路博迈

基金、明德资本、摩根士丹利基金、鹏华基金、上银基金、

太平基金、太平洋证券、太平洋资管、天风证券、天弘基金、

天治基金、西南证券、鑫元基金、银河证券、长江证券、长

江资管、长信基金、招商证券、浙商证券、中金公司、中泰

证券、中信证券等机构与个人。

时间 2025 年 10 月 24 日 15:00-16:00

形式 ☐现场 线上

上市公司

接待人员

董事、副总经理 ：方镇先生

董事、财务总监兼董事会秘书 ：牛文娇女士



投资者关系

活动主要内

容介绍

一、管理层致辞

牛文娇女士

回顾公司三季度的经营环境，我们看到国内市场在政策支持

下保持了一定活跃度，同时居民消费意愿的释放节奏也呈现

出复杂性。在外销方面，全球贸易环境的变化和地缘政治因

素继续带来挑战。

在这样的背景下，公司继续保持既定的经营节奏。报告期内，

营业收入实现稳步增长，利润率维持在合理区间。净利润方

面，由于去年同期基数较低等因素，第三季度及前三季度均

实现同比增长。其中，第三季度归属于上市公司股东的净利

润 2708.7 万元，同比增长 288.95%；扣除非经常性损益的净

利润 2611.7 万元，同比增长 372.20%；前三季度累计实现归

属于上市公司股东的净利润 8,291.58 万元，同比增长

113.25%；实现扣除非经常性损益的净利润 7,931.17 万元，

同比增长 132.46%。

现金流状况方面，年初至报告期末经营活动产生的现金流量

净额 4,230.15 万元，同比增长 70.44%。

业务表现上，北鼎自主品牌业务继续保持稳定发展。本季度

推出的 G76 不锈钢蒸炖锅和 FK571 全玻璃养生壶等新品，同

样为公司收入增长提供了支持。具体来看，北鼎中国业务在

政策环境和公司经营策略的共同作用下，营业收入实现

47,157.36 万元，同比增长 43.00%；海外自主品牌业务受外



部环境影响，收入出现回落。OEM/ODM 业务在全球贸易环境

波动中保持增长，报告期内收入同比增长 7.61%。

二、问答环节

1、Q3 国内自有品牌增长的主要品类及贡献情况？

主要品类包括蒸锅、养生壶、烹饪具、电炉系列等，因新品

拉动叠加老品渠道扩张与精细化运营策略的推进等都呈现不

错的增长。

其中，电炉系列因电饭煲产品差异化呈现，受到消费者欢迎，

保持了良好增长势头；蒸锅和养生壶 Q3有重要新品推出，虽

然推出时间在 Q3后期，对当期收入影响不大，但上新阶段表

现出不错的潜力。烹饪具延续之前趋势也有较快增长。

2、Q3 固定资产增加比较大的原因？

主要因公司 8月初收购中山子公司，其主要资产为房屋建筑

物等固定资产和土地使用权等无形资产。该子公司拥有 50亩

土地、近 4 万平米厂房，收购后报表中固定资产和无形资产

规模显著上升。公司自有固定资产和包括其他投资资产的变

动是正常的更新和折旧，没有异常变动。

公司销售的电器产品绝大部分为自主生产，原深圳宝安的生

产基地为租用，此次收购解决了中长期自有厂房需求，于今

年 Q3完成交割。

3、山姆对公司 Q3营收的贡献比例？



山姆是公司重点深耕的渠道，今年销售收入占比持续提升。

目前双方合作的品类尚未完全覆盖公司重点品类，公司正持

续交涉以扩大合作品类范围。

4、销售费用率改善对未来净利润率的影响？

销售费用率方面，今年以来，公司转向因品类、渠道而异的

精细化管理，针对不同品类、渠道及同一渠道不同定位的产

品制定不同费率策略，以合理 ROI 作为推广效率标准。通过

这种调整，公司各个品类的经营效率和盈利能力稳步提升。

5、公司 Q3 自主品牌外销下滑的主要原因？后续如何展望外

销业务？

外销下滑主要是由于公司从去年下半年开始调整品牌出海策

略，目前品牌出海业务以经营效益优先，规模增幅其次，选

择高效覆盖的海外国家和渠道进行有限探索，此策略在半年

到一年内会明确坚持。

6、公司未来对代工业务的展望和预期？

公司代工业务客户主要为业务覆盖全球的中高端品牌商。代

工业务策略过往几年未发生大的变化，仍将服务好现有客户

作为主要工作，目前与现有客户的合作维持稳定。随着公司

制造基地布局优化，在代工及广义制造维度的竞争力会持续

提升，这将带来与现有客户合作深度和广度的持续强化。公

司会全力致力于助力现有客户扩大竞争力，从而跟随客户增



长受益。

附件清单

（如有）
无

日期 2025 年 10 月 24 日
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