
证券代码： 001215 证券简称：千味央厨

郑州千味央厨食品股份有限公司

投资者活动记录表

编号：2025-004

投资者关系活动

类别

□ 特定对象调研 □ 分析师会议

□ 媒体采访 □ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观

☑ 其他 （电话交流会）

参与单位名称及

人员姓名

财通证券、广发证券、长江证券、华鑫公司、国盛证券、浙商证

券等共计 80人

时间 2025年 10月 27日 19:00-20:00

地点 郑州

上市公司接待

人员姓名

董事、总经理 白瑞

董事会秘书 曹原春

财务总监 焦军军

投资者关系活动

主要内容介绍

问题 1、请简单介绍一下公司 2025 年第三季度经营情况。

答：2025年第三季度，公司营业收入 49,177.36万元，同比

增长 4.27%；归属于上市公司股东的净利润 1,798.55万元，同比

减少 19.08%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益净利润

1,950.61万元，同比减少 14.00%。公司基本每股收益 0.19元/股，

同比减少 17.39%，稀释每股收益 0.19元/股，同比减少 17.39%，

加权平均净资产收益率 0.96%，同比减少 0.29%。报告期末，公

司总资产 243,116.63万元，比上年度末增长 4.71%；归属于上市

公司股东的所有者权益 186,742.69万元，比上年度末增长 2.50%。

问题 2、公司在新零售端的表现如何？主要做了哪些？

答：公司利用在直营客户端产品研发和定制化生产优势，通

过快速响应客户需求，加快产品创新能力，结合新零售端的市场



需要，与盒马、沃尔玛、永辉等建立合作。公司将进一步与客户

建立深度合作，积极打造大单品，从而降低原材料和生产成本，

提高综合毛利率。

问题 3、公司在经销商渠道产品和销售策略是否较前期有调

整？

答：公司在稳基量的前提下，在经销商渠道做了结构性调整，

以服务为导向，赋能经销商服务终端客户，如团餐、西快、商超

熟食区等场景的客户，增加客户粘性，从而增加不同场景适配产

品的销售。

问题 4、如何判断公司未来费用投放的可持续性？

答：从市场规模和宏观趋势看，食品行业依赖人口规模，目

前整体人口规模稳定。从客户需求端来看，客户更注重产品创新、

品质及服务的稳定性，而产品品质保障和新品研发需要长期且大

量的资源投入，低价竞争不可持续，对行业内公司可持续盈利能

力有较高要求。公司费用投放策略结合渠道发展结构，对小 B

端依据各自服务渠道特点，大力扶持服务终端渠道的经销商。

问题 5、公司三季度业绩改善的主要原因是什么？

答：行业整体呈现理性和稳定状态，公司三季度业绩提升主

要源于销售渠道结构改善、大客户产品创新、供应链精益与内部

挖潜效益体现，以及坚持推新拓渠策略（包括着力拓展差异化 C

端渠道）。

问题 6、公司在新零售渠道的业务开展情况如何？

答：公司积极拥抱新零售销售趋势，竞争优势在于将服务直

营客户的产品定制化能力转化应用于新零售渠道，这也是公司在

长期服务直营客户中积累的核心能力。公司随着与盒马、沃尔玛



等新零售头部企业合作的加深，在销售规模提升的同时，也使公

司的研发和客户服务能力在新渠道中得到验证和提升，为公司服

务餐饮全场景及开拓新客户提供坚实的基础。

附件清单（如有） 无

日期 2025年 10月 27日
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