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投资者关系活动

类别

特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

长江证券、东吴证券、招商证券、华泰证券、广发证券、国

投证券、申万宏源、天风证券、国盛证券

时间 2025 年 10 月 29 日

地点 盈峰环境科技集团股份有限公司 23 楼会议室

上市公司接待人

员姓名
公司董事会秘书黄俊杰

投资者关系活动

主要内容介绍

1、公司 2025 年前三季度的经营情况如何？后续盈利预

期如何？

2025 年前三季度，公司整体经营稳健，核心业务稳步

推进，实现营业收入95.44亿元，同比增长2.87%；回款99.20

亿元，同比增长 21.44%，回款增速高于营收增速，体现应

收账款管理能力提升与现金流质量优化。归母净利润 4.71

亿元，同比下降 21.92%。

利润端阶段性承压主要源于两方面因素：一是一次性

补税支出。因可转债利息费用的税会处理差异，公司需补

缴企业所得税 5,291.56 万元及滞纳金 479.38 万元，合计

5,770.94 万元。该支出属于非经常性事项，对主营业务无

实质影响，公司已依法补缴完毕，不涉及行政处罚。二是

财务费用上升。今年公司为支持业务布局拓展增加融资规

模，财务费用同比增加约 4,000 万元。目前资产负债率约



48%，仍处于健康可控区间。

总体来看，本期利润下滑系阶段性现象，随着后续订单

落地执行与前期业务投入效益释放，公司盈利水平有望逐步

回升，长期经营基本面保持向好。

2、环卫装备今年行业回暖，公司的销售和市占率情况

是否能保持领先位置？

今年以来，受益于国家设备更新及以旧换新政策落地实

施，以及新增超长期国债带来的基础设施投资带动，环卫装

备行业已出现止跌企稳的迹象。公司作为行业龙头，及时把

握政策机遇，通过产品结构优化与市场深耕，继续保持领先

的市场占有率与稳固的客户基础。

根据国家金融监督管理总局交强险数据，截至 9月底，

公司销售环卫车 9,255 辆，同比增长 7.13%；其中新能源环

卫车 2,831 辆，同比增长 66.63%，市占率 31.16%。公司环

保装备销售额已连续 24 年保持行业第一，目前第 25 年仍延

续领先态势。新能源环卫装备已连续三年稳居行业首位，

2025 年前三季度继续保持领先。

公司持续推动新能源环卫装备的性能优化与应用拓展，

在作业效率、节能能效、静音表现、续航能力与环保价值等

方面均实现显著提升。目前全国已有超过 10,000 台盈峰新

能源环卫装备投入运行。未来，公司将继续聚焦智能化、轻

量化与系统能效协同等方向，不断提升产品性能与经济性，

巩固在新能源环卫装备领域的领先优势。

3、2025 年前三季度公司城市服务业务的订单拓展与服

务能力有何亮点？

订单规模上，2025 年 1-9 月公司新签约环卫服务项目

50 个，新增年化合同金额 11.85 亿元，在同行业市场中排



名第三；在手年化合同额 73.01 亿元，居行业第二，订单储

备与市场地位保持头部水平。

服务能力上，公司城市智慧清洁服务以“智能装备+智

云平台+掌上环卫 APP”为核心载体，通过“人车物事”数

字化协同，建立“标准化”服务模型，实现环卫作业智能调

度、实时监管、应急响应等全流程闭环管理；同时系统整合

智能算法与多源数据，赋能城市服务精细化管理，实现智能

少人、安全及低能耗智慧运营。

4、2025 年前三季度公司海外业务增长情况如何？全球

化布局与本地化交付有哪些新进展？

从全球视角来看，海外环卫装备市场空间广阔且增长稳

健。相较欧美传统厂商，中国环卫装备在新能源化和智能化

方向已处于全球领先地位，具有明显的成本与技术竞争优

势。公司认为，国际化是未来发展的重要战略方向。

公司海外业务呈高速增长态势，2025 年前三季度海外

营收同比强劲增长 122%。全球化布局方面，随着泰国、意

大利两大工厂相继投产，区域制造和本地交付能力显著提

升，全球营销渠道持续拓展完善。期间，公司完成了多个具

有代表性的项目交付：泰国工厂交付首批纯电动雾炮车，产

品性能与可靠性获当地政府认可；越南河内项目实现 300 台

套智能环卫装备 108 天全流程交付；马来西亚交付首批纯电

动垃圾压缩车，开启当地环卫装备电动化进程；蒙古国乌兰

巴托 91 台环卫装备顺利出口。“一地一策” 策略精准满足

区域市场需求。

目前，公司产品已出口至 60 多个国家和地区，全球累

计运行设备超过 23 万台，并在泰国、意大利等地布局制造

基地。公司正在积极推动“4S+A（Assembly）”本地化战略

——即通过在重点区域建立销售（Sales）、服务（Service）、



零部件（Spare Parts）、展示（Showroom）及装配（Assembly）

中心，形成区域化制造和服务体系，以更贴近市场、提升响

应速度。

未来，公司将持续深耕海外市场，通过本地化组装与服

务协同，把中国高品质环卫装备推向全球，为公司国际化发

展打开更大空间。

5、我们关注到央视近期报道了公司智能环卫清洁机器

人“小蜜蜂”，请介绍相关情况及未来规划。

公司长期深耕智能环卫装备领域，致力于推动环卫作业

从“机械替代”向“智能协同”转型。近期，公司自主研发

的 1吨级智慧清洁机器人“小蜜蜂”在央视财经频道专题报

道中亮相，获得权威媒体高度关注。这标志着公司在智能清

洁机器人领域的技术成果与应用价值，已得到行业与社会的

广泛认可。

“小蜜蜂”融合 AI 算法、5G 通信、机器视觉与深度自

学习等前沿技术，可在复杂场景下实现“集群协同+全程无

人化作业”。在作业中，机器人能自主识别道路边界与障碍

物，进行精确贴边清扫、自动避让、独立充电和污物倾倒，

具备超过 20 项智能化作业功能。

“小蜜蜂”由公司自研的“蜂巢智慧中枢平台”统一调

度管理。该平台基于 AI 与大数据架构，贯通“预测—决策

—执行—优化”四个环节，实现多机协同与动态任务分配。

系统具备高安全冗余机制与能源管理能力，可确保无人化作

业的稳定与安全。

截至目前，公司“蜂群”系统已在全国 21 个省份、40

个地级市实现规模化应用，运行表现稳定。公司认为，智能

清洁机器人代表环卫装备向高端化、自动化发展的重要方

向，未来将继续加大算法优化、场景拓展和整车智能控制方



面的研发投入，推动产品在更多城市实现商业化运营，为城

市清洁服务的降本增效提供系统性解决方案。

6、公司的高空作业机械业务的定位和优势是什么？

公司高空作业机械（盈峰智能高机）是重点培育的“大

单品”，产品覆盖直臂、曲臂、剪叉、车载四大系列，广泛

应用于城市建设、设备维护和公共服务领域。

产品以电动化驱动与智能安全控制为核心，搭载永磁同

步电机和多级防护系统，在安全性、能效和操控性上具有优

势。公司已在全国 60 余座城市实现落地应用，并通过 IoT

平台实现远程监控与运维优化。该业务预计将成为公司未来

的重要增长引擎之一。

7、公司在环卫领域技术创新和标准化方面有哪些进

展？对行业与出海有何意义？

公司始终将技术创新作为核心竞争力的重要支撑，持续

推动环卫装备的智能化、标准化和国际化发展。2025 年 10

月，公司主导的 ISO 国际标准《垃圾车词汇、分类和商业规

格要求》（ISO 13155）正式发布，这也是中国环卫车制造

业首个由企业主导制定的国际标准。

该标准的发布，不仅填补了全球环卫装备领域长期存在

的技术规范空白，也标志着公司在国际标准体系中实现了从

“技术跟随”到“规则引领”的转变。标准统一了环卫装备

的术语定义、性能指标和商业规格要求，将为公司未来产品

出口、国际认证和行业合作提供技术支撑。

8、公司近期切入了数据标注业务，目前进展如何？

AI 的三大底座分别是数据、算法和算力。公司依托智

能环卫机器人和城市服务场景，2025 年成立专业数据标注



团队，已承接自动驾驶、具身智能、视频质量判断等项目，

并获评佛山市首个“数据标注基地”。

该业务既支撑公司内部 AI 模型的优化，也正拓展对外

标注服务。随着 AI 产业加速发展，数据质量的重要性日益

突出，该业务有望成为公司智能化生态的基础性能力之一。

9、第三期员工持股计划的核心目的和特点是什么？

2025 年 10 月 28 日，公司董事会审议通过第三期员工

持股计划（草案），覆盖 165 名核心员工，总金额约 4亿元。

该计划不设折扣，员工按市场价认购，体现了管理层与核心

团队对公司长期价值的信心。

公司已累计实施完成三期股权激励与两期员工持股计

划，逐步形成“合伙人机制+长期激励体系”，强化员工与公

司利益绑定，提升组织凝聚力与执行力。

附件清单（如有） 无

日期 2025 年 10 月 29 日


