
上海晨光文具股份有限公司 

2025年10月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光股份 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 申万宏源、中信证券、中金公司、浙商证券、信达证券等28家机构 

时间 2025年10月29日 

地点 电话会议 

公司接待人员姓名 董事会秘书白凯 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

【公司介绍】 

今年消费市场整体较弱，在这个大背景下，公司坚持长期主义，

保持发展定力，在产品开发、技术创新、原创设计、IP赋能、数字

化、全球化等方向发力，稳定推进传统核心业务发展，持续发展壮

大新业务，积极推动组织升级与变革，综合竞争力进一步提升。 

2025 年前三季度，公司实现营业收入 173.27 亿，同比增长

1.25%，实现归母净利润 9.48亿元，同比下降 7.18%。 单三季度，

公司实现营业收入 65.19亿，同比增长 7.52%，实现归母净利润 3.91

亿元，同比增长 0.63%。单三季度，合并抵消后，传统核心业务收

入同比下降 4%，新业务收入同比增长 16%。 

科力普前三季度实现营业收入 96.90亿元，同比增长 5.83%，

单三季度同比增长 17%。九木杂物社前三季度实现营业收入 11.54

亿，同比增长 9.22%，单三季度同比增长 9%。截至 9月底，公司在

全国拥有超 870家零售大店，继续保持快速开店节奏。 

 

【问答环节】 



1、科力普 Q3收入恢复显著，请问主要原因是？ 

答：主要是本季度集中采购下单逐步回归常态以及新客户开拓

顺利，收入实现较快增长。 

 

2、三季报显示书写工具、学生工具毛利率都有改善，主要是采

取了哪些措施？ 

答：一方面公司加大研发和创新，创新产品结构，提升产品力，

开发培育高品质、强功能、满足消费者情绪价值的产品；另一方面

公司持续推进精益生产，降本增效，不断优化常销产品的毛利水平。 

 

3、基于消费者洞察的产品开发表现怎么样？ 

答：今年公司提供的产品更加丰富和多元。既有经典畅销款的

持续上架，也有体现黑科技的强功能产品，还有市场关注度较高的

IP 类产品以及为消费者带来情绪价值的创新产品。通过产品力提

升，从功能、外观到情感等层面，满足消费者多元化需求，受到消

费者的欢迎。 

 

4、渠道优势一直是公司的核心竞争力，现阶段公司采取了哪

些措施保持竞争优势？ 

答：公司在全国构建了近 7万家使用“晨光文具”店招的零售

终端，线下终端门店数量稳定。公司对渠道的赋能是持续且不断迭

代的。从连锁加盟升级、到聚焦重点区域重点终端开展单店质量提

升，不断提升渠道效率。包括通过数字化赋能终端店主、与时俱进

推进试点即时零售系统等进行持续的改善。 

 

5、九木杂物社经营平稳，下半年加快了开店节奏，公司采取了

哪些措施？  

答：今年以来，九木杂物社线下渠道数量持续拓展，门店在产

品组合、精细化运营以及消费者洞察及服务等方面继续提升。通过

线上线下多渠道的协同发展，为消费者提供全渠道便捷的购物体



验。产品拓展方面，IP 类产品资源投入和销售占比均有提升，进一

步丰富产品结构，提升品牌的市场吸引力。新增多场与外部 IP 联

动的快闪活动，通过与热门 IP 的合作，增加与市场和消费者的互

动，品牌影响力和会员粘性都得到进一步提升。 

 

6、科力普毛利率略有下降的原因及后续改善措施？ 

答：一方面是政策原因导致招投标的价格受到影响，另一方面

是业务结构的占比影响毛利率。未来科力普会聚焦发展四大业务板

块，持续升级优化电子交易系统，拥抱数字化发展趋势，助力后平

台效率的提升；推进核心产品和自有产品的开发，提高自营和自有

产品的销售比例；积极拓展新客户，不断丰富客户结构，提升科力

普的利润水平。 

 

7、公司在降本增效方面采取了哪些行动？ 

答：公司积极推动传统核心业务和零售大店业务发展，持续推

行精益化管理，提升效率。在生产板块，精益改善高质量多领域深

入发展，并把 MBS管理系统从生产管理向商务管理延伸，将 MBS解

决问题和改善流程的原则与公司的业务模式结合，持续提升管理能

力。 

 

【会议总结】 

今年的市场环境总体上来说是有挑战的，从中长期来看，公司

传统核心业务继续巩固核心优势，不断推陈出新，新业务科力普科

技集团和九木杂物社保持稳健发展，国际市场拓展加大力度，公司

有信心持续提升中长期的竞争能力。感谢各位投资者的持续支持和

关注。 

 

 


